
خطة التسويق لمشروع 

مسك وكادي

متجر فساتين أطفال



من نحن؟
مسك وكادي هو متجر إلكتروني متخصص في بيع 

نةسفساتين الأطفال الأنيقة والعصرية للبنات من عمر 

يتميز بتصاميمه التي تمزج بين الأناقةة، سن16إلى 

والجمال، نحرص على انتقاء خامات وأقمشة والبساطة

اضفاء لمسة عللأطفال، ممريحة تعزز الراحة اليومية

.أنيقة

عار يهدف المتجر لتقديم تصاميم مبهجة وجودة عالية بأس

مناسبة، مع تجربة تسوق إلكترونية سلسة ومريحة

.للأمهات



رؤيتنا
اء أن نكون الوجهة الرائدة في العالم العربي لأزي

سنة، بتقديم 16البنات من عمر سنة حتى 
حل تصاميم أنيقة وعصرية تلبي مختلف المرا

.العمرية، وتجمع بين الذوق والراحة والجودة

رسالتنا
عة واستصاميمفي مسك وكادي نلتزم بتقديم 

ولة من الملابس الأنيقة للبنات في مراحل الطف
والمراهقة المبكرة، تراعي تطلعات الفتيات 

نسعى لتوفير تجربة تسوق، ووذوق الأمهات
إلكترونية موثوقة وسلسة، بخدمة عملاء 

متميزة وصور واقعية وشحن سريع داخل 
.المملكة



يعكس شعار مسك وكادي روح الجمال والحرية، حيث 

.يرمزان إلى الأنوثة والرقةن اسمين يتكون م

نطلاق، وتتوسطه أيقونة الفراشة والتي تمثل الرقة والا

، فندرالبنفسجي الفاتح المستوحى من أزهار اللابألوان

.وأنيقةممثلة الهدف نحو تقديم تصاميم فريدة 

بقيم بهذه الفلسفة فنحن نؤكد على ارتباطنا الوثيقو

والراحة، مما يجعل مسك وكادي أكثر الجمال، الإبداع،

سلوب حياة أمة تجارية، بل هو تعبير عنلامن مجرد ع

.ينبض بالأناقة والتفرد

فلسفة الشعار



الأناقة والتميز

بة نختار تصاميم جذابة ومواك
للموضة، مع لمسات 

.تناسب كل عمر 

الإبداع والتجديد

ة نتابع أحدث صيحات الموض
تمرار ونُحدّث تشكيلتنا باس

لتناسب المناسبات 
.المختلفة

الشمولية

ل توفير تصاميم تناسب ك
المراحل العمرية من 

الطفولة وحتى بداية سن
.المراهقة

الشفافية والثقة

نعرض منتجاتنا بوضوح 
ومصداقية، مع صور دقيقة 

.ومقاسات مفصلة

الجودة والراحة

نحرص على استخدام خامات 
مريحة وعالية الجودة 
لضمان رضا الأطفال 

والأمهات

تجربة تسوق متميزة

يل، من التصفح وحتى التوص
نعتني بكل خطوة لتكون

تجربة العميل ممتعة 
وسهلة وآمنة

قيمنا



خطة 
التسويق



الأهداف

بناء الوعي بالعلامة التجارية

عبر وسائل التواصل متابع5،000الوصول إلى 

.أشهر من إطلاق المتجر3الاجتماعي خلال أول 

رفع زيارات الموقع الالكتروني

أشهر من 3زيارة للموقع خلال أول 3،000الوصول إلى 

.إطلاق المتجر

جذب العملاء

طلب شراء عبر المتجر الإلكتروني 100تحقيق أول 

.شهرينخلال أول 



SMARTتحليل 
.أشهر3متابع عبر وسائل التواصل الاجتماعي خلال أول 5,000الوصول إلى : الهدف الأول

Sبناء جمهور رقمي من خلال انستغرام كمنصة رئيسية

M متابع5,000العدد المستهدف

Aيمكن تحقيقه من خلال حملات ممولة ومحتوى جذاب

Rيناسب هدف رفع الوعي بالعلامة التجارية الجديدة

T أشهر من الإطلاق3خلال



SMARTتحليل 
طلب شراء من المتجر الإلكتروني خلال أول شهرين100تحقيق : الهدف الثاني

Sجذب العملاء الأوائل وتحقيق مبيعات فعلية

M100 (شهريًا تقريبًا50أو )طلب

Aالعروض, الإعلانات, الترويج عبر المؤثرين

Rهدف رئيسي لإثبات نجاح المشروع الناشئ

Tخلال شهرين من الإطلاق



SMARTتحليل 
.أشهر من إطلاق المتجر3زيارة للموقع خلال أول 3,000الوصول إلى : الهدف الثالث

S لزيادة فرص البيع" مسك وكادي"جذب زيارات لموقع

M3000 (زيارة شهريًا1000بمعدل )زيارة

Aمن خلال روابط التواصل الاجتماعي واعلانات قوقل, وتحسين محركات البحث.

Rضروري لدعم معدل التحويل والمبيعات

T أشهر3خلال أول



نقاط القوة

منتج : التركيز على فساتين البنات فقط▪

.متخصص

.تصاميم أنثوية جذابة▪

.هوية بصرية جذابة وسهلة التذكر▪

.استهداف فئة شرائية قوية▪

التهديدات

.وجود منافسين بأسعار منخفضة وشهرة أعلى•

.مشاكل الشحن والتوصيل•

ول تأثير خوارزميات السوشيال ميديا على الوص•

.المجاني

نقاط الضعف

(يدمشروع جد)قلة الوعي بالعلامة التجارية حاليا •

ميزانية تسويق محدودة مقارنة بالشركات •

.الكبيرة

.عدم وجود مراجعات وتقييمات من العملاء•

(.متجر الكتروني فقط)لا وجود فعلي •

الفرص

نمو السوق الالكتروني في المملكة العربية•

السعودية،

ا بين زيادة الطلب على التسوق الالكتروني خصوص•

.الأمهات

قلة المنافسين المتخصصين في فساتين•

.الأطفال

العودة للمدرسة، )مناسبات ومواسم قادمة •

.يمكن استغلالها للعروض( اليوم الوطني

SWOTتحليل 



ينتحليل المنافس

متجر بسكوتي

متجر سعودي يركّز على 

ار بنات، بأسعالفساتين 

، معقولة وجودة تنافسية

.وفئات عمرية مختلفة

متجر مارسيل

علامة سعودية 

متخصصة في أزياء 

ات، الأطفال وفساتين البن

وفئاتوفق معايير فنية 

.نمو مختلفة

متجر توتي كيدز 

ماركة سعودية تقدم 

فساتين أطفال مميزة، 

صيل تتميز بالأناقة والتفا

.الفنية



متجر توتي كيدزمتجر مارسيلمتجر بسكوتيمسك وكادي

التواجد
موقع ) رقمي فقط

(الكتروني

(متاجر)تواجد فعلي
موقع )تواجد رقمي 

(الكتروني وتطبيق

(متاجر)تواجد فعلي
موقع )تواجد رقمي 

(الكتروني

تواجد فعلي محدود 
(متاجر)

موقع )تواجد رقمي 
(الكتروني

نقاط القوة

تخصص واضح في •
فساتين البنات

تصميم متجر أنثوي •
بألوان جذابة

الاهتمام  بالإبداع •
والتجديد

انتشار فعلي واسع•
تنوع التصاميم •

والأعمار
جودة وأسعار •

متوسطة
عروض موسمية•

خبرة طويلة في •
(سنة44)السوق 

ثقة المستهلك•
جودة عالية وتصاميم •

فاخرة

ةتصاميم أنثوية وجذاب•
هوية بصرية أنيقة •

ومميزة
تركيز على فساتين •

المناسبات

نقاط 
الضعف

مشروع جديد بدون •
عملاء سابقين

بدون تقييمات•
غياب التواجد الفعلي•

عدم توفر تميز بصري•
تصميمات تقليدية •

نوعًا ما
ة ضعف الهوية البصري•

مقارنة بالمشاريع 
الجديدة

أسعار مرتفعة•
ركيز تنوع كبير قد يفقد ت•

العلامة
تصميم الموقع •

.تقليدي

ضعف التواجد الفعلي•
ات قلة التنوع في الفئ•

العمرية
اعتماد كبير على •

إنستغرام فقط

منصات 
التواصل

انستغرام، تيك توك، 
سناب

اب تفاعل متوسط على سن
وانستغرام

تفاعل قوي ومتنوع على 
انستغرام وتيك توك

تفاعل مستقر على 
انستغرام فقط

ةمقارنة مشروع مسك وكادي بالشركات المنافس



:يستهدف المشروع فئتان رئيسية وهي

(.أمهات صغيرات)عام 34-25النساء من عمر •

أمهات ذو خبرة في )عام 45-35النساء من عمر •

(.التسوق والتربية

:وفئات ثانوية وهي•

.دالخالات، العمات، والجدات يتسوقن كهدايا للأحفا•

الجمهور المستهدف



شخصية العميل

رهف

أم جديدة

سنة25: العمر•

لة لديها طفومتزوجة : الحالة الاجتماعية•

عمرها سنة

يًاطالبة ماجستير وتعمل جزئ: الوظيفة•

Tiktok، التصوير، الموضة: الاهتمامات•

فساتين ناعمة ومميزة : الاحتياجات•

.لطفلتها في المناسبات

ابسن–تيك توك : منصاتها المفضلة•

من الجوال: طريقة الشراء•

نورة

أم خبيرة

سنة38: العمر•

3متزوجة، لديها : الحالة الاجتماعية•

(بنتان وولد)أطفال 

موظفة حكومية: الوظيفة•

الجودة، الراحة، الأناقة : الاهتمامات•

المعتدلة، التوصيل السريع

ة تبحث عن فساتين أنيق: الاحتياجات•

رسيةللبنات للمناسبات العائلية والمد

ابسن–انستغرام : منصاتها المفضلة•

ع تحب التنظيم، تتاب: طريقة الشراء•

الأسعار والعروض، وتثق بالمواقع ذات

التقييمات العالية

أم محمد

الجدة الكريمة

سنة55: العمر•

ادمتقاعدة، لديها أحف: الحالة الاجتماعية•

ربة منزل: الوظيفة•

التسوق –الهدايا شراء: الاهتمامات•

.الموسمي

ناتها فساتين مميزة لبنات ب: الاحتياجات•

وأبنائها في العيد أو المناسبات

–سناب–واتساب : منصاتها المفضلة•

.جوجل

تطلب من أحد أفراد : طريقة الشراء•

مساعدتها، التسوق عبر الأسرة 

عند )واتساب والدفع المباشر 

(.الاستلام



قالتسويقنوات
:منصات التواصل الاجتماعي❖

عميل, تم اختيار منصات التواصل الاجتماعي المناسبة استنادا الى الجمهور المستهدف, وتحليل شخصية ال

:حيث يتواجد الجمهور المستهدف في وسائل التواصل الاجتماعي التالية

.شاتسنابمنصة✓

.منصة تيك توك✓

.انستقراممنصة✓

هات في فيسبوك واكس, لعدم مناسبتها لنشاط المشروع وللجمهور المستهدف من الأممنصةاستبعادوتم

.السعودية

:التسويققنوات❖

.حسابات التواصل الاجتماعي للمشروع✓

إعلانات جوجل✓

البريد الالكتروني✓



الالكترونيانشاء الموقع 

الموقعرابط

تم تصميم الموقع 
الالكتروني باستخدام

منصة اودو، ليعكس 
هوية المشروع ويعرض 

ل نشاطه للعميل بشك
واضح

نت مع تعبئة خالصة الإنتر

https://miskandkadi.odoo.com/


تنفيذ الموقع الالكتروني

بة بناء هيكل الموقع بشكل سلس وواضح يدعم تجر✓

Structure). )المستخدم

.في كل الصفحات( CTA)إضافة أزرار إجرائية ✓

.ونيربط صفحات التواصل الاجتماعي، والبريد الالكتر✓

مقالات في المدونة تخاطب العميل في ثلاث3كتابة ✓

(.وعي،اهتمام،شراء)مراحل مختلفة 

(.SEO)تحسين محركات البحث ✓



شروع تم استخراج الكلمات المفتاحية المرتبطة بم

مسك وكادي باستخدام أدوات جوجل، وتحليلها 

اطا وتصنيفها واختيار أكثر الكلمات فعالية وارتب

.بالمشروع

بط مرفق ملف اكسل بالكلمات المفتاحية في الرا

:التالي

(SEO)تحسين محركات البحث 

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1qegYcM3vB6JQ-hQoKDhXyrO69H0cShW7/edit?usp=drive_link&ouid=105007796941334260714&rtpof=true&sd=true


كتابة محتوى فريد ومفيد: أولا

مقالات في المدونة تخاطب العميل في3كتابة ▪

(.وعي،اهتمام،شراء)ثلاث مراحل مختلفة 

استخدام الكلمات المفتاحية: ثانيا

:تم تضمين الكلمات المفتاحية في كل من▪

المقالات، عناوين ووصف الصفحات، العناوين 

الرئيسية والفرعية، مع مراعاة مناسبتها لكل 

.موضع

(SEO)تحسين محركات البحث 



ة تنظيم المحتوى النصي والعناوين الرئيسي: ثالثا

(.H1-H2)والفرعية 

إضافة روابط داخلية: رابعا

إضافة روابط توجيهية الى صفحات أخرى في •

نة، الموقع، مثل الانتقال بين مقالة وأخرى في المدو

.كسوالانتقال من المدونة للصفحة الرئيسية والع

(SEO)تحسين محركات البحث 



Meta Description: خامسا

كتابة عنوان ووصف تعريفي واضح وجاذب لكل▪

صفحة من صفحات الموقع، واستخدام الكلمات

.المفتاحية المناسبة

(SEO)تحسين محركات البحث 



المقالات
القرارالاهتمامالوعي



قياس سرعة وكفاءة الموقع



استراتيجيات وحملات

التسويق



التسويق استراتيجيات

:التجارية بالعلامة الوعي بناء: الهدف الأول

توك تيك ،أنستقرام :المستهدفة القنوات

 (.مرات أسبوعيا3)باستمرار انستقرام على جذاب بصري محتوى نشر✓

.ريلز يديوف وباستخدام فستان رحلة: بعنوان التجارية بالعلامة الوعي رفع بهدف انستقرام على ممولة حملة✓

توك تيك على الأمهات من مؤثرات حسابات مع التعاون✓

 ،شعور يحكي فستان كل :بعنوان التجارية بالعلامة الوعي رفع بهدف توك تيك على ممولة حملة✓

.قصير فيديو مقطع وباستخدام



جذب عملاء وتحقيق مبيعات: الهدف الثاني

سناب شات، إعلانات جوجل: القنوات المستهدفة

بهدف جذب العملاء وتحقيق ( السن المحير معانا ما يحير)بعنوان ( snap ads)حملة ممولة ✓

.المبيعات، وباستخدام فيديو قصير مرفق به رابط المنتج

بهدف تحقيق مبيعات مباشرة باستخدام صور ( shopping ads)على جوجلممولةحملة ✓

.كلمات مفتاحية+ منتجات 

التسويق استراتيجيات



رفع زيارات الموقع الالكتروني: الهدف الثالث

البريد الالكتروني: القناة المستهدفة

ز بهدف رفع زيارات الموقع الالكتروني وتعزي( قصص الأمهات)حملة بريد الكتروني بعنوان ✓

.للانتقال للموقع الالكتروني ctaالولاء، يتضمن محتوى يحكي قصة عميلة مع إضافة زر 

التسويق استراتيجيات



  رامانستق على ممولة حملةتم انشاء 

.فستان رحلة: بعنوان

  ،التجارية بالعلامة الوعي رفع بهدف

.ريلز فيديو وباستخدام

منصة الانستغرام



حملة انستقرام



حملة انستقرام



حملة انستقرام



حملة انستقرام



حملة انستقرام



حملة انستقرام



  وكت تيك على ممولة حملةتم انشاء 

.شعور يحكي فستان كل :بعنوان

  ةالتجاري بالعلامة الوعي رفع بهدف

.قصير فيديو مقطع وباستخدام

منصة التيك توك



حملة تيك توك



حملة تيك توك



حملة تيك توك



حملة تيك توك



حملة تيك توك



حملة تيك توك



حملة تيك توك



تم انشاء حملة ممولة على سناب شات

(السن المحير معانا ما يحير)بعنوان 

، بهدف جذب العملاء وتحقيق المبيعات

ط وباستخدام فيديو قصير مرفق به راب

.المنتج

منصة سناب شات



حملة سناب شات



حملة سناب شات



حملة سناب شات



حملة سناب شات



حملة سناب شات



حملة سناب شات



حملة سناب شات



حملة سناب شات



حملة سناب شات



حملة سناب شات



(  shopping ads)حملة ممولة على جوجل 

خدام بهدف تحقيق مبيعات مباشرة باست

.كلمات مفتاحية+ صور منتجات 

إعلانات جوجل



لجوجة اعلاناتحمل



حملة اعلانات جوجل



حملة اعلانات جوجل



حملة اعلانات جوجل



حملة اعلانات جوجل



حملة اعلانات جوجل



حملة اعلانات جوجل



حملة اعلانات جوجل



حملة اعلانات جوجل



حملة اعلانات جوجل



حملة اعلانات جوجل



حملة اعلانات جوجل



حملة اعلانات جوجل



حملة اعلانات جوجل



حملة اعلانات جوجل



حملة اعلانات جوجل



قصص )حملة بريد الكتروني بعنوان 

، بهدف رفع زيارات الموقع (الأمهات

توى الالكتروني وتعزيز الولاء، يتضمن مح

  ctaيحكي قصة عميلة مع إضافة زر 

.للانتقال للموقع الالكتروني

حملة البريد الالكتروني



حملة البريد الالكتروني



حملة البريد الالكتروني



حملة البريد الالكتروني



روابط منصات 

التواصل الاجتماعي

@miskandkadi
صورة تحتوي على أسود, الظلام

.قد يكون المحتوى الذي تم إنشاؤه بواسطة الذكاء الاصطناعي غتر صحيح

صورة تحتوي على أسود, الظلام

.قد يكون المحتوى الذي تم إنشاؤه بواسطة الذكاء الاصطناعي غتر صحيح

صورة تحتوي على أسود, الظلام

.قد يكون المحتوى الذي تم إنشاؤه بواسطة الذكاء الاصطناعي غتر صحيح

https://www.instagram.com/miskandkadi?igsh=em1rbjJqbnRsb3dv
https://www.tiktok.com/@miskandkadi?_t=ZS-8ycuMdhrTOS&_r=1
https://t.snapchat.com/bwmAX56G


تم بحمد الله

أفنان ضيف الله العمري/ الطالبةمشروع تخرج 

عةالدفعة التاس-دبلوم مشترك في التصميم المرئي والتسويق الرقمي 

أكاديمية أنس للفنون البصرية

2025أغسطس 
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