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المجال

شركـة "ألِق" هي علامـة تجاريــة متخصصة فــي التصميــم الداخلــي، تقدم خدمــات تصميــم وتنفيــذ 

الديكورات الداخلية المبتكرة والفاخرة بأسعار مميزة. تسعى الشركة إلى تحقيق الجودة والابتكار في 

جميع مجالات عملها، وتعمل في قطاع الديكور والتصميم الداخلي.

الرؤية

أن تصبح شركة رائدة في مجال التصميم الداخلي، مع التركيز على تحقيق النمو المستدام. كما تطمح 

لأن تكون الخيار الأول للعملاء الذين يبحثون عن التصميم الداخلي المبتكر والفريد الذي يعكس أسلوب 

حياتهم وطموحاتهم.

الرسالة

تقديم تجربة استثنائية للعملاء من خلال تصميم وتنفيذ ديكورات داخلية فريدة.•

تحقيق توازن مثالي بين الجمال والوظيفة في كل مشروع يتم العمل عليه.•

إثراء البيئات المعيشية بتصاميم مبتكرة تلبي احتياجات ورغبات العملاء بأعلى معايير الجودة.•
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PANTONE C 10241 
RGB 100 97 162

#6461A2

CMYK 71 65 6 0

PANTONE CP 637
RGB 107 199 221

#6BC7DD

CMYK 57 0 13 0

PANTONE P 99-12 U
RGB 140 140 190

#8C8CBE

CMYK 52 45 5 0

PANTONE UP 5295
RGB 177 177 187

#B1B1BB

CMYK 34 27 20 3

يرمـز إلـى الفخامة والرقي، 

مما يــعكس الــتزام الـشركة 

الجودة  بتقديم تصاميم عالية 

ومتميزة.

يرمز إلـى الصفاء والهدوء، 

مما يؤكد على توفير تصاميم 

بالراحة  الشعور  العملاء  تمنح 

والطمأنينة.

يـــدل عــلى الراحة والأناقة 

البسيطة، مما يعبر عن توازن 

الشركة بين الوظيفة والجمال 

في تصميم المساحات.

يـرمز إلـى الصفاء والهدوء، 

مما يؤكد على توفير تصاميم 

بالراحة  الشعور  العملاء  تمنح 

والطمأنينة.

هذا التناغم بين الدرجات يعكس هوية متكاملة تمزج بين الفخامة، الإبداع، والراحة
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الأهداف الذكية

السببالهدف

01

02

03

بنسبة  التجارية  بالعلامة  الوعي  زيادة 

أشهر  6 خلال  المحلي  السوق  في   ٪50

الشركة وقيمتها في سوق  إبراز هوية  يساعد في 
تنافسي، مما يعزز سمعتها ويزيد العملاء والمبيعات، 
ويدعم رؤيتها لتكون الخيار الأول للعملاء الباحثين عن 

تصميم مميز.

بسرعة  العملاء  قاعدة  توسيع  إلى  الحاجة  يعكس 
ترويجية تضمن جذب  وفعالية من خلال استراتيجيات 
عملاء جدد في فترة زمنية قصيرة. العروض الترويجية 
لجذب  فعالاً  أسلوباً  تعتبر  المجانية  والاستشارات 
اهتمام العملاء المحتملين وتحفيزهم على التجربة أو 

اتخاذ قرار الشراء.

يركز على تحسين الأداء المالي وزيادة المبيعات بشكل 
تعكس   (٪30) العالية  النسبة  العام.  خلال  ملحوظ 
السعي لتحقيق قفزة نوعية في الإيرادات، وهو ما 
ودعم  مالية  استدامة  تحقيق  على  الشركة  يسـاعد 
تطويـر الـخدمـات الـحاليـة لـتلبيـة احـتياجـات الـسـوق 

المتغيرة.

استقطاب 100 عميل جديد خلال 3 أشهر 

مـن خـلال العروض الترويجيـة وخدمـات 

الاستشارة المجانية

المبيعات  في   %30 بنسبة  نمو  تحقيق 

بحلـول  المقدمـة  للخدمــات  السنويــة 

نهاية العام
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الأهداف الذكية

زيادة الوعي بالعلامة التجارية بنسبة 50٪ في السوق المحلي خلال 6 أشهر

S
Specific

M
Measurable

A
Achievable

R
Relevant

T

زيادة الوعي بعلامة "ألِق" التجارية وترسيخها كمرجع في مجال التصميم الداخلي الفاخر.

تحقيق زيادة بنسبة 50 % في التعرف على العلامة التجارية في السوق المحلي خلال 6 أشهر.

من خلال إطلاق حملات تسويقية مبتكرة تركز على هوية الشركة وقيمها.

يدعم رؤية الشركة لتكون الخيار الأول في التصميم الداخلي المبتكر.

يتم تحقيق الهدف خلال نصف عام.
Time-bound
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الأهداف الذكية

استقطاب 100 عميل جديد خلال 3 أشهر مـن خـلال العروض الترويجيـة وخدمـات الاستشارة المجانية

S
Specific

M
Measurable

A
Achievable

R
Relevant

T

استقطاب 100 عميل جديد خلال 3 أشهر من خلال العروض الترويجية وخدمات الاستشارة المجانية.

قياس عدد العملاء الجدد الذين يتم استقطابهم خلال فترة الـ 3 أشهر.

تقديم استشارات مجانية أو تخفيضات على المشاريع الأولى، وتصميم باقات تناسب احتياجات العملاء.

دعم التوسع في السوق وزيادة قاعدة العملاء، مما يعزز مكانة الشركة في السوق التنافسي.

استقطاب 100 عميل جديد خلال 3 أشهر.
Time-bound
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الأهداف الذكية

تحقيق نمو بنسبة 30% في المبيعات السنويـة للخدمات المقدمة بحلول نهاية العام

S
Specific

M
Measurable

A
Achievable

R
Relevant

T

تحقيق نمو بنسبة %30 في المبيعات السنوية للخدمات المقدمة بحلول نهاية العام.

قياس نسبة النمو في المبيعات على أساس سنوي.

تقديم خدمات إضافية مثل التصميم ثلاثي الأبعاد وحلول مخصصة، وإطلاق برامج ولاء لتحفيز تكرار الشراء.

الهدف يدعم زيادة الإيرادات والنمو المستدام للشركة.

تحقيق النمو المستهدف بحلول نهاية العام.
Time-bound
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الفئة المستهدفة

سلوكياًديموغرافياًجغرفياً نفسياً

الــريـــــاض .

من عمر 30 - 55 عامًا.

رجال - نساء.

دخل متوسط.

المتزوجين. المتزوجين - غير 

نمط  الشخصية:
عـقـــلاني، عـاطفــي، مـثالــي، 

متطلب.

نمط  الحياة:
فـي  بالاســتثمــار  يــهتمــون 
منازلهم أو مكاتبهم، يفضلون 
تعكس  مــبتكــرة  تــصاميــم 
أسلــوب حياتهــم، ويبحثون عن 

الراحة والجودة.

الاهتمامات:
الــتصميــم الــداخلـــي، الفــن 
والجماليات، الحلول المستدامة 

والتكنولوجيا  المتقدمة.

عادات الشراء:

يـفضلــون الـحلــول الـشاملــة 

والجودة العالية.

دوافع الشراء:

تحسيــن الحيـاة وتعزيز المكانة 

الاجتماعية.

السلوك:

يثقــون بـالعلامــات الموثوقــة 

والتوصيات.
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الفئة المستهدفة
شخصية العميل

منصات التواصل الاجتماعي

المؤثرين على وسائل التواصل

طبيعة الشخصية

عبارة يرددها دائماً

الأهداف والرغبات والاهتمامات

فيصل محمد، يبلغ من العمر 35 عامًا، يعمل كمدير مبيعات في 

شركة خاصة. يقيم في الرياض، السعودية، ويدير أسلوب حياة 

مريحًا ومتطلبًا. يهتم بالتفاصيل ويحب البيئة المنظمة. يبحث 

عن  وتعبر  الاجتماعية  مكانته  تناسب  راقية  خدمات  عن  دائمًا 

بين  تمزج  التي  الداخلي  الديكور  تصاميم  يفضل  شخصيته. 

أن يعكس أسلوب  الفخامة والابتكار، حيث يرى أن منزله يجب 

حياته وطموحاته.

يبحث عن حلول تصميم داخلي فريدة تناسب ذوقه الرفيع •

وتوفر له تجربة مميزة.

يفضل التعامل مع شركات تقدم خدمات شاملة ومتكاملة •

من التصميم إلى التنفيذ.

يهتم بتوظيف عناصر عصرية وفاخرة تضفي طابعًا مميزًا •

لمساحاته الشخصية.

لمشروع • التخطيط  عند  والجهد  الوقت  تقليل  في  يرغب 

تصميم داخلي، ويحبذ أن تكون جميع التفاصيل مدروسة 

مسبقًا.

يـواجه صعوبـة في العثـور على شركـات •

تصميم مبتكرة وشاملة.

يـخشى مــن عــدم الالـتزام بالـمواعيد أو •

الجودة.

يــهتم بالتكاليــف ومـستعد لدفع المزيد •

مقابل الخدمة الممتازة.

انستقرام

سناب شات

تيك توك

عاطفيعقلاني

مرضيمثالي

بسيطمتطلب

خيارات الشراء

جاهزمخصص

منخفضةعادلة

منتجباقات أماني العايد. 

محمد الرفاعي.

أريد منزلاً يعكس شخصيتي ويجمع بين الفخامة والراحة.

محمد  فيصل  الاسم: 
35 العمر: 

متزوج الاجتماعية:  الحالة 
مبيعات  مدير  الوظيفة: 

الرياض الموقع: 
الدخل: 20.000 ريال سعودي

العوائقالنبذة التعريفية
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(SOWT) تحليل سوات

التهــديداتالفــــــرصنقاط الضعفنقاط القوة

تصاميم فريدة ومحتوى بصري 

يجذب  الجمهور.

استهــداف دقيــق مــن خــلال 

الــحمــلات مــوجهــة للـفئــات 

المناسبة.

حـضـور رقـمي بالـتواجـد  علـى 

المنصات   الاجتماعية.

خـدمــات متكاملــة تعــزز ثقـة 

العملاء  وتسهّل  الترويج.

ضعـف الوعـي والحاجة لجهود 

كبيرة  لزيادة  الشهرة.

متابعين  قاعـدة  بنـاء  صعوبـة 

نشطة في المراحل الأولى من 

الحملات.

منافسـة عالية و صعوبة التميز 

بين  الشركات  المنافسة.

التواصل  وسائل  استخدام  زيادة 

الاجتماعــي فـرصــة للوصــول 

لجمهور  واسع.

التعـاون مــع الــمؤثرين لتعزيز 

الوعي  بالعلامة  التجارية.

لـجـذب  الـتعليمــي  الـمحتـوى 

الــجمهـــــور  عـبــــر  نــصائـــح 

وفيديوهات.

تــغير الــخوارزميات تــقلل مـن 

ظهور المحتوى.

تفاعل كافٍ  الحصول على  عدم 

قد  المستهدف  الجمهور  من 

يقلل  من  فعالية  الحملات.

الانتبـاه وسـط  صعوبــة جــذب 

تشابه  المحتوى.
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(SOWT) الحلول بناء على تحليل سوات

نقاط القوة

التركيز على إنشاء تصاميم فريدة وقصص جذابة لزيادة التفاعل.▪

توسيع الحملات المستهدفة باستخدام تقنيات التحليل الرقمي لتحديد الفئات المثالية بدقة أكبر.▪

نقاط الضعف

زيادة الوعي بالشركة بإطلاق حملات تعريفية تعتمد على قصص نجاح وتصاميم سابقة.▪

توسيع قاعدة المتابعين عبر التعاون مع المؤثرين والمشاركة في الفعاليات ذات الصلة.▪

الفرص

عقد شراكات مع المؤثرين الذين يستهدفون الفئات المناسبة.▪

إطلاق محتوى تعليمي بإنشاء فيديوهات ومقالات تعليمية للتوعية بأهمية التصميم الداخلي.▪

التهديدات

التكيف مع تغييرات الخوارزميات بتحسين محركات البحث (SEO) والترويج المدفوع.▪

تقديم محتوى تفاعلي مثل الاستطلاعات لجذب الجمهور وزيادة التفاعل.▪



ALQ22 خطة التسويق الرقمي - 2025 

الوضع الراهن

الفئة العمرية

الخدمات المقدمة الجنس

أسعار الخدمات

مواقع التواصل الفعالة

الإعلانات على مواقع التواصل

الإعلانات على قوقل

مقالات المدونة

زوار الموقع ووسائل التواصل

الموقع الإلكتروني

مقارنة الأسعار

الميزة التنافسية

عمر 30 - 55 عامًا

رجال - نساء

انستقرام - تيك توك - سناب شات

نشر إعلانات على مواقع التواصل

التجريبيةميزانية الإعلانات الحملات  تحددها بعد 

نشر إعلانات على قوقل

 لايوجد، تم إطلاقها حديثاً

يوجد، مقالات في المدونة

نوع المحتوى

وجود موقع إلكتروني - مدونة

صــور وفيديوهـات قبـل وبعـــد التنفيـــذ - نصائـــح عــن 
التصميــــم والاختيـــارات - تفاعــــل مع الجمهــور عبـــر 
الاستطلاعـــات والعـــروض -نشــر تجـارب العملاء - عرض 

المنجزة. والمشاريع  التصميم  عملية 

تصميم  الديكور الداخلي: من 10إلى 15 ريال للمتر المربع.▪

تخطيط وتنسيق المساحات: من 5 ريال للمتر المربع.▪

اختيار المواد والأثاث: من 5 إلى  10 ريال حسب التفاصيل.▪

تصميم الحدائق: من 10 إلى 15 ريال للمتر المربع.▪

أسعارنا تتماشى مع متوسط أسعار السوق، بل وتتفوق في بعض الحالات خاصة فيما يتعلق 

بتصميم الديكور الداخلي. على سبيل المثال، تتراوح أسعار التصميم الداخلي في السوق بين 

20 و 30ريال سعودي للمتر المربع ، بينما نقدم هذه الخدمة بأسعار تبدأ من 10 ريال سعودي 

للمتر المربع. كما أن أسعارنا لتصميم الحدائق تبدأ من 15 ريال سعودي للمتر المربع .

 تقديم تصاميم مبتكرة وفاخرة تتناسب مع احتياجات وأسلوب حياة عملائنا، مع التركيز على 

تخصيص الخدمة واختيار المواد ذات الجودة العالية.نتميز بأسعار تنافسية مقارنة بالمنافسين، 

كما نقدم خدمة احترافية تشمل تخطيط وتنسيق المساحات بشكل متوازن بين الجمال 

والوظائف. نحرص على تقديم تجربة شاملة ومرضية لعملائنا، مما يجعل خدماتنا خيارًا مميزًا 

في السوق.

حياة ▪ وأساليب  احتياجات  تناسب  وفاخرة  مبتكرة  بطريقة  الداخلي  الديكور  تصميم 

العملاء.

تخطيط وتنسيق المساحات لضمان توازن مثالي بين الجمال والوظائف العملية.▪

اختيار المواد والأثاث المناسبين لتحقيق التصميم المرغوب.▪

تصميم الحدائق  لتحسين البيئات المعيشية.▪
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تحليل المنافسين



اسم المنافس: شركة أروم الواحة

ALQ24 خطة التسويق الرقمي - 2025 

عـــلــى  الإشـــــراف   - داخـلـــي  تــصميــم 

التنفيـــذ وتجهيز الأثاث - خدمات عن بعد.

نعم، منافس مباشر.

لا، لايوجد مدونة.

السعر للغرفة الواحدة 300 ريال.

ضعف الحضور الرقمي خارج إنستغرام ولا يوجد موقـع إلكترونــي 
يقــلل من إمكانية الوصول إلى جماهير مختلفة.

يفتقـرون إلى محتـوى تعليمـي أو تثقيفـي يعـزز الوعي بالعلامة 
التجارية.

يؤثر  قد  مما  الخدمـات،  لجميـع  مفصلـة  أو  واضحـة  غيـر  الأسعـار 
على قرار العملاء.

ذوي  العملاء  من  كبيرة  شريحة  تجـذب  قد  المنخفضـة  أسعارهـم 
المتوسطة. الميزانية 

توسعهـم فـي إنستغــرام إذا استمــروا في التركــيز علــى هـذه 
التنافـس  يصعـب  فقـد  التفاعلـي،  المحتــوى  وتطـــوير  المنصــة 

معهم هناك.
تقديـم خدمـات عـن بعـد بأسعار معقولـة يمنحهم ميزة للوصول 

إلى عملاء أكثر تنوعاً.

التواجـد على إنستـغرام بمحتوى مميز يجذب جمهورهم. تعـزيز 
التوســع فـي المحتــوى التعليمــي عن التصميـم الداخلي لزيادة 

والمصداقية. الوعي 
 استغل ضعفهم في أكس ويوتيوب لتوسيع حضور "ألق".
خدمات مبتكرة وعروض حصرية وتقدم استشارات مجانية.

حضور قوي على إنستغرام.
الميزانيات  للعمـلاء ذوي  خيـارًا ميسـرًا  يجعلهـا  تنافسيـة  أسعـــار 

المتوسطة.
القـــدرة علـى تقديــم الخدمــات عــن بعـد يوســع قاعدة العملاء 

المحتملة.

يوتيوب (762) مشتركاً.

أكس (381) متابع.

انستقرام (10.5) ألف متابع.

نقاط القوةماهي خدماتهم؟

هل هو منافس مباشر؟ 

نقاط الضعف

الفرص

التهديدات

هل لديهم مدونة؟ 

عدد المتابعين على وسائل التواصل

ماهي أسعار خدماتهم؟

بالمحتوى. التسويق  ماهي استراتيجية التسويق لديهم؟



اسم المنافس: شركة نورة رفدان للتصميم

ALQ25 خطة التسويق الرقمي - 2025 

التأثيـــث   - الاســتشـــارات   - التـــصميـــم 

الإشراف على التنفيذ - إدارة المشاريع.

نعم، منافس مباشر.

لا، لايوجد مدونة.

السعر للمتر المربع يبدأ من 12 ريال.

محتوى  خلال  من  الوعي  تعزيز  فرصة  يفقدون  المدونة  غياب 
أو تعليمي. مكتوب 

غياب التكنولوجيا المتقدمة مثل التصاميم ثلاثية الأبعاد أو الواقع 
المعزز.

أكثر  تجعلهم  البشيري  بارزة مثل فارس  مشاريعهم مع شخصيات 
وضوحاً وقدرة على بناء الثقة بسرعة بين الجمهور.

قـوة الحضـور علـى منصة تيك توك التي تحقق انتشاراً سريعاً قد 
تزيد من شعبيتهم.

قد يزداد مع الوقتنمو جمهورهم الرقمي ويصعب منافستهم.

تعزيـز الحضـور علـى تيك تـوك واستهـداف جمهورهــم بمحتـوى 
إبداعي ومميز.

التكنولوجيـا بالاستثمـار في خدمــات مبتكــرة مثل  التفــوق في 
التصاميم الذكية أو الحلول الموفرة للطاقة.

التوســع في تقديــم مدونــات وفيديوهــات تعليميـة لاستهداف 
المعلومات والاحترافية. الباحثين عن  العملاء 

تواجـد جيـد علـى تيك توك وإنستقـرام وقاعـدة جماهيريـة كبيـرة 
تسهم في الوصول إلى العملاء الجدد.

أو  ميدانية،  بعد،  (عن  أشكال  بعدة  بتقديمها  الاستشـارات  مرونـة 
حضورياً).

تيك توك (18.1) ألف متابع.

سناب شات.

انستقرام (16.9) ألف متابع.

نقاط القوةماهي خدماتهم؟

هل هو منافس مباشر؟ 

نقاط الضعف

الفرص

التهديدات

هل لديهم مدونة؟ 

عدد المتابعين على وسائل التواصل

ماهي أسعار خدماتهم؟

بالمحتوى. التسويق  ماهي استراتيجية التسويق لديهم؟



ALQ26 خطة التسويق الرقمي - 2025 

07
استراتيجية التسويق



ALQ27 خطة التسويق الرقمي - 2025 

الهدف الأول: تحقيق نمو بنسبة 30% في المبيعات السنوية بحلول نهاية العام

أولاً: التسويق بالمحتوى

الهدف: تقديم قيمة للعملاء وتعزيز مكانة العلامة التجارية كمرجع موثوق.

الإجراءات التنفيذية::

إنشاء مدونة تحتوي على مقالات تعليمية وقصص نجاح حول التصميم الداخلي وطرق تحسين المساحات.▪

نشر محتوى بصري إبداعي (صور وفيديوهات) على منصات التواصل الاجتماعي يُظهر جماليات المشاريع ▪

السابقة والخدمات المقدمة.

ثانياً: إعلانات محركات البحث

الهدف: جذب العملاء الباحثين عن خدمات التصميم الداخلي عبر الإنترنت.

الإجراءات التنفيذية:

تحسين الكلمات المفتاحية باستخدام أدوات مثل Keyword Planner لاستهداف العملاء المهتمين.▪

إنشاء حملات Google Ads تدفع الجمهور مباشرة إلى صفحة الخدمات أو العروض.▪

▪.(ROI) مراقبة وتحليل الأداء باستمرار لتحسين العائد على الاستثمار

نوع الاستهداف

B2C



ALQ28 خطة التسويق الرقمي - 2025 

الهدف الثاني: استقطاب 100 عميل جديد خلال 3 أشهر من خلال العروض الترويجية وخدمات 
الاستشارة  المجانية

أولاً: التسويق عبر منصات التواصل الاجتماعي
الهدف: زيادة التفاعل والوصول إلى جمهور جديد.

الإجراءات التنفيذية:
إطلاق حملات ترويجية موجهة على Instagram وSnapchat وTikTok تقدم استشارات مجانية وعروضًا خاصة لفترة ▪

محدودة.
التركيز على إعلانات Stories والـReels لكونها تحقق معدلات تفاعل أعلى.▪

ثانياً: التسويق مع المؤثرين
الهدف: الاستفادة من جمهور المؤثرين للوصول إلى شريحة جديدة من العملاء.

الإجراءات التنفيذية:
التعاون مع مؤثرين مهتمين في مجالات الديكور والتصميم الداخلي للترويج للعروض.▪
الطلب منهم مشاركة تجربتهم مع خدمات الشركة بطريقة غير مباشرة.▪

ثالثاً: التسويق بالبريد الإلكتروني
الهدف: تحويل العملاء المحتملين إلى عملاء حقيقيين.

الإجراءات التنفيذية:
إنشاء حملات بريدية مخصصة تتضمن العروض والخدمات الجديدة.▪
إرسال رسائل شكر مع كوبونات خصم بعد حجز استشارات.▪

نوع الاستهداف
B2C



ALQ29 خطة التسويق الرقمي - 2025 

الهدف الثالث: زيادة الوعي بالعلامة التجارية بنسبة 50٪ في السوق المحلي خلال 6 أشهر

SEO أولاً: تحسين محركات البحث

الهدف: الظهور في الصفحة الأولى من نتائج البحث المتعلقة بخدمات التصميم الداخلي.

الإجراءات التنفيذية:

نشر محتوى جديد ومتجدد يتناسب مع نوايا البحث لدى العملاء.▪

تحسين سرعة الموقع وتجربة المستخدم.▪

كسب روابط خلفية من مواقع موثوقة ومهتمة بالديكور.▪

ثانياً: التسويق عبر الفيديو

الهدف: بناء الوعي بالعلامة التجارية وزيادة الانتشار.

الإجراءات التنفيذية:

▪.TikTokو YouTube نشر فيديوهات تعليمية وقصصية عن خطوات تنفيذ المشاريع والتصميم الداخلي عبر

الاستفادة من الفيديوهات القصيرة للوصول إلى جمهور واسع.▪

نوع الاستهداف

B2C



ALQ30 خطة التسويق الرقمي - 2025 

08
الموقع الإلكتروني



ALQ31 خطة التسويق الرقمي - 2025 

تحديد الكلمات المفتاحية

بناء على  أداة قوقل Keyword Planner وتصنيفها أهميته استخدامها  المفتاحية من  الكلمات  تم استخراج 

خمسة تصنيفات وهي :متوسط عمليات البحث الشهرية - التغيير على مدار ثلاثة أشهر- التغيير مقارنةً بالعام 

السابق - المنافسة - درجة أهمية الكلمة للشركة.



ALQ32 خطة التسويق الرقمي - 2025 

تحديد أفكار للمحتوى

تم استخدام أداة Also Asked بشكل فعّال لتحديد الموضوعات الأكثر ملاءمة، لتقديم محتوى قيّم يلبي احتياجات 

الجمهور ويعزز تفاعلهم.



ALQ33 خطة التسويق الرقمي - 2025 

الموقع الإلكتروني - الرئيسية

ربط  تكاملها بشكل مميز من خلال  الموقع، مع ضمان  أثناء تصميم  ألق  البصرية لشركة  الهوية  تم مراعاة 

منصات التواصل الاجتماعي بالموقع لتعزيز التواصل مع الجمهور ومواكبة أحدث الاتجاهات الرقمية.



ALQ34 خطة التسويق الرقمي - 2025 

المقالات - المقال الأول: تصميم حدائق منزلية بجودة وإبداع مع شركة ألق

الوعي: المقال يعرض فكرة تصميم الحدائق وأهمية تحسين المساحات الخارجية. يساعد القارئ في إدراك 

وجود الخدمة ومدى فائدتها.

الاهتمام: يثير المقال اهتمام القارئ من خلال تقديم تفاصيل حول الحلول المختلفة مثل العشب الصناعي 

والخدمات المبتكرة.

القرار: في نهاية المقال، يعرض فوائد التصميم مع شركة ألق والخدمات التي يمكن أن تساعد العميل في 

اتخاذ القرار بالتواصل وبدء المشروع.



ALQ35 خطة التسويق الرقمي - 2025 

المقالات - المقال الثاني: تصميم الديكور الداخلي بإبداع وتميز مع شركة ألق

الوعي: يبدأ المقال بالتعريف بخدمات التصميم الداخلي وأهميتها في تحسين المساحات الشخصية.

كيفية  ويبرز  العميل  لاحتياجات  وفقًا  الداخلي  الديكور  تصميم  مزايا  إظهار  في  المقال  يتعمق  الاهتمام: 

تحقيق توازن بين الجمال والوظيفة.

القرار: يوجه القارئ نحو اتخاذ قرار بالاتصال بشركة ألق للحصول على استشارة مخصصة وتحقيق تصميم يلبي 

احتياجاته.



ALQ36 خطة التسويق الرقمي - 2025 

المقالات - المقال الثالث: اختيار الأثاث المنزلي المثالي مع شركة ألق

الوعي: المقال يعرّف القارئ بأهمية اختيار الأثاث المناسب وكيف يمكن أن يعكس ذوقه الشخصي.

الاهتمام: يثير اهتمام القارئ من خلال تسليط الضوء على الخيارات المتنوعة للأثاث المنزلي والمكتبي التي 

يمكن أن تناسب جميع الأذواق.

القرار: في نهاية المقال، يقدم الخطوات والأنظمة المتبعة لتصميم وتنفيذ الأثاث، مما يساعد العميل على 

اتخاذ القرار النهائي بشأن اختياراته.



ALQ37 خطة التسويق الرقمي - 2025 

نشر المقالات على وسائل التواصل الاجتماعي

نشر المقالات على منصة سناب شات لزيادة الوعي بالعلامة التجارية وجذب عملاء جدد وزيادة المبيعات.



مواقع مناسبة لبناء روابط خلفية:

ALQ38 خطة التسويق الرقمي - 2025 

تحسين محركات البحث

موقع مجلة "هي" يركز على آخر الأخبار ذات 

على  الضوء  تسليط  مع  بالمرأة،  الصلة 

العلامات التجارية الفاخرة والتجارب الملهمة 

التي تعزز من تجاربهن وتساهم في رفعهن 

على مختلف المستويات الحياتية.

رائدة  سعودية  منصة  هو  "عقار"  موقع 

بما  وعرضها،  العقارات  عن  البحث  لتسهيل 

أدوات  والأراضي، مع  الفلل،  الشقق،  يشمل 

احتياجات  لتلبية  شاملة  وخدمات  متقدمة 

السوق العقاري.

مجلة  هي  لها  مجلة  "لها"  مجلة  موقع 

الجمال،  الأزياء،  في  متخصصة  سعودية 

الصحة، والديكور، وتستهدف المرأة العربية 

أحدث  يعكس  ملهم  محتوى  بتقديم 

الاتجاهات في مختلف جوانب الحياة.



.PageSpeed Insights قياس سرعة موقع شركة ألق على الجوال والكمبيوتر باستخدام أداة

ALQ39 خطة التسويق الرقمي - 2025 

قياس المؤقع الإلكتروني



ALQ40 خطة التسويق الرقمي - 2025 

09
البريد الإلكتروني 



تم استخدام موقع BeeFree لتصميم قالب الرسالة التسويقية، ثم نسخ كود HTML الخاص بالقالب. بعد ذلك، تم 

إدراج الكود يدويًا في نافذة كتابة الرسالة في Gmail باستخدام أدوات المطور (Inspect) لتعديل محتوى الرسالة 

مباشرة.

ALQ41 خطة التسويق الرقمي - 2025 

التسويق عبر البريد الإلكتروني



ALQ42 خطة التسويق الرقمي - 2025 

10
مقطع الفيديو



تم تصميم الفيديو مخصص لقناة يوتيوب باستخدام برنامجي Adobe Illustrator لتصميم العناصر الرسومية، و

Adobe After Effects لإضافة الحركة والمؤثرات البصرية.

ALQ43 خطة التسويق الرقمي - 2025 

فيديو موشن جرافيك



ALQ44 خطة التسويق الرقمي - 2025 

11
الحملات الإعلانية



ALQ45 خطة التسويق الرقمي - 2025 

تقييم الحملات الإعلانية

مؤشر الأداءالهدف

في   %30 بنسبة  نمو  تحقيق 

المبيعات السنويــة للخدمــات 

المقدمـة بحلـول نهاية العام

• (Conversions) عدد التحويلات

عدد الاستفسارات الواردة عبر الموقع الإلكتروني أو القنوات الأخرى.

•(ROAS) العائد على الإنفاق الإعلاني

الإيرادات الناتجة من الإعلانات مقارنة بتكلفتها.  تُحسب بتقسيم الإيرادات الناتجة عن 

الإعلانات على تكلفة الإعلان.

•(Conversion Rate) نسبة التحويل

 النسبة المئوية للزوار الذين قاموا بإجراء استفسار عن الخدمات بعد زيارة الموقع. 

تُحسب بتقسيم عدد التحويلات على إجمالي عدد الزوار.

•(Cost Per Acquisition - CPA) تكلفة اكتساب العميل

 متوسط التكلفة لكل عميل جديد مكتسب. يتم حسابها من خلال قسمة إجمالي 

النفقات على عدد العملاء الجدد المكتسبين.



ALQ46 خطة التسويق الرقمي - 2025 

تقييم الحملات الإعلانية

مؤشر الأداءالهدف

اســتقطاب 100 عــميل جــديد 

خـــلال 3 أشـــهــر مـــن خـــلال 

وخدمـات  الترويجيـة  العروض 

الاستشارة  المجانية

•:(New Customers) عدد العملاء الجدد

قياس عدد العملاء الذين استفسروا أو تواصلوا لأول مرة من خلال الحملات الإعلانية.

•:(Customer Acquisition Cost - CAC) تكلفة الحصول على عميل جديد

إجمالي تكلفة الحملة مقسومًا على عدد العملاء الجدد.

•:(Clicks) النقرات

عدد النقرات على الإعلانات التي تؤدي إلى صفحات الاستفسار.

•:(CTR) نسبة النقر إلى الظهور

مدى جذب الإعلان للجمهور بناءً على عدد النقرات مقارنة بمرات الظهور. وتُحسب 

بقسمة عدد النقرات على عدد مرات ظهور الإعلان



ALQ47 خطة التسويق الرقمي - 2025 

تقييم الحملات الإعلانية

مؤشر الأداءالهدف

زيادة الوعي بالعلامة التجارية 

بــنسبــة 50٪ فــي الـــســوق 

المحلي خلال 6 أشهر

•:(Impressions) عدد مرات الظهور

عدد المرات التي تم فيها عرض الإعلانات لجمهور السوق المحلي.

•:(New Users) عدد الزوار الجدد

قياس عدد الأشخاص الذين زاروا الموقع لأول مرة.

•:(Engagement Rate) نسبة التفاعل

قياس التفاعل مع المنشورات أو الإعلانات على منصات التواصل الاجتماعي.

•:(New Followers) عدد المتابعين الجدد

قياس نمو قاعدة المتابعين على وسائل التواصل الاجتماعي.
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تخطيط الحملات الإعلانية

سبب الاختيارالميزانيةنوع الحملةالمنصة بداية ونهاية الحملة

البحثقوقل

تفاعل

الوصول

العملاء 

المحتملون

البداية 15  يناير 
2،800 ريال

2،800 ريال

2،800 ريال

2،995 ريال

النهاية  15 فبراير

البداية 15  يناير 

النهاية  15 فبراير

البداية 15  يناير 

النهاية  15 فبراير

البداية 16  يناير 

النهاية  16 فبراير

انستغرام

سناب شات

تيك توك

ستساعد الحملة على المنصة في الوعي بالعلامة 

خلال  من  المبيعات  وزيادة  جديد  واستقطاب عملاء 

عرض الإعلان على بحث قوقل للعملاء المهتمين.

ستساعد الحملة على المنصة في الوعي بالعلامة 

خلال  من  المبيعات  وزيادة  جديد  واستقطاب عملاء 

التفاعل مع المنشور.

ستساعد الحملة على المنصة في الوعي بالعلامة 

خلال  من  المبيعات  وزيادة  جديد  واستقطاب عملاء 

أخبار الأشخاص بالخدمات والعروض.

ستساعد الحملة على المنصة في الوعي بالعلامة 

خلال  من  المبيعات  وزيادة  جديد  واستقطاب عملاء 

جذب الزيارات إلى الموقع الإلكتروني.
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إعلانات قوقل
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إعلانات قوقل



ALQ51 خطة التسويق الرقمي - 2025 

إعلانات قوقل
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إعلانات قوقل



53 خطة التسويق الرقمي - 2025 

إعلانات قوقل

ALQ
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إعلانات قوقل
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إعلانات قوقل



ALQ56 خطة التسويق الرقمي - 2025 

إعلانات قوقل
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إعلانات قوقل
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إعلانات قوقل
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إعلانات انستغرام
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إعلانات انستغرام
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إعلانات انستغرام
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إعلانات انستغرام
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إعلانات انستغرام
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إعلانات انستغرام
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إعلانات انستغرام
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إعلانات انستغرام
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إعلانات انستغرام
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إعلانات انستغرام
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إعلانات انستغرام
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إعلانات انستغرام
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إعلانات انستغرام



ALQ72 خطة التسويق الرقمي - 2025 

إعلانات تيك توك



ALQ73 خطة التسويق الرقمي - 2025 

إعلانات تيك توك
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إعلانات تيك توك
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إعلانات تيك توك
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إعلانات تيك توك
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إعلانات تيك توك
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إعلانات سناب شات
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إعلانات سناب شات
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إعلانات سناب شات
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إعلانات سناب شات
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إعلانات سناب شات
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إعلانات سناب شات
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إعلانات سناب شات
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إعلانات سناب شات
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إعلانات سناب شات



ALQ87 خطة التسويق الرقمي - 2025 

إعلانات سناب شات
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12
منصات وسائل التواصل
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منشورات انستغرام

Lorem ipsum dolor  s i t  
amet,  consec tetuer  

adipisc ing e l i t ,  sed diam 
nonummy nibh euismod 

t incidunt  a l iquip.

Lorem ipsum dolor  s i t  
amet,  consec tetuer  

adipisc ing e l i t ,  sed diam 
nonummy nibh euismod 

t incidunt  a l iquip.
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منشورات سناب

Lorem ipsum dolor  s i t  
amet,  consec tetuer  

adipisc ing e l i t ,  sed diam 
nonummy nibh euismod 

t incidunt  a l iquip.

Lorem ipsum dolor  s i t  
amet,  consec tetuer  

adipisc ing e l i t ,  sed diam 
nonummy nibh euismod 

t incidunt  a l iquip.
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منشورات تيك توك

Lorem ipsum dolor  s i t  
amet,  consec tetuer  

adipisc ing e l i t ,  sed diam 
nonummy nibh euismod 

t incidunt  a l iquip.

Lorem ipsum dolor  s i t  
amet,  consec tetuer  

adipisc ing e l i t ,  sed diam 
nonummy nibh euismod 

t incidunt  a l iquip.



تم بحمد الله


