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٣خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

نبذة عن العلامة التجار�ة

خرزة وشاهد® علامة سعودية تأسست في عام ٢٠٢٣ متخصصة 
مع  أنواعها  بمختلف  الجودة  عالية  السبح  وبيع  صناعة  في 

حرصها على مراعاة أذواق جميع مقتني السبح. 
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الرسالة

نلتزم بتقديم أرقى أنواع السبح التي تعكس الجمال والأصالة. نؤمن بأن كل سبحة تروي قصة فر�دة وتجمع بين التراث والفن، ولذلك 
نحرص على اختيار وتصميم منتجاتنا بعناية لتلبية تطلعات عملائنا.

الرؤية

نطمح لأن نكون العلامة الرائدة في تقديم السبح المتميزة التي تدمج بين التراث والأناقة،من خلال تقديم أوسع تشكيلة من السبح 
الفر�دة والمصنوعة بأعلى جودة، والتي تجمع بين الجمال والأصالة والابتكار، نهدف إلى تعز�ز القيم الروحية والارتقاء بذوق عشاق 

السبح في كل مكان.



قصة العلامة التجار�ة

اقتناء السبح هواية أصبح يتردد صداها على أغلب شبابنا كيف لا وهي موروث يجمع بين الروحانية والأناقة، كذلك بدأت قصتي فمنذ الصغر 
لاحظت مدى شغفي بتجميع نوادر السبح أدركت أن السبح يمكن أن تكون أكثر من مجرد أدوات للتسبيح؛ يمكن أن تكون قطعة فنية تجسد 
الجمال والثقافة والتار�خ فهي ليست مجرد سبحة بل أعمق من ذلك هو الرمز الأمثل للأناقة، هي لوحة فنية ذات تفاصيل مبهرة لا يستوعب 

مدى جمال تفاصيلها إلا المحب للفن! طر�قة تراكب ألوان الخرز مع جمالية الشاهد وانسدالها من السبحة بطر�قة جميلة وفر�دة.

فكما يركز الفنان بتفاصيل لوحته الفنية اعتدت أن أركز على تفاصيل سبحتي، رغم بحثي بكامل متاجر السبح لم أجد ضالتي لم أجد تلك 
السبحة التي تمثلني وتمثل شخصيتي تلك السبحة التي ما أن تقع عيناي عليها اقول هذه صنعت لاجلي!، لكني عزمت أن أصنع سبحتي 
بنفسي والا أرُد خائبًا فجمعت بضعة سبح في كل سبحة وجدت فيها ما يستهو�ني، فهنا سبحة ألوان خرزها جميلة لكن لون الخيط لم يكن 
الأمثل وكركوشة من أخرى لكن شكلها لا يتناسق مع حبات الخرز وخيط نيلي مميز لكن لونها غير متناسق مع كامل السبحة فقمت بتفكيكها 
جميعاً لأصنع لوحتي الخاصة بيدي بدأت بتجميع الخرز من السبحة الأولى والكركوشة المميزة من أخرى وبدأت بصفها على الخيط النيلي 
المميز التي لم يتراكب لونها مع حباتها إلى أن أتيت بتلك السبحة المميزة التي لا طالما بحثت عنها السبحة التي تمثل شخصيتي.. وهكذا، من 
شغف شاب محب لإقتناء السبح النادرة وُلدت علامة تجار�ة تصمم السبح خصيصاً لتناسب ذوق كل الشباب ولإيماني التام بإختلاف الاذواق 
قررت بدء خدمة لم تُرى مثلها قط، (صمم سبحتك التي تناسب شخصيتك) الخدمة قيد الانشاء حالياً وسترى النور في القادم القر�ب بإذن 

الله.. كونوا على إطلاع بمستجداتنا.
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خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

٥
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خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

فلسفة الشعار

شعار نصي مستوحى من جمال الخط العربي تحاكي تراثنا 
العر�ق وجماله، أما المسمى خرزة فهي كلمة مفردة لحبات 
القطعة  هي  وشاهد  السبحة  منها  تتكون  التي  الخرز 
أجزاء  من  تعتبر  السبحة  نهاية  توضع  التي  الجمالية 

خرزةالسبحة وهي أهم جزء في مرحلة الخراطة.

شاهد



٧خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الأهداف



خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

٨خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

أســـبــــــــــــــــاب اختيــــــــــــــــــــار الأهـــــــــــــــــــــــــــــــدافالأهــــــــــــــــــــــــــــــــــداف

ز�ادة المبيعات بمعدل ٣٥٪ خلال سنـــــــــــة

كسب ولاء وثقة العملاء بمعدل ٢٠٪ خلال سنـــــــة

ز�ادة وعي الجمهور المستهدف تجاه طبيعة المنتج 
بمعدل ٤٠٪ خلال سنــــــــــــــــــــة

تحسين استدامة العمل وتوفير الموارد اللازمة للإستمرار في 
التطو�ر والإبتكار والتوسع بالمجال والنطاق الجغرافي

العميل الموالي هو عميل دائم ومُساهم في جذب عملاء جدد، 
الحاليين  عملائنا  من  الأمد  طو�ل  ولاء  تحقيق  هو  هدفنا 

واستقطاب عملاء جدد بانتظام

توعية الجمهور حول طبيعة المنتج، حيث يقدّرونها بناءً على الشكل 
وطر�قة  الخامات  وجودة  ندرة  على  التركيز  من  بدلاً  الخارجي 

التصنيع، مما يجعلهم يرون أن الأسعار مرتفعة بشكل غير مبرر



خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

٩خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

الأهداف الذكية
 ز�ادة المبيعات بمعدل ٣٥٪ خلال سنـــــــــــــــــــــــــــــــــــة.

S ٪محدد -  ز�ادة المبيعات بمعدل ٣٠

Mيمكن القياس عن طر�ق تتبع مبيعات المتجر خلال الفترة الزمنية المحددة ومقارنتها بالفترة الزمنية السابقة

A تم وضع الهدف بواقعية يتناسب مع المدة المحددة، سوف نقوم بتطبيق استراتيجيات فعالة لز�ادة التوجيهات نحو الموقع وجذب الزوار

Rالهدف ذو صلة بالمنتجات الموجودة بالمتجر الإلكتروني

T الهدف محدد زمنيًا لتحقيقه خلال سنـــــــــــــــــــــــــــــــــــــة



١٠خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الأهداف الذكية
كسب ولاء وثقة العملاء بمعدل ٢٠٪ خلال سنــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــة.

S٪محدد - كسب ولاء وثقة العملاء بمعدل ٢٠

M CSAT & CES لقياس الولاء واستبيانات NPS يمكن القياس عن طر�ق تتبع مراجعات العملاء عبر الإنترنت واستخدام استبيان

A CRM الهدف قابل للتحقيق سنقوم بتحسين تجربة العميل بتقليل جهد العميل وتحسين رضاه والتركيز على التسو�ق بالمحتوى لكسب الثقة وإنشاء
يجمع قاعدة بيانات العملاء لإرسال رسائل مخصصة كذلك تنفيذ برنامج ولاء يتناسب مع طبيعة المنتج

Rالهدف ذو صلة بالمحتوى الذي سيتم نشره والإستراتيجيات التي سيتم تطبيقها

Tالهدف محدد زمنيًا لتحقيقه خلال سنــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــة



١١خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الأهداف الذكية
ز�ادة وعي الجمهور المستهدف تجاه طبيعة المنتج بمعدل ٤٠٪ خلال سنــــــــــــــــــــة

S ٪محدد -ز�ادة وعي الجمهور المستهدف بمعدل ٤٠

M يمكن القياس عن طر�ق تتبع آراء الجمهور وتعليقاتهم في المنصات ونشر منشورات تفاعلية لتقييم مدى معرفتهم بطبيعة المنتج

Aتم وضع هدف قابل للتحقيق سنقوم بنشر محتوى مفيد بشكل مستمر نوضح فيه ندرة الخامات المستخرج منها ومراحل صنعها

R الهدف ذو صلة بالمحتوى الذي سيتم نشره

Tالهدف محدد زمنيًا لتحقيقه خلال سنــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــة



١٢خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الفئة المستهدفة
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خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

شخصية العميل 

الإسم: فيصل عبدالله 

العمر: ٢٨

الوظيفة: مساعد إداري

الموقع: الر�اض،السعودية

الدخل: ١٦٠٠٠ ر�الالحالة الإجتماعية: متزوج

خيارات الشراء:الطبيعة الشخصية:

عاطفيعقلاني

متسرعمتأني

انطوائيإجتماعي

منصات التواصل الإجتماعي: النبذة التعر�فية:

الأهداف والرغبات والاهتمامات:

المعوقات:

المؤثر�ن على منصات التواصل الإجتماعي:

عبارة يرددها دائمًا:

أبو أصيل

أغلب السبح أصبحت تصاميمها مكررة من النادر 

أن أجد السبحة ذات التصميم المميز والملفت.

انستقرام

سناب شات

فيصل يبلغ من العمر ٢٨ عامًا و�عمل كمساعد إداري في مستشفى خاص متزوج ليس لديه أطفال، اجتماعي يزور أقار�ه وأصدقائه 

بشكل مستمر ولا يفوت المناسبات  الإجتماعية أبدًا، يعتبر السبحة جزء أساسي من مظهره الخارجي ومكملاً لأناقته وقطعة فر�دة 

تعكس هو�ته الثقافية وتراثًا يجب المحافظة عليه.

يرغب في اقتناء سبحة فر�دة تعكس شخصيته وتكون قطعة مميزة في مجموعته، يحب اقتناء نوادر السبح وتجميعها و�همه معرفة 

قصة كل سبحة يقتنيها حتى يحكيها لأصدقائه، تهمه جودة السبحة وأن تكون ذات أشكال مميزة، يحرص على متابعة المناسبات 

السنو�ة لكي لا يفوت العروض والخصومات وقتها.

يبحث عن منتجات فر�دة وعالية الجودة. يفضل التسوق من متاجر متخصصة توفر له تجربة مميزة وخدمة عملاء متميزة،يعتمد 

على توصيات وآراء الأخر�ن، و�حب مشاركة تجربته مع أصدقائه وعائلته.

تو�تر (إكس)

فيسبوك

تيك توك

الكترونيتقليدي

خصوماتاسعار عادية

منتج مميزمنتج تقليدي

نايف حمدان

جيدة  أسعار  ذات  سبح  شراء  يفضل  والأسر�ة  الإجتماعية  والإلتزامات  العمل  بين  الوقت  لضيق  الانترنت  عبر  الشراء  يفضل 

والإستفادة من الخصومات على مواقع التسوق.

مهتم بإقتناء السبح ذو التصاميم المميزة والجودة العالية، يركز في خامات السبح قبل الشراء. 

متأني في قرارات الشراء، يأخذ أيام ليقرر طلب السبحة التي ير�دها.

يبحث عن خامات السبح النادرة لضمها إلى مجموعته.

مهتم بإقتناء سبح ذات تصاميم مميزة وفر�دة وذات جودة عالية بأسعار جيدة .



المـــمـــــلكـــــــــــــــــــــــة العـــــــــــــــــــــربيـــــــــــــــــــــــة 
(الر�اض  السعودية 

والمنطقة الشرقية)

١٤خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الشر�حة الأولى (٢٠ - ٣٥)

سلوكيًا ديموغرافيًاجغرافيًا نفسيًا

محب من عمر ٢٠ - ٣٥ الشخصية:  نمط 
 - للشراء  محب   - للتجميع 

استكشافي - اجتماعي

نمط الحياة: بسيطة

الإهتمامات: مهتم بالأناقة - 
مهتم بالتصاميم الجديدة - 

مهتم بالنوادر - محب 
للقهوة-مهتم بالتصو�ر 

وتوثيق اليوميات

المناسبات  الشراء:  مناسبات 
الدينية  المناسبات   - الوطنية 
(رمضان - الأعياد) - يوم ميلاد- 

موسم الإجازات

مهتم بالثقافة الإسلامية 
-متقبل لتجربة المنتجات 

الجديدة - مهتم بالتراث - 
مهتم بإكسسوارات 

السيارات-مهتم بيوم الجمعة

الذكور

ذوي دخل متوسط - عالي

المتزوجين وغير المتزوجين



خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

١٥خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

المـــمـــــلكـــــــــــــــــــــــة العـــــــــــــــــــــربيـــــــــــــــــــــــة 
السعودية - (المنطقة 

الغربية)

الشر�حة الثانية (٢٠ - ٣٥)

سلوكيًا ديموغرافيًاجغرافيًا نفسيًا

نمط الشخصية: محب من عمر ٢٠ - ٣٥
للشراء - محب للتجميع - 

استكشافي - اجتماعي

نمط الحياة: بسيطة

الإهتمامات:مهتم بالأناقة - 
مهتم بالتصاميم الجديدة - 

محب للقهوة-مهتم بالتصو�ر 
وتوثيق اليوميات

المناسبات  الشراء:  مناسبات 
الدينية  المناسبات   - الوطنية 
(رمضان - الأعياد) - يوم ميلاد- 

موسم الإجازات

مهتم بالثقافة الإسلامية 
-متقبل لتجربة المنتجات 

الجديدة - مهتم بالتراث - 
مهتم بإكسسوارات 

السيارات-مهتم بيوم 
الجمعة

الذكور

ذوي دخل متوسط - عالي

المتزوجين وغير المتزوجين



المـــمـــــلكــــــة العــــــــربيــــــــة 
السعودية

الشر�حة الثالثة (الإناث ٢٠ - ٣٥)

سلوكيًا ديموغرافيًاجغرافيًا نفسيًا

محبة من عمر ٢٠ - ٣٥ الشخصية:  نمط 
للشراء- إجتماعية 

نمط الحياة: بسيطة

الإهتمامات:مهتمة بالهدايا 
الرجالية - مهتمة 

باكسسوارات السيارات

المناسبات  الشراء:  مناسبات 
 - الأعياد)   - (رمضان  الدينية 
ميلاد-  يوم  التخرج-  مواسم 
 - تقاعد  هدية   - زواج  ذكرى 

خطوبة

مهتمة بالثقافة الإسلامية 
والتراث وتقدر العلاقات 

الإجتماعية

الإناث

ذوي دخل متوسط - عالي

المتزوجات وغير المتزوجات 
والمخطوبات حديثًا

١٦خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن



الشر�حة الرابعة (زوار المدينة المنورة)

سلوكيًا ديموغرافيًاجغرافيًا نفسيًا

المـــمـــــلكــــــة العــــــــربيــــــــة 
السعودية - (المدينة المنورة)

محب من عمر ٢٠ - ٣٥ الشخصية:  نمط 
للشراء - اجتماعي 

نمط الحياة: بسيطة

بالهدايا  مهتم  الاهتمامات: 
 - بالهدايا  مهتم   - الرجالية 

مهتم بالتار�خ الإسلامي

الذكور - الإناث

ذوي دخل متوسط - عالي

المتزوجين وغير المتزوجين

مهتم بالتراث

يقدر العلاقات الإجتماعية

مهتم بالثقافة الإسلامية

١٧خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن



١٨خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

«SWOT Analysis»

تحليل الموقف



خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

١٩خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

من  السبح  بعض  استيراد  يتم 
حدوث  فإمكانية  خارجية  دول 
الدول  بين  السياسية  التوترات 
حظر  يتم  أن  يمكن  واردة، 
استيراد السبح من الخارج، مما 
توافر  في  نقص  إلى  يؤدي  قد 

المنتجات

من  السبح  خامات  استيراد  يتم 
تقلبات  فحدوث  خارجية  دول 
قد  الدول  هذه  في  إقتصادية 
الخامة  سعر  لارتفاع  يؤدي 

بالتالي ارتفاع سعر السبح 

صعوبة توفير الخامات النادرة

عمل حملات إعلانية واسعة مع كادر تسو�ق متمكن والإعتماد على المنتجات المحلية قدر الإمكان. بالنسبة لخامات السبح سيتم التعامل مع مجموعة متنوعة من 
الموردين من دول مختلفة لضمان استقرار أسعار السبح وتجنب ز�ادتها في حالة حدوث أزمات اقتصادية

قلة زوار الموقع الإلكتروني

منصات  على  التفاعل  ضعف 
التواصل الإجتماعي

منصات  على  المتابعين  قلة 
التواصل الإجتماعي

أسعار بمتناول الجميع، متوسط 
أسعار السبح المصنعة بين ١٥٠-٢٥٠ 
النطاق  ضمن  وأسعارنا  ر�الاً 

الطبيعي بل بعضها أقل من ١٥٠ 

منتجات متنوعة اخرى غير السبح

ضمان لشهر�ن

إمكانية الإسترجاع والإستبدال

تجربة مستخدم مرنة وسهلة

الدفع  إمكانية  توفر  عدم 

بالتقسيط (تابي-تمارا)

المشاركة بالمهرجانات والبازارات 
العملاء  وعي  لز�ادة  المناسبة 

بالعلامة التجار�ة

المشاركة في الفعاليات الموسمية 
مؤقت   محل  حجز  أو  في المدينة 
للحرم  الشمالية  بالمنطقة 
الحجاج  لفئة  للوصول  النبوي 

والمعتمر�ن

المديني  الطابع  البراند  إعطاء 
وتوفير سبح مدينية

S

SWOT تحليل

الحــــــــــــــلــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــوـل

W نقـــــــــــــــــاط الضعـــــــــــف OTنقـــــــــــــــــــــاط الــــــقـــــــــــــــــــــــــــــــــــوة التـــــهـــــــــــــديــــــــــــــــــــــــــــدات الــــــفــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــرـص

خدمة تصميم السبحة على ذوق 
العميل(قر�بًا)

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن



خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

٢٠خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

هل لديك زوار على الموقع الإلكتروني 
ومنصات التواصل الإجتماعي؟

تم إطلاقها مؤخرًا لذلك 
بالوقت الحالي لا يوجد

محتوى تعليمي وقصصي مفيد وممتع وتفاعلي-ترندي-يركز 
على تار�خ المنتج وخاماته وطر�قة صناعته

هل تقوم بالإعلانات على قوقل؟

نعمنعمهل تقوم بالإعلانات على مواقع التواصل؟

سيتم تحديدها بشكل تفصيلي بعد الحملات التجر�بية 
ولكن بشكل مبدئي ستكون ٢٤ ألف / سنة

نعم

نعم، متجر إلكتروني ومدونةهل لديك موقع؟

انستقرام-تيك توك-إكس-لينكد مواقع التواصل الإجتماعي الفعالة
ان- فيسبوك -سناب

خرزة وشاهد - السعودية (المدينة المنورة)

 
الجنس

ما هي المنتجات المعروضة؟الفئة العمر�ة المستهدفة

ما هي أسعار المنتجات؟

هل الأسعار مرتفعة مقارنة بالمنافسين 
وهل تتناسب مع العملاء؟

ما هي الميزة التنافسية لديك؟

هل هناك مقالات بالمدونة؟

ما هي الميزانية المخصصة للإعلانات؟

ما نوع المحتوى المستخدم؟

ذكور وإناث

 

سبح-هدايا-أخشاب عود-أدهان عود-أساور يدو�ةمن ٢٠ - ٣٥ عامًا

بين ٤٠ - ٥٠٠٠ ر�ال

أسعارنا تعتبر منخفضة عند مقارنتها بأسعار 
المنافسين وتناسب العملاء

لشهر�ن-  والإستبدال-ضمان  المنتجات-الإسترجاع  تنوع 
مقر المتجر بالمدينة المنورة مما يعطيها مكانة خاصة لدى 
المدينة  زوار  استهداف  إمكانية  مع  العملاء  بعض 
المنورة-خدمة تصميم السبحة على ذوق العميل(قر�بًا)



٢١خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

تحليل المنافسين



خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

يتراوح  الأسعار مرتفعة، حيث 
متوسط أسعار السبح المصنعة 
بين ١٥٠ و٢٥٠ ر�ال، بينما تتراوح 

أسعارهم بين ٢٦٠ و٥٥٠ ر�ال

على  كبير  بشكل  المتجر  يعتمد 
مبيعات السبح النادرة والأحجار 
الطبيعية، لذلك فإن أي مشكلة 
تهدد توفر هذه الخامات قد تؤثر 

سلباً على مبيعات المتجر

السعودي  بالسوق  التوسع 
والخليجي بفتح أفرع جديدة

ما هي استراتيجيات التسو�ق 
لديهم؟

التواصل  مواقع   - بالمحتوى  التسو�ق 
 - توك  تيك   - (انستقرام  الإجتماعي 

فيسبوك) 

انستقرام (٢٨ ألف) - تيك توك (١٦ ألف)عدد المتابعين على السوشال ميديا؟

تتراوح ما بين ١٣٠ ر�ال و ٣٨ ألف ر�الاًما هي أسعار المنتجات؟

نعمهل لديهم مدونة؟

هل هو منافس مباشر؟

إمكانية الدفع بالتقسيط

توصيل لجميع دول العالم

منوعة  سبح  تشكيلات 
نادرة  خامات  من  وجميلة 

وطبيعية 

٣- المنتجات:

وبسيطة  سهلة  مستخدم  تجربة 
وواجهة مستخدم جميلة ومر�حة 

للعين

٢- الموقع:

يقدم محتوى تفاعلي شيق 
ممتع ومفيد 

قاعدة جماهير�ة كبيرة

نعم

المنافس الأول: حجر متجر إلكتروني ومحل - البحر�ن

 
هل لديه فر�ق عمل قوي؟

نقاط الضعف

التهديدات

الفرص

نقاط القوة ما هي منتجاتهم؟

١- مواقع التواصل:نعم

سبح - هدايا - قطع متحفية

٢٢خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤



استفسارات  على  الرد  عدم 
العملاء عبر منصات التواصل 

الإجتماعي 

المنافس  دخول  التهديدات: 
«تالد» بأسعار تنافسية قو�ة

أفرع  بفتح  التوسع  الفرص: 
جديدة بمدن أخرى خارج الخبر

مواصفات  توضيح  عدم 
السبحة بشكل دقيق، خاصة 
السبح ذات الأسعار المرتفعة.

ما هي استراتيجيات التسو�ق 
لديهم؟

التواصل  مواقع   - بالمحتوى  التسو�ق 
الإجتماعي (انستقرام - تيك توك) 

انستقرام (١٦ ألف) - تيك توك (١٥٢٧)عدد المتابعين على السوشال ميديا؟

تتراوح ما بين ١٩٥ ر�ال و٢٩ ألف ر�الاًما هي أسعار المنتجات؟

لاهل لديهم مدونة؟

هل هو منافس مباشر؟

إمكانية الدفع بالتقسيط

منوعة  سبح  تشكيلات 
نادرة  خامات  من  وجميلة 

وطبيعية 

٣- المنتجات:

وبسيطة  سهلة  مستخدم  تجربة 
وواجهة مستخدم جميلة ومر�حة 

للعين

٢- الموقع:

يقدم محتوى تفاعلي شيق 
ممتع ومفيد 

قاعدة جماهير�ة كبيرة

نعم
 

هل لديه فر�ق عمل قوي؟

نقاط الضعف نقاط القوة ما هي منتجاتهم؟

١- مواقع التواصل:نعم

سبح - هدايا - أخشاب عود

المنافس الثاني: كُن متجر إلكتروني ومحل - السعودية (الخبر) 

٢٣خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

يتراوح  الأسعار مرتفعة، حيث 
متوسط أسعار السبح المصنعة 
بين ١٥٠ و٢٥٠ ر�ال، بينما تتراوح 

أسعارهم بين ٣٧٥-٦٥٠ر�ال.

التهديدات والفرص



٢٤خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

استراتيجيات التسو�ق



٢٥خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

منذ إطلاق المتجر كانت كل الحملات قائمة على التسو�ق الخارجي مما أدى إلى ضعف تفاعل الجمهور لذا سيتم إدخال استراتيجية التسو�ق الداخلي القائمة على التسو�ق 
بالمحتوى، الهدف الأساسي هو تقديم قيمة للجمهور لخلق علاقة متبادلة، سنسعى لإثراء جمهورنا وعملائنا بالمعلومات والدروس المهمة حول السبح وما يتعلق بها وهو 
جزء من رسالتنا، سنحاول تغطية كافة أنواع المحتوى المرئي والمقروء والمسموع وتقسيمها حسب مراحل العميل ونشرها على كافة منتصاتنا، والمدونة بالذات تم إنشائها لهذا 

الهدف .

الإستراتيجية التسو�قيـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــة

��نـــــــــــــــــــــــــــوع الإستـــــــــــــــــــهــــــــــــــــــــــــــــــــــــــداف �

UGC التركيز على المحتوى الإبداعيكسب محتوى

١- التسو�ق بالمحتوى

المستخدمين  قبل  من  منشئ  محتوى  كسب  محاولة 
عبر تقديم هدايا او كوبونات خصم لعملاء محددين 
في  مباشر  تأثير  لهم  مؤثر�ن  مع  والتعاون  مواليين، 
جمهورنا المستهدف عبر منصات التواصل الاجتماعي 
للترو�ج لمنتجاتنا والطلب منهم مشاركة تجاربهم مع 
وجعل  اقتنائها  على  متابعيهم  وتشجيع  منتجاتنا 
مثلاً  بحت  تسو�قي  وليس  طبيعي  الإعلان  محتوى 

التسو�ق غير المباشر للمنتج

التسو�قيـــــــــــــــــة الخطـــــــة  أهداف  جميع  تحقيق  في  سيســـــــــــاـهم 

التسو�ق بالمحتوى التعليمي
نشر محتوى تعليمي وقصصي حول عالم 
بخاماتها   والتعر�ف  وتار�خها  السبح 
دوري  بشكل  تثقيفية  معلومات  ونشر 
الإجتماعـــــــــــــــــــــــــــــــــي  التواصــــــــــــــــــــــــــــــــــــل  منصـــــــــــــــــــــــــــات  على 
سمعة  رفع  من  يعزز  مما  والمدونات، 
كمرجع   واتخاذه  التجار�ة  العلامة 

موثوق في مجال السبح

المهنية  الخبرة  وكسب  بالمجال  التوسع  بعد 
الكافية في خراطة وصناعة السبح سيتم التركيز 
عمليات  يبرز  إبداعي  محتوى  إنشاء  على 
الخامات  كافة  من  السبحة  صناعة  وخطوات 
المختلفة من مرحلة اختيار الخامة إلى أن تصبح 
منصات  عبر   المحتوى  ونشر  للإقتناء،  قابلة 
انتباه  لجذب  والمدونات  الإجتماعي  التواصل 

العملاء المستهدفين



٢٦خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

يمكننا ارسال رسائل بر�دية مخصصة لكل شر�حة على حدا بعد تقسيمها من حيث السلوك والمواصفات ورحلة العميل، مثلاً العملاء الحاليين الذين اشتروا من المتجر 
نستهدفهم عن طر�ق انشاء قوائم بر�دية مخصصة لهم ثم نقوم بإرسال رسائل شكر مع كوبون خصم لضمان شرائه مرة أخرى ورفع مستوى الولاء والثقة لديه عن طر�ق 
معاملته بطر�قة خاصة، وهي من المنصات التي ستفيدنا في استراتيجية التسو�ق بالمحتوى عبر إنشاء محتوى أسبوعي تعليمي وتثقيفي ترُسل خصيصًا للمشتركين بالنشرة 

البر�دية، ستكون المنصة الأمثل في حملات المواسم عبر إرسال رسائل بر�د مخصصة مرفقة مع اكواد خصم بمناسبة الاحتفالات الموسمية مثل يوم التأسيس.

الهدف الرئيسي من هذه الإستراتيجية هو تحسين أداء محرك البحث لتحقيق ظهور الموقع الإلكتروني في الصفحات الأولى من نتائج البحث، سيتم نشر محتوى فر�د ومفيد 
يتناسب مع نوايا البحث لدى العميل وتضمين الكلمات المفتاحية التي يبحث عنها العميل وتطبيق كافة استراتيجات الـ ON Page للوصول الى صفحة الموقع بسرعة وسهولة، 
وإجراء فحص دوري للموقع لتجنب الأعطال المستقبلية ومحاولة كسب أكبر قدر ممكن من الروابط الخلفية عن طر�ق المواقع الأخرى ووسائل التواصل الإجتماعي والعملاء 

والمؤثر�ن ومن الممكن عن طر�ق المشاركة بالفعاليات الموسمية في المدينة.

الإستراتيجية التسو�قيـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــة
SEO ٢- تحسين محركات البحث

٣- التسو�ق بالبر�د الإلكتروني

سيســـــــــــــــــــــاـهـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــم فـــــــــــــــــــــــــــي تحقيـــــــــــــــــــــــــــــــــــــق جميــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــع الأهــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــداف التســــــــــــــــــــــــــــــــــــو�قيــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــة

سيســـــــــــــــــــــاـهـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــم فـــــــــــــــــــــــــــي تحقيـــــــــــــــــــــــــــــــــــــق جميــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــع الأهــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــداف التســــــــــــــــــــــــــــــــــــو�قيــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــة



ROI كبير بوقت قصير وبميزانية معقولة مع امكانية التحكم الكاملة بالميزانية،  إعلانات قوقل هي الأمثل في التسو�ق عبر محركات البحث، لكونها تحقق عائد استثمار 
ستفيدنا في تنشيط حركة المرور على الموقع ورفع معدل التحول، سنقوم بتحليل إعلانات المنافسين ونستخرج سلبياته كي نحسن من محتوى إعلاننا، ومن ثم نحلل الكلمات 
المفتاحية من خلال أداة keyword planer ونختار حسب الذي يتناسب مع نية بحث الجمهور المستهدف، ونضع بالإعتبار حجم المنافسة والميزانية المتاحة لدينا وقيمة الكلمة 
ومعدل البحث لنخرج بالأخير بالكلمات المناسبة للإستهداف بعد استبعاد الكلمات المفتاحية السلبية ثم نحدد الكلمات ذات المطابقة التامة ومطابقة العبارة لنضمن أن 
الجمهور الذي يظهر له الإعلان هو الجمهور الفعلي وننشئ اعلان ابداعي جاذب يحفز على النقر، ومن ثم ننشر الحملة بعد تحديد صفات الجمهور والهدف المرغوب منه 
ونراقب بشكل دوري أداء الاعلان ونغير بإعدادتها لتحسين النتائج إن لزم الامر مع الاستعانة بأدوات مراقبة الاعلان واتخاذ القرارات السليمة بناء على البيانات الذي تظهره. 

بالنهاية تحليل نتائج الإعلان/الحملة لتحسين الحملات المستقبلية.

الإستراتيجية التسو�قيـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــة
٤- التسو�ق عبر محركات البحث

٢٧خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

سيســـــــــــــــــــــاـهـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــم بشكل كبيـــــــــــــــــــــــــــر فـــــــــــــــــــــــــــي تحقيـــــــــــــــــــــــــــــــــــــق هــــــــــــــــــــــــــــــــدف ز�ـــــــــــــــــــــــــــــــــادة المبيعــــــــــــــــــــــــات

الحصة الأكبر ستوضع في استراتيجية التسو�ق عبر منصات التواصل الإجتماعي لكونها الأكثر فعالية من بقية الإستراتيجيات، سيتم التركيز على منصة انستقرام من ناحية 
الحملات لكونها أكثر منصة نشطة ومستخدمة لدى الجمهور المستهدف،كما سيتم عمل حملات واسعة النطاق تتناسب مع أهداف الخطة وطبيعة الجمهور في بقية المنصات 

أيضًا، سيتم تخصيص الميزانية الأكبر لوقت المواسم مثل شهر رمضان والأعياد. مع متابعة الحملات بشكل دوري وتشغيلها يدو�ًا وقياس نتائج الحملات والبيانات.

٥- التسو�ق عبر منصات التواصل الإجتماعي

سيســـــــــــــــــــــاـهـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــم فـــــــــــــــــــــــــــي تحقيـــــــــــــــــــــــــــــــــــــق جميــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــع الأهــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــداف التســــــــــــــــــــــــــــــــــــو�قيــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــة



٢٨خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

إنشاء الموقع الإلكتروني



٢٩خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

https://drive.google.com/drive/folders/1dxYREvf-xN8BvCtbzEKeEi2DL8e5sUq3?usp=sharing�

تحديد الكلمات المفتاحية
تم استخراج الكلمات المفتاحية من أدة قوقل keyword planer  وتصنيفها حسب نية البحث ومدى أهميتها للعلامة التجار�ة وبقية البنود الأخرى.

رابط درايف لملفات الكلمات المفتاحية المستخرجة:



٣٠خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

https://kharazh.odoo.com/

الموقع الإلكتروني - الواجهة
تم مراعاة هو�ة العلامة التجار�ة أثناء العمل على تصميم الموقع وتم ربط منصات مواقع التواصل الإجتماعي به.

رابط الموقع الإلكتروني:



٣١خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الموقع الإلكتروني - الواجهة
تم مراعاة هو�ة العلامة التجار�ة أثناء العمل على تصميم الموقع وتم ربط منصات مواقع التواصل الإجتماعي به.

https://kharazh.odoo.com/



٣٢خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الموقع الإلكتروني - آراء العمـــــــــــلاء
تساهم آراء العملاء السابقين في ز�ادة الثقة والمصداقية لدى العميل المحتمل و�عتبر دليل مادي، مما سيساهم في هدف ز�ادة المبيعات وهدف 

كسب ولاء وثقة العملاء.

https://kharazh.odoo.com/



٣٣خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الموقع الإلكتروني - قصة خرزة وشاهد
يز�د ولاء العملاء للعلامة التجار�ة التي تحتوي على قصة وراء انطلاقها، سيساهم معرفتهم لقصة العلامة التجار�ة في هدف كسب ولاء وثقة 

العملاء.

https://kharazh.odoo.com/



٣٤خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن
https://kharazh.odoo.com/

الموقع الإلكتروني - المقــــــــــــــــــــــالات
تم مراعاة المحتوى الفر�د الذي يلبي احتياجات القارئ والذي يتناسب مع نوايا البحث، وربط المقالات ببعضها من خلال الروابط الداخلية. كما 

تم إضافة روابط خارجية لمحتوى ذات صلة لكسب ثقة القارئ.



٣٥خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن
https://kharazh.odoo.com/

المقال الأول: الوعـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــي
يهدف المقال إلى تعر�ف العميل بتار�خ المنتج الذي نقدمه عن طر�ق المحتوى التعليمي والمثري بأسلوب قصصي ممتع، والإستشهاد بصور وأدلة 

حقيقية مما يعزز من شعور العميل بأن لدينا خبرة طو�لة في هذا المجال.



٣٦خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن
https://kharazh.odoo.com/

المقال الأول: الوعـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــي
جزء من المقال.



٣٧خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن
https://kharazh.odoo.com/

المقال الثاني: الإهتمـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــام
يهدف المقال إلى توجيه العميل بشكل لا واعي لإكتشاف السبح التي نوفرها ومدى جودتها، مما يعزز من ثقته لتوفيرنا السبح المستجدة بشكل 

مستمر أو بشكل أصح معرفتنا لتطورات سوق السبح ومواكبتنا لموضة السبح. 



٣٨خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن
https://kharazh.odoo.com/

المقال الثاني: الإهتمـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــام
جزء من المقال، تم إضافة روابط خارجية ذات صلة بالموضوع لتعز�ز مصداقية المحتوى، وعلى شكل فيديو لكسب اهتمام العميل.



٣٩خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن
https://kharazh.odoo.com/

المقال الثالث: القــــــــــــــــــــرـار
يهدف المقال بشكل واضح إلى تحفيز العميل لاتخاذ القرار والاستفادة من الخدمة عبر ذكر أهم مزايانا التي تميزنا عن بقية المتاجر.



٤٠خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن
https://kharazh.odoo.com/

المقال الثالث: القــــــــــــــــــــرـار
جزء من المقال، مع إضافة CTA لتحو�ل العميل من محتمل إلى حقيقي مما سيساهم في تحقيق هدف ز�ادة المبيعات.



٤١خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

نشر المقالات على المنصات المناسبـــــــــــة
تم مشاركة المقالات على كافة المنصات المناسبة لتحقيق هدف كسب ثقة وولاء العملاء عبر تقديمنا محتوى قيم لهم.



https://shoppingonlinesaudi.com/

https://mahally.com/�

https://medium.com/

٤٢خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

تحسين محركات البحث

مواقع مناسبة لبناء روابط خلفية:

موقع سعودي شوبينج هو موقع يقدم أهم وأفضل متاجر التسوق الإلكترونية السعودية

منصة ميديم هي منصة تتيح كتابة منشور الضيف للعالم والمحتوى العربي 

مجانًا لآلاف  منتجاتهم وتسو�قها  ن المتاجر الإلكترونية من عرض  تمكِّ متكاملة  بيع  قناة 
العملاء الجدد في مكان واحد.



٤٣خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

قياس الموقع  الإلكتروني



٤٤خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

قياس الموقع  الإلكتروني



٤٥خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

قياس الموقع  الإلكتروني



٤٦خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

التسو�ق عبر البر�د الإلكتروني



٤٧خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

التسو�ق عبر البر�د الإلكتروني

لعملاء  مخصصة  البر�د  حملة 
من  الشراء  لهم  سبق  (قد  فعليين 
المتجر) تم إرسال بر�د مخصص لهم 
يعلن عن إطلاق سبحة جديدة مع 
توفير كود خصم مرسل فقط لهم، 
للعملاء ستز�د من  المعاملة المميزة 

نسب الولاء بشكل كبير



٤٨خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

التسو�ق عبر البر�د الإلكتروني



٤٩خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

فيديو الذكاء الإصطناعي



٥٠خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

فيديو بالذكاء الإصطناعي
تم تصميم الفيديو بشكل كامل بالإعتماد على تقنيات الذكاء الإصطناعي من خلال مرحلتين:

«مرحلة كتابة المحتوى»

تم إنشاء نص محتوى الفيديو بشكل قصة بالإعتماد على:

https://chatgpt.com/

«مرحلة إخراج الفيديو»

تم إنشاء المحتوى المصور والصوت بالإعتماد على موقع:

https://fliki.ai/



٥١خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

فيديو بالذكاء الإصطناعي
تم نشر الفيديو على منصة تيك توك: يحكي الفيديو قصة تطور السبحة عبر العصور الإسلامية.

/https://vt.tiktok.com/ZSYEFTKSpرابط الفيديو: 



٥٢خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية



٥٣خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

مؤشرات تقييم الأداء
الأهداف الرئيسية من الحملات: ز�ادة المبيعات بمعدل ٣٥٪ خلال سنـــــــــــة - كسب ولاء وثقة العملاء بمعدل ٢٠٪ خلال سنـــــــة -  ز�ادة وعي الجمهور 

المستهدف تجاه طبيعة المنتج بمعدل ٤٠٪ خلال سنــــــــــــــــــــة.

من خلال هذه المؤشرات يمكن تقييم أداء الحملات وفهم التحديات والنجاحات وتحديد الجوانب التي يمكن تحسينها للحملات القادمة.

تحليل البيانات الديموغرافية
دراسة وتحليل خصائص الجمهور المستهدف بشكل 

دقيق. ومن خلال فهم كيفية استجابتهم وتفاعلهم 

يجب  التي  الفئات  تحديد  نستطيع  الحملة،  مع 

تحسين  لنا  يتيح  هذا  المستقبل.  في  عليها  التركيز 

فعالية  أكثر  بشكل  جهودنا  وتوجيه  استراتيجياتنا 

الذي يكون أكثر اهتماماً وتفاعلاً مع  نحو الجمهور 

الحملات  نجاح  فرص  من  يز�د  مما  عروضنا، 

القادمة.

تجربة العميل
إلى  تحتاج  التي  النقاط  وتحديد  العملاء  ولاء  مدى  لقياس 

تحسين، نستخدم استبيانات NPS التي تساعدنا في تقييم رضا 

منتجاتنا  أو  بخدماتنا  توصيتهم  احتمالية  ومدى  العملاء 

و  CES استبيانات  على  نعتمد  ذلك،  إلى  بالإضافة  للآخر�ن. 

يواجهها  التي  والتحديات  السلبية  النقاط  لتحديد   CSAT

جمع  يمكننا  خلالها،  من  معنا.  تعاملهم  أثناء  العملاء 

معلومات قيمة تتيح لنا تحسين خدماتنا ومنتجاتنا، مما يضمن 

تجربة متميزة للعملاء و�عزز رضاهم وولاءهم.

معدل التحول
معرفة كم عدد الاشخاص الذين قاموا بإجراء عملية شراء 

بالمقارنة مع عدد الأشخاص الذين رأوا الاعلانات.

 CACتكلفة اكتساب العميل

عدد  على  مقسومة  للحملة  الاجمالية  التكلفة  قياس 

يكلف  لمعرفة كم  الحملة،  الذين جذبتهم  الحدد  العملاء 

اكتساب زبون جديد



٥٤خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Google Ads



٥٥خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Google Ads



٥٦خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Google Ads



٥٧خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Google Ads



٥٨خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Google Ads



٥٩خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Google Ads



٦٠خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Google Ads



٦١خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Google Ads



٦٢خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Google Ads



٦٣خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Google Ads



٦٤خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Google Ads



٦٥خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Google Ads



٦٦خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Facebook campaign



٦٧خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Facebook campaign



٦٨خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Facebook campaign



٦٩خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Facebook campaign



٧٠خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Facebook campaign



٧١خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Facebook campaign



٧٢خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Facebook campaign



٧٣خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Facebook campaign



٧٤خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Facebook campaign



٧٥خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Facebook campaign



٧٦خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
LinkedIn campaign



٧٧خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
LinkedIn campaign



٧٨خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
LinkedIn campaign



٧٩خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
LinkedIn campaign



٨٠خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
LinkedIn campaign



٨١خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
LinkedIn campaign



٨٢خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
LinkedIn campaign



٨٣خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
LinkedIn campaign



٨٤خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
X campaign



٨٥خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
X campaign



٨٦خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
X campaign



٨٧خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
X campaign



٨٨خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
X campaign



٨٩خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
X campaign



٩٠خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Snap Chat campaign



٩١خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Snap Chat campaign



٩٢خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Snap Chat campaign



٩٣خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Snap Chat campaign



٩٤خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Snap Chat campaign



٩٥خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Snap Chat campaign



٩٦خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Snap Chat campaign



٩٧خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Snap Chat campaign



٩٨خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Snap Chat campaign



٩٩خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
TikTok campaign



١٠٠خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
TikTok campaign



١٠١خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
TikTok campaign



١٠٢خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
X campaignTikTok campaign



١٠٣خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
TikTok campaign



١٠٤خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
TikTok campaign



١٠٥خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
TikTok campaign



١٠٦خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
TikTok campaign



١٠٧خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
TikTok campaign



١٠٨خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
TikTok campaign



١٠٩خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Instagram campaign



١١٠خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Instagram campaign



١١١خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Instagram campaign



١١٢خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Instagram campaign



١١٣خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Instagram campaign



١١٤خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Instagram campaign



١١٥خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Instagram campaign



١١٦خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Instagram campaign



١١٧خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Instagram campaign



١١٨خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Instagram campaign



١٣خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

الحملات الإعلانية
Instagram campaign

١١٩خطة التسو�ق الرقمي لعام ٢٠٢٤

خرزة وشاهد إعداد: آمنة عبد الرحمن

تمت بحمد الله


