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هــي علامــة تجاريــة ســعودية تأسســت فــي عــام 2025، متخصصــة 
خدماتهــا  تقــدم  المرئــي.  والتصميــم  الرقمــي  التســويق  فــي 
أنحــاء  جميــع  فــي  والمتوســطة  الصغيــرة  للشــركات  المتكاملــة 
المملكــة بهــدف تعزيــز حضورهــا الرقمــي وهويتهــا البصريــة مــن خلال 
حلــول مبتكــرة تشــمل إدارة وســائل التواصــل الاجتماعــي، تحســين 
الإلكترونيــة،  المواقــع  وتطويــر  تصميــم   ،)SEO( البحــث  محــركات 
الشــريك  لتكــون   DigiMark تســعى  المرئــي.  التصميــم  وخدمــات 
المســتدام. والنمــو  الرقمــي  النجــاح  لتحقيــق  للشــركات  المفضــل 

نبذة عن العلامــــة
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أن نصبح الشريك المفضل للشركات فــي 

المملكة لتحقيق النجاح الرقمي والتميز 

البصري.

الهــــدفالرسالـــةالرؤيـــــة

وتصميميــــة  تسويقيـــــة  حلـــــول  تقديــــم 

متكاملــة تُُعــزز مــن قــدرة الشــركات علــى 

وتحقيــق  عملائهــا  مــع  الفعّّــال  التواصــل 

التجاريــــة. أهدافهــــا 

تمكيــن الشــركات الصغيرة والمتوســطة من 

تحقيــق نجــاح رقمــي وهويــة بصريــة مميــزة 

عبــر حلــول مبتكــرة ومســتدامة.
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عندمــا نُُفكــر فــي الشــركات الصغيــرة والمتوســطة، نــرى الكثيــر مــن الطمــوح والشــغف الــذي يســعى لتقديــم خدمــات ومنتجــات مميزة، 
ًـا كبيــرًًا فــي إيصــال رســالتها وتســويق هويتهــا بشــكل فعــال فــي عالــم يعــجّّ بالمنافســة الرقميــة. هنــا  ولكــن تواجــه هــذه الشــركات تحدي�

بــدأت قصتنــا؛ رؤيــة واضحــة لتمكيــن هــذه الشــركات وإرشــادها لتحقيــق أقصــى اســتفادة مــن التســويق الرقمــي.
لطالمــا كنــت أؤمــن أن التســويق الرقمــي ليــس مجــرد أداة لزيــادة المبيعــات أو تحســين الصــورة العامــة، بــل هــو فــن يُُجســد رؤيــة العلامة 
التجاريــة وروحهــا. مــع مــرور الوقــت، بــدأت ألاحــظ فجــوة فــي احتياجــات الســوق، فجــوة تحتــاج إلــى حلــول إبداعيــة تســتند إلــى الفهــم 

العميــق لرغبــات الجمهــور وأهــداف الشــركات.

ــات التــي تواجههــا الشــركات الصغيــرة والمتوســطة، واكتشــفت أن العديــد  فــي بدايــة رحلتــي مــع DIGIMARK، قمــت بتحليــل التحدي
منهــا يعانــي مــن نقــص المعرفــة والخبــرة فــي كيفيــة اســتخدام أدوات التكنولوجيــا الحديثــة للتســويق. ومــن هنــا انطلقــت فكــرة تقديم 

خدمــات متكاملــة ومخصصــة، تجمــع بيــن الإبــداع والاحترافيــة لتلبــي احتياجــات العــملاء بطــرق مبتكــرة.
خدماتنــا لــم تكــن مجــرد خدمــات، بــل تجربــة فريــدة. بــدءًًا مــن تصميــم الشــعارات والهويــات البصريــة التــي تعكــس شــخصية العميــل، إلــى 
تحســين محــركات البحــث )SEO( لضمــان ظهــور العلامــة التجاريــة أمــام الجمهــور المناســب، وصــوالًا إلــى التحلــيلات الرقميــة التــي تقــدم 
صــورة واضحــة عــن الأداء وتســاعد فــي اتخــاذ قــرارات مدروســة. كل تفصيلــة فــي خدماتنــا تُُبنــى بعنايــة، لأننــا نعلــم أن التفاصيــل الصغيــرة 

تصنــع الفــرق الكبيــر.

اليــوم، أرى DIGIMARK ليــس فقــط كعلامــة تجاريــة، بــل كرحلــة طويلــة مليئــة بالإبــداع، التحديــات، والنجاحــات. نســعى دائمًًــا لأن نكــون 
شــركاء النجــاح لــكل مــن يطمــح إلــى التميــز والريــادة. ونؤمــن أن المســتقبل يحمــل الكثيــر مــن الفــرص، وDIGIMARK ســتظل دائمًًــا علــى 

اســتعداد لتقديــم الأفضــل.

قصـــة العــلامة التجاريـــة
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قيـم الشركـــة

تقديــم خدمــات بجــــودة 
ــرة  ــة تعكــس الخبـــــ عاليــ

والتميــز.

تقديم حلـول مبتكــرة 
لتعزيــز تفــرد عملائنــا.

الشــركات لتحقيــق  دعــم 
نمــــــو طويــــــل الأمـــــــد.

بناء شــراكات قائمة على 
ــة والتفاهــم. الشفافيــــ

الالتزام بتقديم نتائـج 
تفــــوق التوقعــــــات.

التميــــــــزالتواصل الفعّّالالنمو المستدامالإبـــــــداعالإحتــــرافية
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خدمات الشركـــة

05 التســويق بالمحتــوى04 التســويق الرقمي03 أعمــال التصميــم المرئي02 استشــارات الهويــة التجارية01 بنــاء العلامــة التجارية

تقديم استشارات لتحسين صورة العلامـــة التجاريــة.

تحليل السوق والمنافسين لتطوير الميزة التنافسية.

ضمـــــان الاتســـــاق بيــــن مكــونـــــات الهــويــــة.

إعــداد استراتيجيــات محتــوى مبتكــرة.

كتابة قصص جذابة للعلامـات التجاريـة.

تصميم وإنشاء محتوى إبداعي ومؤثر.

تصميـــم الشعـــارات والهويــات البصريـــة.

تطــويــــر المــــواد التســويقـيـــــة.

تصميـــم وتنفيـــذ المواقـــع الإلكترونيـــة.

إعـداد تصاميم تسويقية مبتكرة.

إدارة حســابــــات التواصـــــل الاجتمــاعــــي.

تحسين محركات البحث )SEO( لتحقيق ظهور أفضل.

بنـــاء استـراتيجيــــات إعلانــــات مدفوعــــة.

تطــويــــر حمــــلات تســويقيــــــة فعّّــالـــــة.

تطوير استراتيجية العلامة التجارية.

تصميم الهوية البصرية والشعارات.

صياغـة القيــم الأساسيــة والرؤيــة.

تصميــم تجربــة العلامــة التجاريـــة.
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شعار DigiMark هو أكثر من مجرد تصميم؛ إنه انعكاس لرؤية العلامة التجارية وفلسفتها في تحقيق التميز والنمو.

كل عنصــر من عناصـر الشعـــار تم تصميمـه بعنايــة ليحمــل رسالــة تعبر عن جوهـــر DigiMark وما تقدمـه لعملائهـــا.
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هوية العلامة التجارية
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 )  Wordmark ( لـــ DigiMark هــو شــعار نصــي  الشــعار الأساســي 

بســيط وأنيــق يعكــس الاحترافيــة والوضــوح. يعبــر عــن رؤيــة العلامــة 

التجاريــة فــي تحويــل الأفــكار إلــى تأثيــر ملمــوس، مــع التركيــز علــى 

ــه. ــز فــي كل تفاصيل ــة والتمي الحداث

تنــوع الزوايــا: الزوايــا الحــادة تمثــل الحســم والاحترافيــة، بينمــا الانســيابية 

ترمــز للإبــداع والابتــكار.

حــرف K: يحمــل ســهمًًا يشــير للنمــو والتطــور المســتمر مــع عملائنــا، كمــا 

يرمــز إلــى فتحــة المقــص، فــي إشــارة إلــى تميزنــا وقدرتنــا علــى التفــوق 

فــي المجــال وقيــادة الســوق الرقميــة.

ــي ــار الأساســــــــ الشعــــ

شــعار DigiMark يرمــز إلــى رحلتنــا المشــتركة نحــو تحقيــق أهــداف كبيــرة 

وتــرك أثــر مســتدام، فنحــن نؤمــن بــأن كل عميــل هــو شــريك فــي النجــاح.

الاســم: يجمــع بيــن »Digital« التــي ترمز إلى العالم الرقمــي والتكنولوجيا 

ــي  ــزة الت ــة الممي ــة أو البصم ــى العلام ــير إل ــي تش ــة، و«Mark« الت الحديث

نتركهــا، هــذا التداخــل يعبــر عــن مهمتنــا الأساســية: مســاعدة عملائنــا علــى 

تحقيــق أثــر رقمــي مميــز لا يُُنســى، وتــرك بصمــة فريــدة فــي مجالاتهــم.

الســلوغن: »Turning Ideas into Impact« يجســد جوهــر رؤيتنــا، حيــث 

نعمــل علــى تحويــل أفــكار عملائنــا إلــى إنجــازات ملموســة وأثــر مســتدام، 

ممــا يعــزز مــن نجاحهــم فــي العالــم الرقمــي.

فلســفة الشعـــــار

الشــعار الفرعــي يعكــس هويــة DigiMark و يعبــر 

عــن الجانــب العملــي والمــرن للعلامــة التجاريــة مــع 

الحفــاظ علــى جذورهــا الاحترافيــة.

الأحــرف الصغيــرة: ترمــز إلــى المرونــة والحداثــة فــي 

تقديــم الخدمــات.

التداخــل البســيط بيــن الأحــرف: يرمــز إلــى التكامــل بيــن 

الإبــداع والتقنيــة، وهــو جوهــر خدماتنا.

ــي ــار الفـرعـــــــ الشعــــ

خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025
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هوية العلامة التجارية

الألوان الأساســية

ــة الألوان الفرعيــــ

تمثل الألوان الرئيسية هوية الشركة وتُُستخدم بشكل بارز 
في الشعـار، العناويـن، والمـواد الرئيسيـة.
الأزرق: يعبــــر عـــن الاحترافيــــة والثقــــــــة.
البرتقالي: يرمـــز إلى الإبـداع والحمــــاس.

تُُستخدم لدعم الألوان الأساسية وتوفير التبايــن والإبــداع.
الأخضر الفاتح: يعبـر عن النمــو والتجـــدد.
الرمادي: لـــون حيـــادي يدعـــم التــــــوازن.
الأبيـــض: يمثــــل الـوضــــوح والبســاطــــــة.

%

ــةالألوان الأساســية الألوان الفرعيــــ

#1A237E#FF7043#FFFFFF #BDBDBD #1A237E
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هوية العلامة التجارية

الخطــوط العربيــة والإنجليزية

Careem - كريـــــــم 
للعناوين والنصوص
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هوية العلامة التجارية
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

هوية العلامة التجارية
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خطة التسويق الرقمي لعام 2025

ف ا هــــــــــــــــــــــــــــــــــــد لأ ا
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

الأهــداف التسويقيـة

سبب إختيار الهدف:

ــى  التواجــد الرقمــي هــو الخطــوة الأول

لأنــه  جديــدة،  شــركة  لأي  والأساســية 

يعــزز الحضــور ويضــع العلامــة التجاريــة 

علــى الخريطــة، ممــا يســاعد فــي جــذب 

الجمهــور المســتهدف.

سبب إختيار الهدف:

يمكــن  الرقمــي،  التواجــد  تعزيــز  بعــد 

بالعلامــة  الوعــي  بنــاء  علــى  التركيــز 

وموثوقــة  مألوفــة  لجعلهــا  التجاريــة 

المســتهدفين. العــملاء  بيــن 

الرقمــــــي التواجــــــد  تعزيـــــز  زيــادة الوعي بالعلامة التجارية المبيعــــــــات زيـــــادة معــــــدل 

سبب إختيار الهدف:

زيــادة المبيعــات تأتــي كنتيجــة طبيعيــة 

للتواجــد الرقمــي القــوي والوعي الجيد 

بالعلامــة التجاريــة، مــا يضمــن اســتدامة 

الشــركة وتحقيــق عائــد مالــي.
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

SMART تحليل
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المبيعــــــــات زيـــــادة معــــــدل  زيــادة الوعي بالعلامة التجارية الرقمــــــي التواجــــــد  تعزيـــــز 

123
الرقمــي   DigiMark وجــود  تحســين 
مــن خلال زيــادة التفاعــل علــى منصــات 
حــملات  وإطلاق  الاجتماعــي  التواصــل 

الإنترنــت. عبــر  تســويقية 

زيــادة الوعــي بعلامــة DigiMark بنســبة 
%30 بين الشــركات الصغيرة والمتوسطة 

فــي المملكة.

زيــادة المبيعــات بنســبة %20 في النصف 
الأول مــن الســنة الأولى.

عــدد  فــي   40% بنســبة  نمــو  تحقيــق 
التواصــل  منصــات  علــى  المتابعيــن 
الاجتماعــي وزيــادة معــدل النقــرات علــى 
بنســبة %50 خلال  الإلكترونــي  الموقــع 

أشــهر.  3 أول 

تحقيــق نمــو بنســبة %30 فــي تفاعــل 
وعــدد  الاجتماعــي  التواصــل  وســائل 
الإلكترونــي  للموقــع  الشــهرية  الزيــارات 

أشــهر.  6 أول  خلال 

عائــد  وتحقيــق  جــذب 50 عميــل جديــد 
ــال خلال أول 6  مالــي بقيمــة 100,000 ري

ــهر. أش

الرقمــي،  التحليــل  أدوات  باســتخدام 
إنشــاء محتــوى إبداعــي، وتنفيــذ حــملات 

مدفوعــة. إعلانيــة 

فعّّالــة  تســويق  اســتراتيجيات  اســتخدام 
الإعلانــات  التعليمــي،  المحتــوى  مثــل 
علــى  النشــط  والتفاعــل  المدفوعــة، 

الاجتماعيــة. المنصــات 

الشــركات  اســتهداف  علــى  التركيــز 
باقــات  تقديــم  والمتوســطة،  الصغيــرة 
خدمــات بأســعار تنافســية، واســتراتيجية 

العــملاء. اســتبقاء 

الثقــة  يعــزز  القــوي  الرقمــي  التواجــد 
بالعلامــة التجاريــة ويدعــم تحقيق أهداف 

المبيعــات والوعــي.

التجاريــة  بالعلامــة  القــوي  الوعــي 
العــملاء  ثقــة  تعزيــز  علــى  سيســاعد 

المبيعــات. فــرص  وزيــادة 

زيــادة المبيعــات تضمن اســتدامة الشــركة 
وتعــزز مكانتهــا في الســوق.

تحقيــق هــذا الهــدف في المرحلــة الأولى 
مــن الشــهر الأول حتــى الثالــث مــن بــدء 

الحملــة التســويقية.

تحقيــق هــذا الهــدف فــي المرحلــة الثانيــة 
الرابــع حتــى الســادس مــن  مــن الشــهر 

إطلاق الحملــة التســويقية.

الثالثــة  المرحلــة  فــي  الهــدف  تحقيــق 
مــن الشــهر الخامــس حتــى الســادس مــن 

التســويقية. الحملــة  إطلاق 
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

الخطة الزمنية

2025 JAN FEB MAR APR MAY JUN JUL AUG SEP

المرحلة الأولى

تعزيز التواجد الرقمــي وبنــاء حضـــور
قــــوي على المنصـــات الإلكترونيـــــة.

الظهــــــــــــور

المرحلة الثانية

رفع مستوى الوعي بالعلامةالتجارية
وتــرسيخهــا في أذهـــان الجمهـــــــــور

الـــوعــــــــــي

المرحلة الثالثة

زيادة المبيعات وتحقيق نمو مستدام 

التحويل والنمـــو

الترويج وجذب العملاء.
تحقيق التحويلات النهائية.

زيادة المبيعات

زيادة الوعي بالعلامة التجارية تنفيذ استراتيجيات للتسويق الفعّال.

تعزيز التواجد الرقمي

بناء الوعي وزيادة التفاعل.
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خطة التسويق الرقمي لعام 2025

ــف ــل الموقــــــــ تحليــــــــــ
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

SWOT تحليل الموقف

Sنقـــــاط القـــــوة

تقديــم  فــي  مــزدوج  بتخصــص  نتميــز   o
والتصميــم  الرقمــي  التســويق  خدمــات 

باقــة متكاملــة. المرئــي فــي 

o نوفــر مرونــة فــي الأســعار مــن خلال 
تقديــم باقــات تنافســية تناســب الشــركات 

الصغيــرة والمتوســطة.

o نفهــم الســوق المحلــي بشــكل عميــق 
ممــا يســاعدنا علــى تصميــم اســتراتيجيات 
تلبي احتياجات الشــركات في الســعودية.

o نقــدم خدمــات شــاملة مــن خلال حلــول 
الرقمــي  التســويق  تشــمل  متكاملــة 

المرئــي. والتصميــم 

ــاط الضعــف Wنقـــ

o نواجه تحديًًا في بناء سمعة قوية 
نظرًًا لقلة الخبرة العملية كشركة ناشئة.

o نعمل على تجاوز محدودية الموارد 
التي قد تعيق تغطية الطلب المتزايد.

o نفتقر إلى مقر فعلي مما قد يحد 
من تفاعل العملاء التقليديين معنا.

ص لفـــــــــــــــــــر Oا

لريـــــادة  الســعودية  الحكومــة  دعــم   o
الأعمال والمشــاريع الصغيرة والمتوسطة.

o نمــو الطلــب علــى التســويق الرقمــي 
المملــكة. ــفي 

o زيادة الاعتماد على التجارة الإلكترونية.

الصغيــرة  الشــركات  علــى  التركيــز   o
. ســطة لمتو ا و

ت ا يــــــد لتهـــد Tا

o المنافسة القوية مع وكــالات قديمــة 
في السوق.

o تغييـــــــرات فــي سياســــات المنصـــــات 
الرقميــــــــة.

o توقعـات العملاء العاليــة في السـوق.

ل لحلـــــــو ا
لتحقيق التميز في السوق، نعتمد على تقديم برامج ولاء وعروض حصرية لجذب العملاء، مع التركيز على إبراز النجاحات العملية السابقة. ولمواكبة تغيرات سياسات المنصات الرقمية، نركز على تحسين 

محركات البحث )SEO( والتسويق عبر البريد الإلكتروني كحلول مستدامة. ولضمان رضا العملاء، نحرص على تقديم تقارير شفافة وتحديثات دورية، مع بناء علاقات تعزز الثقة والولاء.
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ــن ــل المنـافسيـــ تحليــــــــ
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

تحليــل المنافسيــن
Smart Touch Advertising

الموقع الجغرافــي

الخدمات المُُقدمة

أسعـــــار الـخدمـــات

هل لديهم مدونـة؟

عدد المتابعين في وسائــــــل 
التواصـــل الاجتماعي

هــــل هـــو منافــس مباشـــــر؟

استراتيجياتهم التسويقية

الفـــــــــــــرصالتهديـــدات

ــرة طويلــــــــة، خدمــــــات شاملــــــةالخبــــر والـريــــاض خبـــــ

ارتفاع التكاليــف مقارنـــة بالمنافسيـــن
المحلييـــــن.

ضعـــف الارتبـــــاط بالســـــوق المحلـــــي 
السعـــودي.

استغلال الخبرة الدولية لجذب العملاء 
السعـــودييــــن.

زيــادة الطلب على الحمــــلات الإعلانيــة 
الرقمية المتقدمة.

التركيــز علــى تســويق الأداء - اســتخدام 
علــى  المدفوعــة  الرقميــة  الإعلانــات 
 Meta و   Google مثــل  منصــات 
عبــر  الدولييــن  العــملاء  اســتهداف   -
دراســات  تقديــم  الموجــه  -  الحــملات 
حالــة ومقــالات توضــح نجاحاتهــم مــع 

العــملاء.

أسعار مرتفعة، تركيز أقل على التصميم
ضعــف فــي عــدد المتابعيــن لحســابتهم

تسويق رقمي، تصميم مواقع، تحسين 
محركات البحث )SEO(، الطباعة

يـال ــال و 25,000 رـ ــن 5,000 ري ــراوح بي تت

نعم
لديهم مدونـــة تحتـــــوي على مقـــالات 

بالتسويق الرقمي وتصميــم المواقـــع

نعم
يعتبر منافسًًا مباشرًًا لأنه يقدم خدمات 
مشـابهــــة تستهـــــدف نفـــس الســـــوق

Instagram حـــــوالي 458 متابــــــــــــــع
X - Twitter  حـــــوالي 567 متابــــــــــــع

نقــاط الضــعفنقــــاط القـــــوةالموقع الإلكتروني يمكنك الضغط على الأيقونة
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

تحليــل المنافسيــن
Digital Nexa

نقــــاط القـــــوة

الموقع الجغرافــي

الخدمات المُُقدمة

أسعـــــار الـخدمـــات

نقــاط الضــعف

هل لديهم مدونـة؟

عدد المتابعين في وسائــــــل 
التواصـــل الاجتماعي

هــــل هـــو منافــس مباشـــــر؟

استراتيجياتهم التسويقية

الفـــــــــــــرصالتهديـــدات

دبــي وتعمل في السعودية عن بعد

يمكنك الضغط على الأيقونة

تقنيــــــــة متقدمــــــة، خبـــــــرة دوليــــــــة

ارتفاع التكاليــف مقارنـــة بالمنافسيـــن
المحلييـــــن.

ضعـــف الارتبـــــاط بالســـــوق المحلـــــي 
السعـــودي.

الطلب المتزايد على الحلــول الشاملــة 
في الســـــوق الرقمــــي.

التوســـع في الخدمـــــات لاستهــــــداف 
الشركـــات الصغيــــرة والمتوسطـــــة.

بنــاء العلامــة التجاريــة -  التركيــز علــى 
وزيــادة  للتثقيــف  المدونــة  اســتخدام 
عبــر  العــملاء  اســتهداف   - الوعــي 

	Google Ads إعلانات محركات البحث
- تســويق المحتــوى وتحســين محــركات 

البحــث

أسعــــار مرتفعـــــة، تركيـــــز أقـــــل علـى 
الشركــــات الصغيــــرة.

ضعــف فــي عــدد المتابعيــن لحســابتهم

حملات إعلانية، تحسين محركات البحث، 
التحليلات الرقمية

تتــراوح بيــن 7,000 ريــال و30,000 رــيال

نعم
لديهم مدونة تحتوي على مقالات مرتبطة 
بالتحليلات الرقمية وتحسين محركات البحث

نعم
جزئيًًا، لأنه يعمل في السوق السعودي 

ولكنــه ليس محليًًــــــا بالكامـــــل

Instagram حـــــوالي 5189 متابـــــــــــــع
X - Twitter  حـــــوالي 1,200 متابــــــــــع

الموقع الإلكتروني
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

تحليــل المنافسيــن
Maz Nexa

نقــــاط القـــــوةالموقع الإلكتروني

الموقع الجغرافــي

الخدمات المُُقدمة

أسعـــــار الـخدمـــات

نقــاط الضــعف

هل لديهم مدونـة؟

عدد المتابعين في وسائــــــل 
التواصـــل الاجتماعي

هــــل هـــو منافــس مباشـــــر؟

استراتيجياتهم التسويقية

الفـــــــــــــرصالتهديـــدات

الــريــــــــاض

يمكنك الضغط على الأيقونة

أسعار تنافسيـــة، تركيز على الشركـــات 
الصغيرة

ارتفاع التكاليــف مقارنـــة بالمنافسيـــن
المحلييـــــن.

ضعـــف الارتبـــــاط بالســـــوق المحلـــــي 
السعـــودي.

استهداف الشركات الصغيرة والمتوسطة 
التي تشكل جزءًًا كبيــرًًا من الســــوق.

تقديم أسعار تنافسيــــة تجـــذب العمــــلاء 
بميزانيــــات محــــدودة.

التواصــل  وســائل  عبــر  التســويق 
نشــر   - مكثــف  بشــكل  الاجتماعــي 
دراســات حالــة مصغــرة حــول خدماتهــم 

المحلييــن العــملاء  مــع  الناجحــة 

فــي  التنــوع  محدوديــة  الابتــكار،  قلــة 
المقدمــة الخدمــات 

ضعــف فــي عــدد المتابعيــن لحســابتهم

ــم مواقــع، إدارة  تســويق رقمــي، تصمي
وســائل التواصــل

تتــراوح بيــن 3,000 ريــال و15,000 ريــال 

لا

نعم
منافس مباشر خاصةًً للشركات الصغيــرة 

والمتوسطة في السعودية

Instagram حـــــــــــوالي 418 متابـــــــــع
X - Twitter  حـــــوالي 279 متابــــــــــع

25

https://www.maznexa.sa/en/


خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

تحليــل الموقف الحالي
DIGIMARK

نقــــاط القـــــوةالموقع الإلكتروني

الموقع الجغرافــي

الخدمات المُُقدمة

أسعـــــار الـخدمـــات

نقــاط الضــعف

هل لديك موقع و مدونـة؟

عدد المتابعين في وسائــــــل 
التواصـــل الاجتماعي

هل تقــــوم بالإعـــلانات علـــى 
قوقل و مواقع التواصل

استراتيجياتنا التسويقية

الفـــــــــــــرصالتهديـــدات

جـــــــــــــدة

يمكنك الضغط على الأيقونة

أسعار تنافسيـــة، تركيز على الشركـــات 
الصغيرة والمتوسطة

ارتفاع التكاليــف مقارنـــة بالمنافسيـــن
المحلييـــــن.

استهداف الشركات الصغيرة والمتوسطة 
التي تشكل جزءًًا كبيــرًًا من الســــوق.

تقديم أسعار تنافسيــــة وعروض افتتاحية 
تجـــذب العمــــلاء بميزانيــــات محــــدودة.

التســويق بالمحتــوى، تحســين محــركات 
البحث، التســويق عبــر البريد الإلكتروني، 

الإعلانــات المدفوعة.

ضعــف المتابعيــن والعملاء، لأن الشــركة 
عــدد  فــي  ناشــئة جديــدة، محدوديــة 

الموظفيــن

ــم مواقــع، إدارة  تســويق رقمــي، تصمي
وســائل التواصــل، بنــاء هويــة بصريــة

تتــراوح بيــن 4,000 ريــال و10,000 رــيال

نعم

نعم

Instagram الحساب جـديـــد
X - Twitter  الحساب جـديد
TikTok - الحســــــــــاب جـديــــد
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ــة المستهــدفــــــــة الفئـــ
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

شخصيـــة العميــــــل

سـارة عبداللــهالاســـــــــــم

30 سنــــــــــــــــة

مؤسسة متجر إلكتروني

جــــــــدة، السعوديــــــــــة

10.000 ريــــــــــــــــــــــــــــال

متــزوجــــــــــــــة

العـمـــــــــــر

الوظيفــــة

المـوقــــــع

الدخــــل الشهــــــري

الحالة الإجتماعيـــة

الأهــــــداف
والرغبـــــات

المعـوقـات

تعـــزيز حضــــور متجــــرها الرقمــــي للوصــــــول إلــى شريحـــــة 
أكبـــــر مـــن العمـــــلاء

تحسيــــن تجربـــــة المستخــــدم في لزيــــادة رضــــا العمــــــــلاء
تحقيــــق مبيعــــــــات مستدامـــــة ونمــــــو طويــــــل الأمـــــــــد
الحفـــــاظ على هويـــــة بصريـــــة مميــــزة تجـــــذب العمـــــــلاء

 )SEO( نقـص المعرفـــة بآليـات تحسين محركــات البحث
لتطوير ظهور المتجر

صعوبـــة التعامــل مع أدوات التحليــل الرقمـــي وفهــم 
البيانـات التسويقيـة

التحـــدي في إيجاد حلــــول تسويقيـــة فعالـــة بتكلفـــة 
تناســب ميزانيــــة المتاجــــر الصغيـــرة

ــي  ــة ف ــي ومقيم ــر إلكترون ــة متج ــا، مؤسس ــا 30 عامًً ــعودية عمره ــابة س ــه، ش ــارة عبدالل س
جــدة. تهتــم بريــادة الأعمــال وتطمــح إلــى تعزيــز حضــور متجرهــا الرقمــي لتحقيــق نمــو مســتدام 
وزيــادة المبيعــات. تســعى دائمًًــا لتحســين تجربــة العــملاء وتطويــر الهويــة البصريــة لمتجرهــا. 
تتميــز بطابــع عملــي وعقلانــي، وتبحــث عــن حلــول تســويقية فعّّالــة وســريعة التطبيــق لضمــان 

نجــاح أعمالهــا

منصـــات التواصــــل الإجتماعـــيالنبذة التعريفية

المؤثرين على منصات التواصــل

عبـــــــــارة تـــــرددهــــــا دائمــــــــــــــاًً

انستقــــــرام

تيـــك تـــــوك

إكس - تويتر

سناب شـات

فيس بــــوك

o مازن الضـــــراب

أحتــاج حلــوالًا عمليــة تضمــن نجــاح 
الرقمــي  الســوق  فــي  متجرنــا 

وتجــذب العــملاء بفعاليــة

o حميد المرسى

o نبيـــــل الجابـــري

o سامية الفضلي

الطبيعـــة الشخصيـــــة

عاطفيةعقلانية

متسرعةمتأنية

إنطوائيةإجتماعية

خيــــارات الشـــــــــراء

إلكترونيتقليدي

عــــــروضأسعار عادية

منتج مميزمنتج تقليدي
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

الفئــــة المستهدفـــــة

خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

أصحاب المتاجر الإلكترونية

جغــــرافيــــــــــاًً
كافـــة أنحــــاء المملكـــــة 

العربيــــــة السعــــودية

ديموغـــــرافيـــــــاًً

الجنـــس

الدخــــــل

22 - 35 سنـــــةالعمـــــــر

رجـــــال ونســـاء

 متغيــر / 5,000 - 20,000 
ريــال شــهريًًا

نــفسيــــــــــــاًً

الأهـــــــداف

التحديـــــات

الاهتمامات
تطويــر المتاجــر الإلكترونيـــــة 
تعزيـــــــز تجــربـــــة العمـــــــــلاء 
وتحسيـــن التواجــد الرقمـــي

زيــادة المبيعــات الإلكترونيـــة
 تحسيــــن محــركــات البحـــث
 وتوسيـــع قاعــــدة العمـــلاء

المنافسة الشديدة في الســوق
صعوبة تحسين تجربة المستخدم

سـلوكيـــــــــــــــاًً

معدل استخدام 
الخدمــــــــات

نوع الخدمات 
المطلوبـــــــة

طلبــات دوريــة للحمــلات 
التســـويقيـــــة الكبيـــــــرة

تحسين محركــات البحــث 
وإدارة التحليلات الرقمية
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

شخصيـــة العميــــــل

عبداللــه صالحالاســـــــــــم

28 سنــــــــــــــــة
مـــؤسس مشــروع ناشـــئ في 

مجال الخدمات التقنية

الريـــاض، السعوديــــــــــة

12.000 ريــــــــــــــــــــــــــــال

أعــــــــــــــــــــــزب

العـمـــــــــــر

الوظيفــــة

المـوقــــــع

الدخــــل الشهــــــري

الحالة الإجتماعيـــة

الأهــــــداف
والرغبـــــات

المعـوقـات

العــملاء أنظــار  تُُلفــت  قويــة  تجاريــة  علامــة  بنــاء 

الحصــول علــى قاعــدة عــملاء مســتدامة لدعم نمو مشــروعه

التكلفــة منخفضــة  فعالــة  تســويق  اســتراتيجيات  تعلــم 

قلة الخبرة العملية في التسويق الرقمـــي والتصميــم
صعوبــة التــوازن بيــن تحســين جــودة الخدمــات وإدارة 

اليوميــة العمليــات 
الحــملات  الماليــة للاســتثمار فــي  المــوارد  محدوديــة 

التســويقية

عبداللــه صالــح، شــاب ســعودي يبلــغ مــن العمــر 28 عامًًــا، مؤســس مشــروع ناشــئ فــي مجــال 
تقديــم الخدمــات التقنيــة. يعيــش فــي الريــاض ويمتلــك شــغفًًا بريــادة الأعمــال وبنــاء العلامــة 
التجاريــة. يطمــح إلــى جــذب العــملاء الأوائــل وتحقيــق اســتقرار مالــي لمشــروعه. يســعى لفهم 
اســتراتيجيات التســويق الرقمــي لتحســين أداء مشــروعه الناشــئ. يتميــز بــروح الإبــداع والتجربــة، 

ولكنــه يواجــه تحديــات فــي الترويــج لمشــروعه بفعاليــة ضمــن ميزانيــة محــدودة

منصـــات التواصــــل الإجتماعـــيالنبذة التعريفية

المؤثرين على منصات التواصــل

عبـــــــــارة تـــــرددهــــــا دائمــــــــــــــاًً

انستقــــــرام

تيـــك تـــــوك

إكس - تويتر

سناب شـات

فيس بــــوك

o مازن الضـــــراب

وجــود  تعــزز  خدمــات  أحتــاج 
مشــروعي فــي الســوق وتحقــق 

قويــة عــملاء  قاعــدة  لــي 

o حميد المرسى

o أنمـار السليماني

o يوسف الدبيخي

الطبيعـــة الشخصيـــــة

عاطفيةعقلانية

متسرعةمتأنية

إنطوائيةإجتماعية

خيــــارات الشـــــــــراء

إلكترونيتقليدي

عــــــروضأسعار عادية

منتج مميزمنتج تقليدي

30



خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

الفئــــة المستهدفـــــة

خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

رواد الأعمال الجدد

جغــــرافيــــــــــاًً
المــــــدن الكبـــــــــــرى
جدة، الرياض، الدمام

ديموغـــــرافيـــــــاًً

الجنـــس

الدخــــــل

25 - 35 سنـــــةالعمـــــــر

رجـــــال ونســـاء

 متوسط / 7,000 - 15,000 
ريــــال شهريًًـــا

نــفسيــــــــــــاًً

الأهـــــــداف

التحديـــــات

الاهتمامات
ــاء  ــم، بن ــادة الأعمــال، التعل ري

ــة ــة التجاري العلام

تعــــزيز الحضـــــور الرقمــــــــي
جــــــذب عمـــــــــلاء جـــــــــــــدد
تسويـــق المشاريــع الناشئــة

نقـــص الخبـــرة فــــي التسويـــــق 
الرقمــــي والتصميـــم البصــــــــري

سـلوكيـــــــــــــــاًً

معدل استخدام 
الخدمــــــــات

نوع الخدمات 
المطلوبـــــــة

طلبـــات شهريـــة أو حسب 
الحمـــلات الترويجيـــة

إدارة وسائل التواصل الاجتماعي
 تصميم الهوية البصرية
 تحسين محركات البحث
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

شخصيـــة العميــــــل

أحمـــــد الناصــــرالاســـــــــــم

40 سنــــــــــــــــة

مدير شركة استشارية صغيرة

الدمـــام، السعوديــــــــــة

25.000 ريــــــــــــــــــــــــــــال

متــــــــــــــــــــزوج

العـمـــــــــــر

الوظيفــــة

المـوقــــــع

الدخــــل الشهــــــري

الحالة الإجتماعيـــة

الأهــــــداف
والرغبـــــات

المعـوقـات

تعزيـــــز سمعـــــة شركتـــــه وزيــــــادة ظهــــورهـــــــا الرقمــــــــي

تحسيــــن الأداء التسويقـــــي لجــــذب المـزيـــــد مــن العمـــــــلاء

ــات الشركــــــة لدخــــــول أســـــــواق جديــــــدة توسيـــــــع خدمــــــ

التحــدي فــي إيجــاد حلــول تســويقية متطــورة تتماشــى 
مــــع احتياجــــات العمـــلاء

الحاجة إلى تحليل الأداء التسويقــي بطريقــة احترافيـــة
صعوبة الحفاظ على ولاء العمــلاء في ظل المنافســـة

أحمــد الناصــر، رجــل أعمــال يبلــغ مــن العمــر 40 عامًًــا، يديــر شــركة صغيــرة تقــدم خدمــات 
استشــارية للشــركات الناشــئة. مقيــم فــي الدمــام، ويبحــث عــن حلــول مبتكــرة تســاهم فــي 
تعزيــز ســمعة شــركته وزيــادة العائــد علــى الاســتثمار. يولــي أهميــة كبــرى لتحليــل الأداء 
ــو  ــى النم ــز عل ــج إداري يرك ــز بنه ــج. يتمي ــين النتائ ــات لتحس ــن البيان ــتفادة م ــويقي والاس التس

المســتدام وتحقيــق الأهــداف علــى المــدى الطويــل

منصـــات التواصــــل الإجتماعـــيالنبذة التعريفية

المؤثرين على منصات التواصــل

عبـــــــــارة تـــــرددهــــــا دائمــــــــــــــاًً

انستقــــــرام

تيـــك تـــــوك

إكس - تويتر

سناب شـات

فيس بــــوك

o صالح آل صالح

أبحــث عن اســتراتيجيات تســويقية 
شــركتي  نمــو  تدعــم  مبتكــرة 

العــملاء وتعــزز ولاء 

o احمد العديم

o عبدالله كريـــري

o يوسف الدبيخي

الطبيعـــة الشخصيـــــة

عاطفيةعقلانية

متسرعةمتأنية

إنطوائيةإجتماعية

خيــــارات الشـــــــــراء

إلكترونيتقليدي

عــــــروضأسعار عادية

منتج مميزمنتج تقليدي
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

الفئــــة المستهدفـــــة

خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

رواد الأعمال الجدد

جغــــرافيــــــــــاًً
كافـــة أنحــــاء المملكـــــة 

العربيــــــة السعــــودية

ديموغـــــرافيـــــــاًً

الجنـــس

الدخــــــل

30 - 45 سنـــــةالعمـــــــر

رجـــــال ونســـاء

 مرتفع / 20,000 - 50,000 
ريــــال شهريًًـــا

نــفسيــــــــــــاًً

الأهـــــــداف

التحديـــــات

الاهتمامات
تحســين  المســتدام،  النمــو 
علــى  والحفــاظ  المبيعــات، 

العــملاء

تعزيــز ســمعة الشــركة الرقميــة
تحسيــــــــن الأداء التسويقـــــــي 
العاــئد عــلى الاــستثمار زــيادة 

الحاجــــــة إلــى حلــــــول مبتكــــــرة 
تحليــــــل الأداء المستمـــــر

سـلوكيـــــــــــــــاًً

معدل استخدام 
الخدمــــــــات

نوع الخدمات 
المطلوبـــــــة

حمـــــلات ربـــــع سنــويــــة مــــع 
اجتماعات شهرية لتقييم الأداء

استراتيجيـــات تسويــق رقميـــة 
متقدمـــــة

تقاريــــر أداء وتحليـــل الســـــوق
خدمــــات تصميــــم إبداعـــــــــي
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

استراتيجيات التسويق
المرحلــــة الأولــــــــى

الهدف: تعزيز التواجد الرقمي

التســويق بالمحتــوى

12
الخطوات: 

o نشــر محتــوى تعليمــي ومفيــد علــى وســائل التواصــل الاجتماعــي 
التســويق  حــول  الجمهــور  لتثقيــف   TikTok و   Instagram مثــل 

الرقمــي.

o إعــداد دراســات حالــة )Case Studies( تســلط الضــوء علــى نجاحــات 
عملائنــا لزيــادة المصداقيــة.

o إنتــاج مقاطــع فيديــو قصيــرة تشــرح خدماتنــا وكيــف يمكــن أن 
والمتوســطة. الصغيــرة  الشــركات  نمــو  فــي  تســاهم 

النتائج المتوقعة:
o زيــادة التفاعــل علــى وســائل التواصــل بنســبة 20% خلال أول 3 

أشــهر.

ــز تواجــد DigiMark الرقمــي مــن خلال الوصــول إلــى شــريحة  o تعزي
واســعة مــن الجمهــور.

الخطوات: 
مفتاحيــة  كلمــات  باســتخدام  الإلكترونــي  الموقــع  تحســين   o

.DigiMark بخدمــات  صلــة  ذات  مســتهدفة 

o  إنشــاء محتــوى متجــدد ومدونــات تحتــوي علــى نصائــح تســويقية 
وتحديثــات الســوق.

لزيــادة  موثوقــة  مواقــع  مــن   )Backlinks( خلفيــة  روابــط  بنــاء   o
الموقــع. مصداقيــة 

النتائج المتوقعة:
o زيادة حركة المرور إلى الموقع بنسبة %40.

o تحســين ترتيــب الموقــع ليظهــر ضمــن الصفحــة الأولــى فــي نتائــج 
البحــث.

)SEO( تحســين محركات البحث
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

استراتيجيات التسويق
المرحلــــة الثانيـــــــة

الهدف: زيادة الوعي بالعلامة التجارية

التســويق عبــر وســائل التواصــل الاجتماعــي

12
الخطوات: 

تتضمــن   Twitterو  Instagram علــى  تفاعليــة  حــملات  تنظيــم   o
واســتبيانات. مســابقات 

o التعــاون مــع مؤثريــن متخصصيــن فــي ريــادة الأعمــال والتجــارة 
.DigiMark لخدمــات  للترويــج  الإلكترونيــة 

مثــل   ،DigiMark هويــة  يعكــس  مبتكــر  مرئــي  محتــوى  نشــر   o
البصريــة. الهويــات  تصاميــم  جرافيــك  الموشــن 

النتائج المتوقعة:
o زيادة عدد المتابعين بنسبة %50.

o تعزيز الوعي بالعلامة التجارية بنسبة 30% خلال 6 أشهر.

الخطوات: 
o إعــداد منشــورات تثقيفيــة وتعريفيــة عــن الخدمــات المقدمــة 

بانتظــام. ونشــرها 

o  إنشــاء محتــوى مرئــي إبداعــي يعــزز صورة العلامــة التجارية كمرجع 
للتسويق الرقمي.

o  تنظيــم نــدوات إلكترونيــة )Webinars( تســتهدف جمهــور الشــركات 
الصغيرة والمتوســطة.

النتائج المتوقعة:
o زيادة التفاعل مع المحتوى بنسبة %25.

o بناء وعي قوي بعلامة DigiMark في السوق.

بالمحتوى التسويق 
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

استراتيجيات التسويق
المرحلــــة الثالثـــــــة

الهدف: زيــــــــادة المبيعـــــــــــــــــات

)Paid Ads( الإعلانــات المدفوعــة

12
الخطوات: 

 Facebookو Google Ads تشغيل حملات إعلانية مستهدفة على o
Ads للوصول إلى رواد الأعمال وأصحاب المتاجر الإلكترونية.

o تخصيص الإعلانات بناءًً على سلوك الجمهور واهتماماته.

الإنفــاق  كفــاءة  لتحســين  دوري  بشــكل  الحــملات  أداء  تحليــل   o
الإعلانــي.

النتائج المتوقعة:
o تحقيق زيادة في المبيعات بنسبة %25.

o جذب 50 عميل جديد خلال الأشهر الثلاثة الأولى.

الخطوات: 
o إرســال نشــرات بريديــة شــهرية تحتــوي علــى عــروض حصريــة ونصائــح 

تسويقية.

وتحفيــز  المحتمليــن  العــملاء  لجــذب  بريديــة  حــملات  تخصيــص   o
الشــراء. إعــادة  علــى  الحالييــن  العــملاء 

o إرســال اســتبيانات لمعرفــة احتياجــات العــملاء وتحســين الخدمــات 
المقدمــة.

النتائج المتوقعة:
o زيادة المبيعات بنسبة %15.

ــل  ــز التواص ــن خلال تعزي ــملاء م ــع الع ــد م ــة الأم ــة طويل ــاء علاق o بن
المســتمر.

التســويق عبر البريد الإلكتروني
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إنشــاء الموقــع الإلكتروني
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

الواجهــــــة الرئيسيـــة
تــم تصميــم موقــع DigiMark ليوفــر تجربــة مســتخدم متميــزة 

ــة على: مبني

سهولــــة الاستخــــدام: واجهـــة بسيطــــة وسريعــــة للتنقـل.
وصـــول سريـــع للخدمـــات: تنظيــم واضـح يساعـــد العمـــلاء.
محتــوى قيـم: يعكس احتياجات العملاء ويوفر حلوالًا شاملة.
تصميــــم عصــــــري: يجمـــع بيـــن الجــــــاذبيــــة والبســـــاطــــة.
دعـــــوات لاتخـــــاذ إجـــــراء )CTA(: موزعة بشكل استراتيجي.
ربــــط بمنصـــــات التــواصـــــل: لتعــزيـــز التفــاعـــل والتواصـــل.

تصميـــم يعكـس احترافيــة DigiMark ويحقـق رضـا العمـــلاء.

اضغط على الجهاز للوصول إلى الموقع 

الموقع الإلكتروني
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

إضافة قسم شركاء النجاح وآراء العملاء:
ــز  ــم قســم »شــركاء النجــاح« و »آراء العــملاء« لتعزي ــم تصمي ت

ــزوار. ــاء الثقــة مــع ال ــة DigiMark وبن مصداقي

شركاء النجاح: 
هــذا القســم يُُبــرز التعــاون مــع علامــات تجاريــة موثوقــة، ممــا 
ــة.  ــج فعّّال ــق نتائ ــى تحقي ــا عل ــا وقدرتن ــودة خدماتن ــس ج يعك
وجــود أســماء شــركاء معروفيــن يعــزز صــورة الوكالــة كجهــة 

محترفــة وموثوقــة فــي الســوق.
آراء العملاء:

الجــزء تجــارب حقيقيــة ومرضيــة لعملائنــا، ممــا  يُُظهــر هــذا 
يســاعد الــزوار علــى الاطمئنان لجــودة خدماتنا وكفــاءة فريقنا. 
آراء العــملاء بمثابــة إثبــات عملــي لنجاحنــا فــي تحقيــق أهــداف 

عملائنــا.
ًـا علــى تميزنــا  بدمــج هذيــن القســمين، نوفــر للــزوار دلــيلاًً عملي�

واحترافيتنــا، ممــا يحفزهــم علــى اختيــار خدماتنــا بثقــة.

اضغط على الجهاز للوصول إلى الموقع 

الموقع الإلكتروني
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إضافـــة قســم الإشتــراك فـي المدونـــة و 
الاسئلة الشائعة:
الاشتراك في المدونة:

التعليــم  اســتراتيجية  مــن  كجــزء  القســم  هــذا  تصميــم  تــم 
بالمحتــوى، لتمكيــن العــملاء مــن متابعــة أحــدث المقــالات 
ــك القيمــة  ــح فــي مجــال التســويق الرقمــي. يعــزز ذل والنصائ
ــر  ــي لتوفي ــول الرقم ــرص التح ــتغل ف ــملاء ويس ــة للع المقدم

المعرفــة. مبتكر.علــى  تعليمــي  محتــوى 
الأسئلة الشائعة:

تــم إضافــة قســم الأســئلة الشــائعة لتوفيــر إجابــات واضحــة 
ــزوار شــيوعًًا. يهــدف هــذا  ــر استفســارات ال ومباشــرة علــى أكث
الجــزء إلــى تســهيل تجربة المســتخدم وتقليل حاجتهــم للتواصل 
المباشــر، ممــا يوفــر لهــم الوقــت ويســهم فــي زيــادة رضاهــم 

عــن الموقــع.
مــع  مســتمرًًا  تفــاعالًا  نضمــن  القســمين،  هذيــن  خلال  مــن 
العــملاء، وتقديــم تجربــة مســتخدم غنيــة بالمعلومــات والمزايا 

اضغط على الجهاز للوصول إلى الموقع العمليــة.

الموقع الإلكتروني
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

إضافـــة صفحــة من نحــن وإضافــة قســـــم  
فـريقنا المبــدع:

اضغط على الجهاز للوصول إلى الموقع 

الموقع الإلكتروني

من نحن:
تــم تصميــم هــذا القســم لتعريــف الــزوار بهويــة الوكالــة ورؤيتهــا 
ورســالتها. الهــدف هــو بنــاء علاقــة ثقــة مــع العــملاء مــن خلال 
تقديــم نظــرة شــاملة عــن قيمنــا وأهدافنــا، ممــا يعــزز مكانتنــا 

كجهــة موثوقــة فــي مجــال التســويق الرقمــي.
فريقنا المبدع:

يُُبــرز هــذا القســم الكفــاءات والخبــرات التــي تشــكل أســاس 
نجــاح الوكالــة. تســليط الضــوء علــى فريــق العمــل يعكــس 
ــا بأنهــم يتعاملــون  احترافيــة الوكالــة ويعطــي العــملاء انطباعًً

مــع أشــخاص مؤهليــن ومبدعيــن.
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

اضغط على الجهاز للوصول إلى الموقع 

إضافـــة صفحة ماذا نقدم  و إضافة قسم 
كيف يمكننا مساعدتك:

الموقع الإلكتروني

خدماتنا:
عــرض شــامل وواضــح  لتقديــم  الصفحــة  تصميــم هــذه  تــم 
لجميــع الخدمــات التــي تقدمهــا الوكالــة. الهدف هو مســاعدة 
العــملاء علــى فهــم نطــاق عملنــا واختيــار الخدمــة التــي تناســب 
احتياجاتهــم. بالإضافــة إلــى ذلــك، تعكــس الصفحــة احترافيــة 
الوكالــة وتخصصهــا فــي تقديــم حلــول مبتكــرة تلبــي متطلبــات 

الســوق.
كيف يمكننا مساعدتك:

تــم إنشــاء هــذه القســم لتوضيــح كيفيــة تقديم حلــول مخصصة 
القســم  هــذا  يهــدف  المختلفــة.  العــملاء  احتياجــات  تلبــي 
ــا  ــا وربطه ــي نقدمه ــى تســهيل فهــم العــملاء للخدمــات الت إل
بأهدافهــم، ممــا يســاعدهم علــى اتخــاذ قــرارات مدروســة تعــزز 

نجــاح مشــاريعهم.
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

اضغط على الجهاز للوصول إلى الموقع 

إضــــــــافـــة صفحــــــــة أعمــــالنـــــــــــــــا :
الموقع الإلكتروني

تــم تصميــم صفحــة »أعمالنــا« لعــرض المشــاريع الناجحــة التــي 
ــن  ــملاء المحتملي ــدى الع ــة ل ــزز الثق ــا يع ــة، مم ــا الوكال نفذته

ويبــرز احترافيــة الفريــق.

عرض حسب الفئات:
تنظيــم الأعمــال حســب نــوع الخدمــة، مثــل تصميــم الهويــة 
اســتعراض  لتســهيل  الاجتماعــي،  التواصــل  إدارة  أو  التجاريــة 

العــملاء. باهتمامــات  المرتبطــة  المشــاريع 
ميزة نماذج الأعمال:

صفحــة  إلــى  العميــل  تحويــل  يتــم  خدمــة،  أي  اختيــار  عنــد 
مخصصــة تعــرض نمــاذج أعمــال مرتبطــة، ممــا يمنحــه تصــورًًا 

التــي تقدمهــا الوكالــة. واضحًًــا للجــودة والنتائــج 
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

اضغط على الجهاز للوصول إلى الموقع 

إضــــــــافـــة صفحــــــــة المـدونـــــــــــــــة:
الموقع الإلكتروني

ــة فــي DigiMark لتكــون مصــدرًًا  ــم صفحــة المدون ــم تصمي ت
ًـا متــكامالًا يعــزز تجربــة العــملاء من خلال محتــوى موجه  تعليمي�

ومنظــم.
تقسيم المدونة:

قســم التســويق الرقمــي: يركــز علــى اســتراتيجيات تحســين 
التواجــد الرقمــي.

أســاليب  يغطــي   :)SEO( البحــث قســم تحســين محــركات 
تحســين ظهــور العلامــة التجاريــة فــي محــركات البحــث.
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إضــــــــافـــة صفحــــــــة المـدونـــــــــــــــة:
الموقع الإلكتروني

مراحل العميل:
تعتمد المدونة على نموذج رحلة العميل المكون من 6 مراحل:

الوعي )Awareness( لتعريف العملاء بالخدمات.
الاهتمام )Interest( لجذب الانتباه.

التقييم )Consideration( للمقارنة واتخاذ قرارات مدروسة.
الشراء )Purchase( لدعم العملاء في اتخاذ القرار.

الولاء )Loyalty( لتعزيز العلاقة المستدامة.
الدعوة )Advocacy( لتحفيز العملاء على الترويج للعلامة.

هــذا النمــوذج يضمــن تفاعــل العــملاء فــي كل مرحلــة، ممــا يعــزز 
ــاء علاقــات قويــة مــن نجــاح الاســتراتيجية التســويقية وبن

آلية التنقل:
كل موضوع يحتوي على:

زر انتقال يربط المواضيع حسب مراحل رحلة العميل.
اضغط على الجهاز للوصول إلى المدونة زر إجراء )CTA( يدعو لاتخاذ خطوة عملية.
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اضغط على الجهاز للوصول إلى المدونة 

)Awareness( 1. مرحلة الوعي
المقال الأول: التسويق الرقمي

هدف المقال:
تعريــف العميــل بأهميــة التســويق الرقمــي فــي بنــاء الوعــي بالعلامــات 
التجاريــة وتعزيــز التفاعــل مــع الجمهــور لتحقيــق حضــور قــوي فــي الســوق.

زر التنقل:
»تعــرف علــى كيــف تســاهم إدارة حســابات التواصــل الاجتماعــي فــي تعزيــز 

اهتمــام عملائــك«
ينقل الزر العميل إلى المقال التالي في مرحلة الاهتمام.

:)CTA( زر الإجراء
»احصل على استشارة مجانية حول خدمات التسويق الرقمي«

خاصية النشر على منصات التواصل:
ــز انتشــار  ــادة الوصــول والتفاعــل، وتعزي ــة لزي ــة نشــر المدون ــم إضافــة خاصي ت

ــر جمهــور أوســع. ــة عب العلامــة التجاري
الكلمات المفتاحية:

التســويق الرقمــي، إدارة حســابات التواصــل الاجتماعــي، تحســين محــركات 
البحــث، صناعــة المحتــوى، الحــملات الإعلانيــة.
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)Interest( 2. مرحلة الاهتمام
المقال الثاني: إدارة حسابات التواصل الاجتماعي

هدف المقال:
التواصــل الاجتماعــي فــي تعزيــز  تســليط الضــوء علــى دور إدارة حســابات 
اهتمــام العــملاء، وزيــادة التفاعــل مــع العلامــة التجاريــة مــن خلال محتــوى 

جــذاب واســتراتيجيات تواصــل فعّّالــة. 
زر التنقل:

»تعــرف علــى دليلــك لاختيــار الحــل المثالــي بيــن تحســين محــركات البحــث أو 
حــملات إعلانيــة«

ينقل الزر العميل إلى المقال التالي في مرحلة التقييم.
:)CTA( زر الإجراء

»تواصل معنا لإدارة حساباتك الاجتماعية بشكل احترافي«
خاصية النشر على منصات التواصل:

ــز انتشــار  ــادة الوصــول والتفاعــل، وتعزي ــة لزي ــة نشــر المدون ــم إضافــة خاصي ت
ــر جمهــور أوســع. ــة عب العلامــة التجاري

الكلمات المفتاحية:
إدارة حسابات التواصل الاجتماعي، التصميم الجرافيكي.

اضغط على الجهاز للوصول إلى المدونة 
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)Consideration( 3. مرحلة التقييم

المقال الثالث: الحل المثالي بين تحسين محركات البحث 
والحملات الإعلانية

هدف المقال:
بيــن تحســين محــركات البحــث  مســاعدة العــملاء علــى مقارنــة الخيــارات 
ــار لتحديــد الأنســب لاحتياجاتهــم  ــزات كل خي والحــملات الإعلانيــة، وفهــم ممي

التســويقية. وأهدافهــم 
زر التنقل:

»تعــرف علــى أهميــة إدارة حســابات التواصــل الاجتماعــي لنجــاح حملاتــك 
الإعلانيــة«

ينقل الزر العميل إلى المقال التالي في مرحلة الشراء.
:)CTA( زر الإجراء

»احصل على خطة تسويقية تناسب احتياجاتك الآن«
خاصية النشر على منصات التواصل:

ــز انتشــار  ــادة الوصــول والتفاعــل، وتعزي ــة لزي ــة نشــر المدون ــم إضافــة خاصي ت
ــر جمهــور أوســع. ــة عب العلامــة التجاري

الكلمات المفتاحية:
اضغط على الجهاز للوصول إلى المدونة تحسين محركات البحث، حملات إعلانية.
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)Purchase( 4. مرحلة الشراء

المقال الرابع: أهمية إدارة حسابات التواصل الاجتماعي 
لنجاح حملاتك الإعلانية

هدف المقال:
توضيــح كيــف يمكــن لإدارة حســابات التواصــل الاجتماعــي أن تكــون عــامالًا 
حاســمًًا فــي نجــاح الحــملات الإعلانيــة، مــن خلال تعزيــز التواصــل مــع الجمهــور 

وزيــادة التفاعــل لتحقيــق أقصــى عائــد علــى الاســتثمار.
زر التنقل:

»تعرف على استراتيجيات تحسين محركات البحث لتعزيز التسويق الرقمي«
ينقل الزر العميل إلى المقال التالي في مرحلة الولاء.

:)CTA( زر الإجراء
»احجز خدمتك معنا لتحقق نجاحًًا أكبر«

خاصية النشر على منصات التواصل:
ــز انتشــار  ــادة الوصــول والتفاعــل، وتعزي ــة لزي ــة نشــر المدون ــم إضافــة خاصي ت

ــر جمهــور أوســع. ــة عب العلامــة التجاري
الكلمات المفتاحية:

إدارة حسابات التواصل الاجتماعي، حملات إعلانية، التصميم الجرافيكي.
اضغط على الجهاز للوصول إلى المدونة 
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)Loyalty( 5. مرحلة الولاء

المقال الخامس: تحسين محركات البحث - استراتيجيات 
تعزيز التسويق الرقمي

هدف المقال:
ــز  ــث )SEO( كأداة لتعزي ــركات البح ــين مح ــة تحس ــى أهمي ــوء عل ــليط الض تس
التســويق الرقمــي، والحفــاظ علــى ولاء العــملاء مــن خلال تقديــم محتــوى 
عالــي الجــودة يســهم فــي تحســين ظهــور العلامــة التجاريــة وزيــادة التفاعــل.

زر التنقل:
»اكتشف كيف يمكن لصناعة المحتوى دعم حملاتك الإعلانية«

ينقل الزر العميل إلى المقال التالي في مرحلة الدعوة.
:)CTA( زر الإجراء

»احصل على خطة لتحسين محركات البحث الآن«
خاصية النشر على منصات التواصل:

ــز انتشــار  ــادة الوصــول والتفاعــل، وتعزي ــة لزي ــة نشــر المدون ــم إضافــة خاصي ت
ــر جمهــور أوســع. ــة عب العلامــة التجاري

الكلمات المفتاحية:
تحسين محركات البحث، التسويق الرقمي، صناعة المحتوى.

اضغط على الجهاز للوصول إلى المدونة 
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)Advocacy( 6. مرحلة الدعوة

المقال السادس: صناعة المحتوى - أداة فعّّالة لدعم 
حملاتك الإعلانية

هدف المقال:
توضيــح أهميــة صناعــة المحتــوى فــي دعــم الحــملات الإعلانيــة، وكيــف يمكن 
ــى  ــملاء عل ــز الع ــة ويحف ــة التجاري ــالة العلام ــزز رس ــز أن يع ــوى المتمي للمحت

الترويــج لهــا مــن خلال مشــاركة تجاربهــم الإيجابيــة.
زر التنقل:

»تعرف على استراتيجيات تحسين محركات البحث لتعزيز التسويق الرقمي«
ينقل الزر العميل إلى المقال السابق في مرحلة الولاء.

:)CTA( زر الإجراء
»اطلب خطة محتوى احترافية الآن«

خاصية النشر على منصات التواصل:
تمــت إضافــة خاصيــة نشــر المقــال علــى منصــات التواصــل الاجتماعــي لزيــادة 
انتشــار المحتوى ودعوة العملاء للمشــاركة والتفاعل مع الحملات الإعلانية.

الكلمات المفتاحية:
ــيم  ــة، التســويق الرقمــــــي، التصمــــ ــوى، الحــملات الإعلانيــــ ــة المحتـــ صناعـــ

اضغط على الجهاز للوصول إلى المدونة الجرافيكــي.
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مخطط الكلمات المفتاحيــة

الكلمــات  لاختيــار   Google Ads Keyword Planner أداة  اســتخدام  تــم 
يتناســب مــع جمهــور  بمــا  الســعودية،  فــي  اســتخدامًًا  الأكثــر  المفتاحيــة 
DigiMark. تــم اختيــار هــذه الكلمــات بعنايــة بهــدف تحســين محــركات البحــث 

)SEO( وزيــادة جاذبيــة الموقــع للعــملاء المســتهدفين.

الهــدف مــن هــذه الكلمــات هــو تعزيــز ظهــور الموقــع فــي نتائــج البحــث، 
وزيــادة فــرص الوصــول إلــى الجمهــور المســتهدف فــي الســوق الســعودي، 
مــع تحقيــق نســبة تحويــل أعلــى مــن خلال اســتهداف الكلمــات التــي يبحــث 

ــون. ــا العــملاء المحتمل عنه

اضغط هنا للوصول إلى مخطط الكلمات المفتاحية 

KEYWORD AVG. M Search COMPETITION LOW RANGE HIGH RANGE

التسويــــق الــرقمــــــــي 1K – 10K 0.85 SR 2.14 SR

2.25 SR 8.11 SR

1.92 SR 13.14 SR

0.78 SR 2.55 SR

4.30 SR 74.20 SR

0.85 SR 2.14 SR

LOW

100 – 1 K HIGH

100 – 1 K MEDIUM

100 – 1 K LOW

100 – 1 K MEDIUM

1K – 10K LOWإدارة حسابات التواصل الاجتماعي

تحسين محركـات البحـث

صناعــــــة المحتـــــــــــوى

حمـــــلات اعــــــلانيــــــــــــة

التصميــم الجــرافيكـــــي
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تحسين محركــات البحث

تــم تنفيــذ تحســين محــركات البحــث )SEO( لموقــع DigiMark بنــاءًً علــى 
 ،Google Ads Keyword Planner تحليــل الكلمــات الدلاليــة باســتخدام أداة
حيــث تــم اختيــار الكلمــات الرئيســية المناســبة ذات الصلــة بخدماتنــا مثــل 
»التســويق الرقمــي«، »إدارة حســابات التواصــل الاجتماعــي«، و«تحســين 

محــركات البحــث«.

كمــا تــم تطبيــق التحســينات علــى كافــة صفحــات الموقــع الإلكترونــي كمــا 
 ،)H2 ،H1( هــو موضــح بالصــور المرفقــة، حيــث تمــت مراعــاة تحســين العناويــن
ــة  ــة ذات الصل والوصــف التعريفــي )Meta Description(، والكلمــات الدلالي

لضمــان تحســين ترتيــب الموقــع فــي نتائــج البحــث.

ــة  ــادة حركــة المــرور إلــى الموقــع وتحســين تجرب يهــدف هــذا الإجــراء إلــى زي
المســتخدم، ممــا يســاهم فــي تعزيــز ظهــور العلامــة التجاريــة بشــكل فعّّــال.
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قياس قوة دومين الموقع الإلكتروني
استخدمت موقع SEOmator لتحليل وتحسين أداء الموقع في محركات 

.)SEO( البحث

  SEOmator اضغط هنا للوصول إلى موقع
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استخدمت موقع SEOmator لتحليل وتحسين أداء الموقع في محركات 
.)SEO( البحث

قياس قوة دومين الموقع الإلكتروني

  SEOmator اضغط هنا للوصول إلى موقع
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روابط بعض المواقع التي يمكن التواصل معها مستقبالًا لإدراج رابط موقع 
DigiMark في مدوناتها:

Wajeez 1. مدونة
موقــع ســعودي يقــدم مقــالات تعليميــة متنوعــة، بمــا فــي ذلك التســويق 

الرقمــي وتحســين محــركات البحث.
2. عالم التقنية

منصة سعودية تهتم بالمقالات التقنية والتسويقية.
3. مرصد دبي للمستقبل

موقع يعرض محتوى تعليمي وتقني.
4. موقع كفيل

منصــة للعمــل الحــر توفــر مدونــة بهــا مواضيــع تتعلــق بالتســويق الرقمــي 
وتصميــم الهويــة.

5. موقع رواد الأعمال
منصة سعودية تهتم بريادة الأعمال والتسويق.

6. مدونة زد للتجارة الإلكترونية
منصة تهتم بتقديم محتوى عن التجارة الإلكترونيـــة والتسويـق الرقمــــي.

الروابـــط الخلفية

بالضغط على اسم الموقع سيتم تحويلك مباشرة

57

https://www.wajeez.com
https://www.wajeez.com
https://www.tech-wd.com
https://www.tech-wd.com
https://www.dubaifuture.ae/ar/initiatives/content-and-knowledge-dissemination/mostaqbal
https://www.dubaifuture.ae/ar/initiatives/content-and-knowledge-dissemination/mostaqbal
https://kafiil.com
https://kafiil.com
https://www.rowadalaamal.com
https://www.rowadalaamal.com
https://blog.zid.sa
https://blog.zid.sa


خطة التسويق الرقمي لعام 2025

حســابات مواقــع التواصــل الإجتماعي

09

Turning
Ideas into
Impact
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علــى حســابات التواصــل الاجتماعــي الخاصــة بـــ »DigiMark«، بمــا فــي ذلــك 
Instagram وTikTok وX )تويتــر ســابقًًا(، يتــم تقديــم محتــوى تســويقي 
ــة  ــرة والمتوســطة. تُُســتخدم الصــور الجذاب هــادف لدعــم الشــركات الصغي
والقصــص التفاعليــة والفيديوهــات القصيــرة لتوضيــح الأفــكار والمفاهيــم 
بطريقــة مبســطة وجذابــة، بهــدف تعزيــز تفاعــل الجمهــور مــع العلامــة 
التجاريــة وزيــادة الوعــي بهــا. بالإضافــة إلــى ذلــك، تــم ربــط الحســابات بـــ 
التواصــل الفــوري مــع العــملاء، وأيضًًــا  WhatsApp Business لتســهيل 
بالموقــع الإلكترونــي لتوفيــر المزيــد مــن المعلومــات والخدمــات بســهولة 

وسلاســة.

حسابات مواقع التواصل الإجتماعي

للوصول لجميع حساباتنا في مواقع التواصل الاجتماعي اضغط هنا
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فيديــو الــذكاء الإصطناعي

Turning
Ideas into
Impact
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تــم تصميــم الفيديو بشــكل كامل بالإعتماد على تقنيــات الذكاء الإصطناعي 
من خلال مرحلتين: 

فيديو بالذكــــاء الاصطناعـــي

مرحلة كتابة المحتوى:
الإعلان  محتــوى  نــص  إنشــاء  تــم 
.chatgpt بالإعتمــاد علــى موقــع

مرحلة إنشاء الفيديو:
تــم إنشــاء مقطــع الفيديــو وضبــط الصــوت 

.ai.invideo بالإعتمــاد على موقــع
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الحــملات الإعلانية
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الجــدول الزمنــــي للحمـــلات
الحمــلات الإعلانيـــة

2025 JAN FEB MAR APR MAY JUN JUL AUG SEP

المرحلة الأولى

تعزيز التواجد الرقمــي وبنــاء حضـــور
قــــوي على المنصـــات الإلكترونيـــــة.

الظهــــــــــــور

المرحلة الثانية

رفع مستوى الوعي بالعلامةالتجارية
وتــرسيخهــا في أذهـــان الجمهـــــــــور

الـــوعــــــــــي

المرحلة الثالثة

زيادة المبيعات وتحقيق نمو مستدام 

التحويل والنمـــو

الترويج وجذب العملاء.
تحقيق التحويلات النهائية.

زيادة المبيعات

زيادة الوعي بالعلامة التجارية تنفيذ استراتيجيات للتسويق الفعّال.

تعزيز التواجد الرقمي

بناء الوعي وزيادة التفاعل.

Instagram 1-21 Twitter - X 1-21

Email 1 - 10 Email 24 - 30 Google Ads 21 - 31

TickTok 1-21
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تخطيط الحملات الإعلانية
الحمــلات الإعلانيـــة

ميزانيــــــة الحمـــــــلات: 24,000 ريال

الميزانية ) الريال (الرسالة التسويقيـــةالمدة الزمنيةالمنصـــةالهــــدف

»صمم مستقبل علامتك التجارية معنا!«زيادة الوعي بالعلامة التجارية

»DigiMark تقدم حلوالًا رقمية تدعم نمو 
أعمالك.«

»اجعل علامتك التجارية حديث الجميع مع 
»!DigiMark

»فرصتك الذهبية للتميز تبدأ هنا – خصم 
حصري ينتظرك!«

»لعملائنا المميزين – الآن وقت الارتقاء 
بأعمالكم!«

»DigiMark - الحل الرقمي الأفضل لنمو 
عملك.«

InstagramMay 1 - May 224,000

5,000

6,000

0

0

9,000

June 1 - June 22

July 1 - July 22

June 1 - June 10

June 24 - June 30

July 21 - July 31

Twitter ( X )

TikTok

Email Campaign 1

Email Campaign 2

Google Ads

زيادة المبيعات

تم تحديد المدة الزمنية لكل منصة بناءًً على الأهداف التسويقية والإجراءات التنفيذية التي تم تفصيلها سابقًًا في الصفحات 35 و 36 و 37.
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مؤشرات تقييم الأداء
الحمــلات الإعلانيـــة

الأهداف الرئيسيــة من الحمـــلات

المبيعــــــــات زيـــــادة معــــــدل  زيــادة الوعي بالعلامة التجارية الرقمــــــي التواجــــــد  تعزيـــــز 

123

من خلال هذه المؤشرات يمكن تقييم أداء الحملة وتحديد الجوانب التي يمكن تحسينها للحملات القادمــة.

الوصــف: قيــاس معــدل فتــح الرســائل البريديــة 
ومعــدل النقرات.

الأهداف:
1. زيــــــــــادة المبيعـــــــــات بنسبــــــــــة %15. 

العمــــلاء مــن خلال  العلاقــــة مــع  تعـزيــــز   .2
المستمــــــر. التواصـــــل 

التســويق عبــر البريــد الإلكترونــي:

المحتــوى  مــع  التفاعــل  الوصف:متابعــة 
تــم  التــي  الموثوقــة  والدراســات  التعليمــي 

. نشــرها
الأهداف:

1.  التفاعــــل مـــــع المحتـــــوى بنسبــــــة %25.

.DigiMark 2. بنـــــاء وعــــي قــــوي بعـــلامـــة

تسويق المحتوى:

الوصــف: قيــاس عــدد العمـــــلاء الذيــن قامــوا 
بشــــــراء الخدمــات مقــــــــارنة بعــدد الــزوار. 

الأهداف:
1. تحقيــــق زيــادة في المبيعات بنسبة %25.
2. جذب 50 عميــــل جــــديد خــــــلال 3 أشهــــــر.

معــدل التحويــل:

ــات، التعليقــات،  الوصــف: قيــاس عــدد الإعجاب
والمشــاركات مقارنـــــة بالحمــــــلات السابقـــــة. 

الأهداف:
 زيادة التفاعـــل بنسبــة 20% خــــلال 3 أشهـــر.

معدل التفاعل على وسائل التواصل

الوصــف: تحليــل ترتيــب الموقــع الإلكترونــي 
فــي نتائــج البحــث وعــدد الزيــارات اليوميــة. 

الأهداف:
1. زيــــــادة حركـــــة المــــــرور بنسبــــــة %40.

ضمــن  ليظهــر  الموقــع  ترتيــب  تحســين   .2
الأولــى. الصفحــة 

SEO تحســين محركات البحث

النمــو فــي عــدد متابعــي  الوصــف: قيــاس 
الاجتماعــي. التواصــل  وســائل 

الأهداف:
1. زيــادة عــدد المتابعيــن بنســبة 50% خلال 6 

أشــهر.

عــدد المتابعيــن
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

Instagram Campaing - حملة انستقرام
الحمــلات الإعلانيـــة

هدف الحملة:
 زيادة الوعي بالعلامة التجارية.

المدة الزمنية:
.May 22 حتى ، May 1 تبدأ

الجمهور المستهدف:
رواد الأعمال الجدد: لتعزيز الهويــــة البصريـــة ومحتـــوى المشاريـــع الناشئــة.
مــع  التفاعــل  وزيــادة  منتجاتهــم  لتســويق  الإلكترونيــة:  المتاجــر  أصحــاب 

الجمهــور.
تــم تنفيــذ الحملــة لمجموعتيــن إعلانيتيــن تســتهدف الشــريحتين، وتــم تصويــر 

خطــوات مجموعــة واحــدة.
الرسالة التسويقية:

صمــم مســتقبلك مــع DigiMark - نحــن نصنــع هويــة علامتــك التجاريــة لتصــل 
لجمهــورك المثالي.
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

Instagram Campaing - حملة انستقرام
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

Instagram Campaing - حملة انستقرام
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

Instagram Campaing - حملة انستقرام
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

X Campaing - )حملة تويتر )إكس
الحمــلات الإعلانيـــة

هدف الحملة:
 زيادة الوعي بالعلامة التجارية.

المدة الزمنية:
.Jun 22 حتى ، Jun 1 تبدأ

الجمهور المستهدف:
الحلــول  حــول  النقــاش  لتعزيــز  والمتوســطة:  الصغيــرة  الشــركات  مــدراء 

لتســويقية. ا
أصحــاب المتاجــر الإلكترونيــة: لزيــادة الوعــي بالعلامــة التجاريــة مــن خلال 

ومناقشــات. اســتبيانات 
الرسالة التسويقية:

 هــل تبحــث عــن اســتراتيجيات تســويقية مبتكــرة؟ DigiMark تقــدم لــك حلــوالًا 
رقميــة تدعــم نمــو أعمالك.
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

X Campaing - )حملة تويتر )إكس
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

X Campaing - )حملة تويتر )إكس
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

X Campaing - )حملة تويتر )إكس
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

X Campaing - )حملة تويتر )إكس
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

TikTok Campaing - حملة تيك توك
الحمــلات الإعلانيـــة

هدف الحملة:
 زيادة الوعي بالعلامة التجارية.

المدة الزمنية:
.Jul 22 حتى ، Jul 1 تبدأ

الجمهور المستهدف:
رواد الأعمال الجدد: لإطلاق محتوى تعليمي جذاب.

أصحاب المتاجر الإلكترونية: لإظهار المنتجات بشكل تفاعلي.
الرسالة التسويقية:

مــع DigiMark، اجعــل علامتــك التجاريــة حديــث الجميــع! فيديوهــات قصيــرة، 
ــج كبيرة. نتائ
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

TickTok Campaing - حملة تيك توك
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

TickTok Campaing - حملة تيك توك
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

TickTok Campaing - حملة تيك توك
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

TickTok Campaing - حملة تيك توك
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

هدف الحملة:
زيــادة المبيعــات مــن خلال اســتهداف العــملاء الجــدد وتشــجيعهم علــى تجربــة 

خدماتنــا للمــرة الأولى.
المدة الزمنية:

تبدأ الحملة في Jun 1 وتستمر لمدة 10 أيام.
الجمهور المستهدف:

رواد الأعمال الجدد: تقديم عروض تعريفية لجذب العملاء.
مدراء الشركات الصغيرة والمتوسطة: استعراض خدمات متقدم.

رسالة الحملة:
DigiMark تقــدم لــك حلــوالًا رقميــة مميــزة لتحســين ظهــور علامتــك التجاريــة 
وزيــادة المبيعـــات. اشتــــرك الآن واستفــــد من خصم 25% على أول طلــب.

عنوان الحملة:
فرصتك الذهبية للتميز تبدأ هنا – خصم حصري ينتظرك!

:)CTA( زر الدعوة إلى الإجراء
]ابدأ الآن واستفد من العرض[

النهاية:
.DigiMark لا تفوت الفرصة! استثمر في نجاحك الرقمي مع

Email Compaing - البريــد الإلكتروني
الحمــلات الإعلانيـــة
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

هدف الحملة:
زيــادة المبيعــات مــن العــملاء الحالييــن مــن خلال تشــجيعهم علــى تجديــد 

خدماتهــم أو طلــب خدمــات إضافيــة لدعــم نموهــم الرقمــي.
المدة الزمنية:

Jun 30 بعد أسبوعين من نهاية الحملة السابقة تستمر حتى ، Jun 24 تبدأ
الجمهور المستهدف:

رواد الأعمال الجدد: تقديم عروض تعريفية لجذب العملاء.
مدراء الشركات الصغيرة والمتوسطة: استعراض خدمات متقدم.

رسالة الحملة:
DigiMark تدعمــك بتحســين حملاتــك الرقميــة وتطويــر محتــواك مــع خصــم 

30% علــى التجديــد أو الخدمــات الجديــدة.
عنوان الحملة:

لعملائنا المميزين – الآن وقت الارتقاء بأعمالكم!
:)CTA( زر الدعوة إلى الإجراء

]اطلب الخدمة الآن[
النهاية:

نحن هنا لنكون شركاءك في النجاح، لا تفوت فرصة تطوير أعمالك الرقميــة

الحمــلات الإعلانيـــة

Email Compaing - البريــد الإلكتروني
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

هدف الحملة:
زيــادة المبيعــات مــن العــملاء الحالييــن مــن خلال تشــجيعهم علــى تجديــد 

خدماتهــم أو طلــب خدمــات إضافيــة لدعــم نموهــم الرقمــي.
المدة الزمنية:

.Jul 31 حتى Jul 21 تبدأ
الجمهور المستهدف:

جميع الشرائح المحددة سابقاًً:
رواد الأعمال الجدد: للترويج لبناء العلامة التجارية.

عــن  الباحثيــن  للعــملاء  الوصــول  لتحســين  الإلكترونيــة:  المتاجــر  أصحــاب 
المنتجــات.

مدراء الشركات الصغيرة والمتوسطة: لعرض حلول تسويقية مبتكرة.
تــم تنفيــذ الحملــة لــثلاث مجموعــات إعلانيــة تســتهدف جميــع الشــرائح، وتــم 

تصويــر خطــوات مجموعــة واحــدة.
الرسالة التسويقية:

DigiMark - الحــل الرقمــي الأفضــل لنمــو عملــك. اســتهدف جمهــورك، حقــق 
أهدافك.

Google Ads - إعلانــات قوقل
الحمــلات الإعلانيـــة
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

Google Ads - حملة إعلانات قوقل
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

Google Ads - حملة إعلانات قوقل
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

Google Ads - حملة إعلانات قوقل
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خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

Google Ads - حملة إعلانات قوقل

86



خطة التسويق الرقمي لـ Digimark لعام 2025

Google Ads - حملة إعلانات قوقل
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تــــــم بحــــــمد اللــه

تاريخ التسليم: يناير/ 2025

أكاديميــــــة أنــس للفنــون

مشـــروع تخــــرج

الطالبة: بـدور فيحـان المطيـري

دبلوم مشترك في التصميم المرئي والتسويق الرقمي، الدفعة 8
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