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هُنا ا��عجابُ والعجبُ

تجسد الع�­مة التجارية رحلة فن�ة فريدة بدأت �� عام ٢٠١٦، عندما أمنت 
مُؤسسة ا����وع بأن الفن هو الحياة، تم افت�اح م��وع مور، والذي يهدف 
إ¢¡ إضافة ال©¨سات الفن�ة ع§¡ ا�¦ش�اء من حولنا، وتحويلها إ¢¡ قطع فريدة 

ت°¯®¬ بالفن وا�¦صالة.

 تمتد جذور مور، كع�­مة تجارية متخصصة �� الر´³ إ¢¡ ا��ملكة العربية 
السعودية، حيث اش�هرت الع�­مة بتقديم قطع فن�ة ع§¡ خامات مختلفة 
ا�½بتكار والدقة،  أهمها الجلديات مثل الحقائب وا�¦حذية، ومن خ�­ل 

نجحنا �� تقديم قطع فن�ة م°¯®¬ة وفريدة تناسب جميع ا�¦ذواق.

نبـــــــذة
عن ا��شــــــــروع 
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نرى الفن كمحرك للحياة ووس�لة للتعب®Å عن ا�¦صالة والجمال �� كل 
تفاص�لها، رؤيتÌا هي أن نكون روادًا �� عالم الفن وا��وضة، حيث نسعى 

لتحويل ا�¦ش�اء اليومية إ¢¡ قطع فن�ة مم®¬ة تنعكس فيها الروح.

الرؤيــــــــــة

نسعى لÅÑك بÐ¯ة �� حياة الناس من خ�­ل الفن وا��بداع، نحن نؤمن 
جاهدين  نسعى  ولذلك  فن�ة،  لوحة  يكون  أن  يمكن  ÓÔء  كل  بأن 

��ضافة ال©¨سات الفن�ة ا��م®¬ة ع§¡ ا�¦ش�اء ا��حيطة بنا.

الرسالـــــــة
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�¦ن الع�­مة التجارية يندرج تحتها الكث®Å تم ت³Ö¯Ð الشعار ع§¡ أن يكون 
ا��متÌع، يعكس انطباع يجمع بÚÛ الحداثة والك�­س�كية �� آن  السهل 

واحد ، ث�­ثة أحرف سوداء بس�طة �� مظهرها عميقة �� جوهرها.

( middle of the road ) اختصار = mor
mor = الث�­ثة ا�¦حرف ا�¦و¢¡ من ا�½´³ الشخÓÐ �ُ�ؤسسة الع�­مة التجارية

mor = ( مور ) وهي د�½لة ع§¡ ا��زيد بلغة مواقع التواصل ا�½ج°¯اعي

هويـــــــة
الع��مــة التجاريــــــــة 



4

هُنا ا��عجابُ والعجبُ
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SWOT تحليــــــــل

SO WT التهــــــديـــداتالفـــــــــــــــرصنقــــاط الضعـــف نقــــاط القـــــــوة 
 �� متخصص  ا����وع  وا��بداع:  ا��بتكار 
اليومية،  ا�£ش¡اء  ع¥¤  الفن¡ة  ال¨§سات  إضافة 

مما يعكس قدرته ع¥¤ التجديد وا��بتكار.

فن¡ة  قطع  بتقديم  ن´±²³   :  �µالنها ا��خرج  جودة 
عالية الجودة والدقة.

تخصص  الجلديات:  ع¥¤  الر¹¸   �� خ«ºة 
ي´³تع  مجال  وهو  الجلديات،  ر¹¸   �� ا����وع 

بطلب قوي وانتشار واسع.

التوظيف والتدريب: قد تكون هناك صعوبات 
 º²جذب ا��واهب ا��ؤهلة �� مجال الفن، وتوف ��

التدريب ا��ناسب ل³Äان جودة عالية.

 �� والجودة  الدقة  تتطلب  محدودة:  قطع 
بالشكل  ��نتاجها  طويل  وقت   �µالنها ا��خرج 

ا��طلوب.

ا����وع  يواجه  قد  العمل:  جودة   �� التÇاين 
تحديات �� الحفاظ ع¥¤ جودة العمل ا��قدمة، 
.ÉÊمن الفنان º²خاصةً إذا اع´³د ع¥¤ عدد كب

ل¨§��وع  يمكن  الجغرا��:  التوسع 
اسÑكشاف الفرص لتوس¡ع نطاق عمله خارج 

ا��ملكة العربية السعودية.

الك«ºى:  التجارية  الع��مات  مع  التعاون 
مع  التعاون   �� الفرص  اسÑغ��ل  يمكن 

الع��مات التجارية �� صÓاعة ا��وضة أو الفن.

التوسع �� ا�£حداث الفن¡ة وا��عارض: يمكن 
ا��عارض   �� ا��شاركة   �� الفرص  اسÑغ��ل 

الفن¡ة ا��حلية والدولية، وتقديم قطع فن¡ة.

قدرة  ع¥¤  تؤثر  قد  ا��قتصادية:  التقلبات 
العم��ء ع¥¤ �Øاء منÑجات فن¡ة فاخرة.

 º²تتغ قد  الفن¡ة:  ا��تجاهات   �� التغº²ات 
مما  العم��ء  لدى  الفن¡ة  وا��يول  ا��تجاهات 
يمكن أن يؤثر ع¥¤ الطلب، مما يتطلب من 

ا����وع ا��بتكار والتكيف مع السوق.

من  تهديدات  ا����وع  يواجه  قد  التÓافس: 
مماثلة  منÑجات  يقدمون  الذين   ÉÊا��نافس

بأسعار أقل.
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تحليــــــــل ا��نافس¡ــــن
أ¹¸ ا��نافس : سارت 

( سارت ) ماركة تيشº²تات سعودية ،
ومختصون بالر¹¸ ع¥¤ الحقائب

ا��وقع الجغرا�� : ا��ملكة العربية السعودية 

الخدمات ال´Û يقدمها:

الر¹¸ ع¥¤ القماش
الر¹¸ عل الحقائب 
الر¹¸ ع¥¤ ا��حافظ

:�Øهل هو منافس مبا

نعم

: º»منصه التفاعل ا�£ك
أنسÑقرام 

نقاط القوة:
 

الºàك²± ا�£ك«º ع¥¤ خامة 
القماش ( تيشº²ت، بلوفر)

تنفيذ حسب الطلب
توص¡ل لجميع ا��ملكة

نقاط الضعف:

موقع الكºàو�ã غº² فعال
��يوجد قصة لل«ºاند

��يوجد اسÑهداف واضح
تفاعل منقطع منذ 2022

أسعار ا��نÑجات:

الت¡��ت : من 100 
اå¤ 250 ريال 

الحقائب: يختلف 
السعر حسب الطلب.
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أ¹¸ ا��نافس : بدور 
( بدور ) ماركة سعودية ،

مختصة بالر¹¸ ع¥¤ الحقائب وا��حافظ

 º»ا��وقع الجغرا�� : ا��ملكة العربية السعودية - الخ

الخدمات ال´Û يقدمها:

الر¹¸ عل الحقائب 
الر¹¸ ع¥¤ ا��حافظ

:�Øهل هو منافس مبا

نعم

: º»منصه التفاعل ا�£ك
أنسÑقرام 

نقاط القوة:
 

تغليف مم²± وهوية واضحة
توص¡ل لخارج ا��ملكة 

�µدقة عالية �� ا��خرج النها
تصامæ¸ مم²±ة

نقاط الضعف:

موقع الكºàو�ã غº² فعال
��يوجد قصة لل«ºاند

رسومات محددة للطلب
تفاعل قليل ع¥¤ ا��نصات

أسعار ا��نÑجات:

 ¤åالحقائب:من 500 ا
800 ريال تقريباً.

 ¤åمحافظ: من 200 ا
400 ريال تقريباً

تحليــــــــل ا��نافس¡ــــن
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�çأ¹¸ ا��نافس : حمد الخر
( حمد) فنان سعودي ،

مختص بالر¹¸ ع¥¤ الجلد والجداريات

ا��وقع الجغرا�� : ا��ملكة العربية السعودية - الرياض 

الخدمات ال´Û يقدمها:

الر¹¸ عل الحقائب 
الر¹¸ ع¥¤ الجداريات

:�Øهل هو منافس مبا

نعم

: º»منصه التفاعل ا�£ك
أنسÑقرام 

نقاط القوة:
 

موقع الكºàو�ã جذاب
اسÑهداف واضح للعم��ء 

التÓفيذ حسب طلب 
العميل

نقاط الضعف:

موقع الكºàو�ã باللغة 
ا��نجل²±ية فقط

��يوجد هوية واضحة
Ûéمحدودية التوجه الف

أسعار ا��نÑجات:

الحقائب:يختلف 
باخت��ف الر³¹ة 

وحجمها.

تحليــــــــل ا��نافس¡ــــن



الهدف : زيادة ا��ب¡عات بمعدل 20% خ��ل 3 أشهر 

 ( S )
محدد

( M )
 قابل للقياس

( A )
 قابل للتحقيق

( R )
ذو صلة

( T )
مقيد بزمن

زيادة معدل 
ا��ب�عات بمعدل 

٪ 20

زيادة بمعدل 
20 ٪ من 
خ�­ل زيادة 

معدل ا�½نتاج 9 
قطع عن العادة 

قياس معدل 
الزيادة �� عدد 

القطع بناء ع§¡ 
معدل ا�½نتاج 

�� الواقع 

الهدف ذو صلة  
 Ó°بالخدمات ال
يقدمها ا����وع

زيادة معدل 
مب�عات  %20 

خ�­ل 3 أشهر
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ا�£هـــــــداف ا��سºàاتيجـــــــية



10

هُنا ا��عجابُ والعجبُ

الهدف : زيادة عدد ا��تابعÉÊ ��نصات التواصل ا��ج´³اعي بمعدل 15% خ��ل 3 أشهر 

 ( S )
محدد

( M )
 قابل للقياس

( A )
 قابل للتحقيق

( R )
ذو صلة

( T )
مقيد بزمن

زيادة عدد 
ا��تابعÚÛ بمعدل 

٪ 15

زيادة بمعدل 15 
٪ من خ�­ل 

زيادة معدل 
الن�� بشكل 

يومي 
والحم�­ت.

قياس معدل 
 ÚÛزيادة ا��تابع

بناء ع§¡ 
احصائيات 

الحالية.

الهدف ذو صلة  
با��حتوى الذي 

س�°³ ن��ه

زيادة معدل 
 %15 ÚÛا��تابع
خ�­ل 3 أشهر

ا�£هـــــــداف ا��سºàاتيجـــــــية
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ا��سºàاتيجـــــــية التسويقــــية
B2C :هدافÑنوع ا��س

10
التعاون مع الشخصيات ا��ؤثرة

التعاون مع مؤثرين �� مجال الفن وا��وضة ع¥¤ منصات 
التواصل ا��ج´³اعي للºàويج ��نÑجات مور.

الطلب من ا��ؤثرين مشاركة تجاربهم مع منÑجات مور 
وتشجيع متابعيهم ع¥¤ ا��ه´³ام بها واقتÓائها.

20
الºàك²± ع¥¤ ا��حتوى ا��بداعي

إنشاء محتوى إبداعي وجذاب ي«ºز عمليات الر¹¸ 
والتæ³ï¸ الفريدة لـ مور.

ن�� ا��حتوى ع«º منصات التواصل ا��ج´³اعي وا��دونات 
.ÉÊهدفÑاه العم��ء ا��سÇلجذب انت

30
التسويق با��حتوى التعل³æي

ن�� محتوى تعل³æي حول عملية الر¹¸ والتæ³ï¸ ع¥¤ 
منصات التواصل ا��ج´³اعي وا��دونات، مما يعزز ³¹عة 

الع��مة التجارية كمرجع �� مجال الفن.

40
ا��سÑفادة من التقي³æات وا��راجعات

طلب من العم��ء تقديم تقي³æات عن ا��نÑجات، 
واسÑخدامها كأداة تسويقية ��ظهار رضا العم��ء 

وجودة ا��نÑجات.
ا��سÑفادة من التقي³æات ا��يجابية لتحسÉÊ ³¹عة 
الع��مة التجارية وزيادة الثقة بÉÊ العم��ء الجدد.
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الجمهــــور ا��ســــــتهـــــــــدف

اه´³امات وأسلوب الحياة:
ا�£فراد الذين يه´³ون با�£ناقة والفن والتæ³ï¸ ويبحثون عن الطرق الفريدة للتعبº² عن شخصيÑهم.

ا�£شخاص الذين يحبون الحرف اليدوية وا��نÑجات ذات الجودة وا�£صالة.

ا��وقع الجغرا��:
السكان الذين يعيشون �� ا��ناطق الح�Äية والعواó¸ مثل الرياض وجدة والدمام حيث يكون 

.º»متاحًا بشكل أك ¸æ³ïالفن والت ¤åالوصول إ

الدخل:
ا�£فراد ذوي الدخل ا��توسط   إå¤ العا�å، حيث أنهم يمكن أن يكونوا أكºô اسÑعدادًا ل��اء 

القطع الفن¡ة ذات الجودة والتæ³ï¸ الفريد.

العمر والجنس:
الشÇاب والبالغÉÊ الذين تºàاوح أعمارهم بÉÊ 18 و45 عامًا هم الفئة الرئيس¡ة ا��سÑهدفة.

الجنسÉÊ (ذكور وإناث) هم الجمهور ا��سÑهدف والنسÇة ا�£ك«º هي ا��ناث بنسÇة %60.
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ا��وقــــــع ا��لك��ونـــــــــــــي
إنشـــــــــــاء 
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تحديدالك��ــــــات ا��فتاحيــــــــــــة
Keyword planner : اخت�ار الك��ات ا��فتاحية ا��ناس­ة بواسطة أداة �تم ا��ع��اد بشكل أك�� �
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تحديد أف�ــــــــــــار ل��حتـــوى
AlsoAsked : تحديد ا��واض�ع ا��ناس­ة بواسطة أداة �تم ا��ع��اد بشكل أك�� �
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ا��وقـــــــع ا��لك��ونـــــــــي - الواجهـــــــة
تم مراعاة هوية العª©مة التجارية أثناء العمل ع¤£ ت¢�¡� ا��وقع، وربط منصات مواقع التواصل ا��ج��اعي به.

moraljaish.odoo.com
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ا��وقــــع ا��لك��ونــــي - ا��ن®جــــــــات

moraljaish.odoo.com
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ا��وقــــع ا��لك��ونــــي - أراء العمـــــــª©ء

moraljaish.odoo.com

تساهم ا�·راء �� زيادة ا��صداقية لدى العميل ا��ح��ل، و س®حقق تطب�ق ا��س��اتيجية التسويقية ( ا��س®فادة من التقي¡�ات ) مما س�نعكس �� هدف زيادة ا��ب�عات.
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اس®غª©ل فرص التحول الدقيقة 

moraljaish.odoo.com

تشجيع العميل ع¤£ ا��ش��اك �� ا��دونة س�ساعد �� تطب�ق ا��س��اتيجية التسويقية ( ا��حتوى التعل¡�ي ) ويؤثر �� تحقيق هدف زيادة ا��تابع¼«.
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ا��وقــــع ا��لك��ونــــي - قصتÁــــــــــا

moraljaish.odoo.com

يشعر الناس بشعور الو��ء للعª©مات التجارية ال�Ç تحتوي ع¤£ قصة، الهدف من معرفتهم لقصة ا��ÄÅوع تعزيز الو��ء نحو ا��تجر .
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ا��وقــــع ا��لك��ونــــي - ا��دونـــــــة

moraljaish.odoo.com

تم تقس¡� مواض�ع ا��دونات حسب الخدمات ال�Ç نقوم بتقديمها ح�Ë تكون أسهل و اوضح للعميل عند التصفح.
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ا��وقــــع ا��لك��ونــــي - ا��قـــــــا��ت

moraljaish.odoo.com

تم مراعاة ا��حتوى الفريد الذي يلÇÓ احت�اجات القارئ والذي يتÁاسب مع نوايا البحث، وربط ا��قا��ت ببعضها من خª©ل الروابط الداخلية.
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ا��قــــــــــال ا�·ول : ( الوعي ) 

moraljaish.odoo.com

يهدف ا��قال بشكل غ�Ø مبا×Ä اÖ£ تعريف العميل بالخدمات ال�Ç نقدمها، وتعزيز شعور بأننا رواد �� ا��جال من خª©ل الح¢Äية ومواكبة الجديد.
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ا��قــــــــــال ا�·ول : ( الوعي ) 

moraljaish.odoo.com

جزء من ا��قال.
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� : ( ا��عت­ار  ) Úا��قــــــــــال الثــــا

moraljaish.odoo.com

يهدف ا��قال اÖ£ توجيه العميل بشكل ��واعي �·هم خدمة نقدمها ( الر�Ü ع¤£ الجلديات ) وتعزيز ا��عت­ار والتفك�Ø با��س®فادة من الخدمة.



26

هُنا ا��عجابُ والعجبُ

� : ( ا��عت­ار  ) Úا��قــــــــــال الثــــا

moraljaish.odoo.com

جزء من ا��قال، تم اضافة روابط خارجية ذات صلة با��وضوع لتعزيز مصداقية ا��حتوى.
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هُنا ا��عجابُ والعجبُ

ا��قــــــــــال الثــــالث : ( القـــرار  ) 

moraljaish.odoo.com

يهدف ا��قال بشكل واضح اÖ£ تحفÞØ العميل ��تخاذ القرار وا��س®فادة من الخدمة.
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هُنا ا��عجابُ والعجبُ

ا��قــــــــــال الثــــالث : ( القـــرار  ) 

moraljaish.odoo.com

جزء من ا��قال، مع اضافة زر CTA لتحويل العميل من مح��ل إÖ£ حقيقي مما س�ساهم �� تحقيق الهدف التسويقي ( زيادة ا��ب�عات ). 
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هُنا ا��عجابُ والعجبُ

نشــــر ا��قــــــا��ت ع¤£ ا��نصـــــات

twitter.com/moraljaish

تم مشاركة ا��قال الثالث ع¤£ منصة توي��، ��س®هداف العمª©ء ا��ح��ل¼« بشكل مبا×Ä ( بالرجوع لª©حصائيات متابع¼« منصة التوي�� بنس­ة كب�Øة متجه¼« للÄÅاء)
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هُنا ا��عجابُ والعجبُ

تحســـــــ¼« محرàـات البحــــــث

مواقع مناس­ة لبÁاء روابط خلفية:
 angelusdirect.com/blogs : مدونة ��وقع ا�·لوان الخاصة بالجلد تحتوي ع¤£ تجمع للفنان¼« ا��س®خدم¼« لâªلوان وعرض أعمالهم.

https://ar.wikihow.com : مدونة تعل¡�ية بعنوان (كيفية طª©ء الجلد الصناعي).

www.aletihad.ae/news : خ�� يحتاج اÖ£ تحديث بعنوان الجلود .. لوحات ناطقة.
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هُنا ا��عجابُ والعجبُ

قيــــــــــاس ا��وقــــع ا��لك��ونــــي
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هُنا ا��عجابُ والعجبُ

قيــــــــــاس ا��وقــــع ا��لك��ونــــي
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هُنا ا��عجابُ والعجبُ

ع�� ال��يـــــــــــد ا��لك��ونــــــــي
التسويــــــــق 
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هُنا ا��عجابُ والعجبُ

التسويق ع�� ال��يـــد ا��لك��و��
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هُنا ا��عجابُ والعجبُ

الذ®ـــــــــاء ا��صطناعــــــــــــي
فيديـــــــــــو
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هُنا ا��عجابُ والعجبُ

فيديـــــــو بالذكاء ا��صطناعــــي
تم ت���� الفيديو بشكل كامل با��ع��اد ع�� تقن�ات الذكاء ا��صطناعي من خ�­ل عدة مراحل:

10
مرحلة كتابة ا��حتوى

تم انشاء نص محتوى القصة با��ع��اد 
chat.openai.com : ع�� موقع

20
مرحلة تحويل النص ا¢� صوت

تم انشاء ا��حتوى الصو£� با��ع��اد 
elevenlabs.io : ع�� موقع

30
مرحلة تحويل النص ا¢� لقطات مصورة

تم انشاء ا��حتوى ا��صور با��ع��اد 
app.pixverse.a : ع�� موقع
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هُنا ا��عجابُ والعجبُ

فيديـــــــو بالذكاء ا��صطناعــــي
تم نª© الفيديو ع�� منصة اليوتيوب : يحكي الفيديو قصة بداية ا��ª©وع مع صاحب¦ه.

https://www.youtube.com/watch?v=6eraLiHmS2U :رابط الفيديو
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هُنا ا��عجابُ والعجبُ

ا��ع��نيــــــــــــــــــة
الحمــــــــــــــــــ��ت 
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هُنا ا��عجابُ والعجبُ

مؤشـــــــرات تقــي
ــــــــم ا��داء

زيادة ا��ب
عات: 
قياس الزيادة �� عدد 

الطلبات وحجم ا��ب
عات 
خ��ل ف��ة الحملة مقارنة 

بف��ة مماثلة قبل الحملة

معدل التحويل:
معرفة كم عدد ا��شخاص 

الذين قاموا بإجراء عملية ��اء 
با��قارنة مع عدد ا��شخاص 

الذين رأوا ا��ع��نات.

زيادة ا��تابع£¢: 
قياس الزيادة �� عدد ا��تابع£¢ ع¥¤ 

منصات وسائل التواصل 
ا�¯ج®¬اعي خ��ل ف��ة الحملة
وقياس مس±وى التفاعل ع¥¤ 

الحملة.

تكلفة ا�¯قت´اص للزبون 
:(CAC)

قياس التكلفة ا��جمالية 
للحملة مقسومة ع¥¤ عدد 

العم��ء الجدد الذين جذبتهم 
الحملة، ��عرفة كم يكلف 

اقت´اص زبون جديد.

تحليل الب
انات الديموغرافية:
دراسة م��مح وº¬ات الجمهور 

ا��س±هدف للحملة وتحليل كيفية 
اس±جابتهم وتفاعلهم مع الحملة 

لتحديد الفئات ا��س±هدفة بشكل 
أدق للحم��ت القادمة.

ا��هداف الرئيس
ة من الحم��ت :
زيادة ا��ب
عات بمعدل 20% خ��ل 3 أشهر.

زيادة عدد ا��تابع£¢ بمعدل 15% خ��ل 3 أشهر.

من خ��ل هذه ا��ؤ��ات يمكن تقيÃÄ أداء الحم��ت وفهم النجاحات والتحديات وتحديد الجوانب ال®Á يمكن تحس
نها للحم��ت القادمة.
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هُنا ا��عجابُ والعجبُ

تخطيــــــط الحمــــــ��ت ا��ع��نيــة

سËب ا�¯خت
ار ا��ÉÊانيةال�Èيحة ا��س±هدفة بداية ونهاية الحملةنوع الحملة ا��نصة

هدف الحملة: زيادة ا��ب
عات بمعدل 20% - زيادة عدد ا��تابع£¢ بمعدل 15% خ��ل 3 أشهر. ا��ÉÊانية : 6500 ريال
تم التخطيط �¯ط��ق الحم��ت ب£¢ ف��ة شهر ابريل اÐ¤ يوليو بسËب ك�Ïة ا��ناسËات وارتفاع الطلب، من خ��ل ال�Èيحة ا��س±هدفة ( هدايا تخرج، عيد فطر، عيد أضÌ¤، اجازة مدارس ).

فيسËوك

قوقل أدز

تيك توك

أكس

انس±قرام

س´اب

ال�Øيد ا��لك��و×�

زيادة متابع£¢

زيادة مب
عات

زيادة مب
عات

زيادة مب
عات

زيادة متابع£¢

زيادة متابع£¢

زيادة مب
عات

يحتوي تيك توك ع¥¤ مج®¬ع نشط ومتفاعل
يمكن الوصول الجمهور ا��س±هدف بسهولة

1000 ريال لشهر أبريل
1000 ريال لشهر يونيو

الفئة العمرية: 18-35 س´ة.
ا��ه®¬£¢ بالفن وا�¯بداع.

س
®Ã اط��ق حملت£¢ ا��وÐ¤ �� ابريل ��دة شهر
الثانية �� يونيو ��دة شهر.

دقيقة  وتحلي��ت  شاملة  تقارير  ا��نصة  تقدم 
 Á®تساعد �� تحليل ا��داء وتحديد الجوانب ال

تحتاج إÐ¤ تحس£¢
1000 ريال لشهر أبريل

1000 ريال مايو
الفئة العمرية: 25-45 س´ة.

ا��ه®¬£¢ بالفن وا�¯بداع.
س
®Ã اط��ق حملت£¢ ا��وÐ¤ �� ابريل ��دة شهر

الثانية �� مايو ��دة شهر.

 �Êكب جمهور   ¤Ðإ واسعاً  وصو�ً̄  توفر  ا��نصة 
ومت´وع خارج ا��ملكة العربية السعودية. 1000 ريال لشهر مايو الفئة العمرية: 18 - 45 س´ة.

ا��ه®¬£¢ بالفن وا�¯بداع. س
®Ã اط��ق الحملة �� مايو ��دة شهر

مع  ا��با��  للتواصل  واقتصادية  فعالة  وس
لة 
العم��ء ا��ح®¬ل£¢ وزيادة ا��ب
عات 500 ريال لشهر مايو ويوليو

ا��ش��ك£¢ �� قائمة ال�Øيد ا��لك��و×�
مواقع   �Øع اه®¬امًا  أبدوا  الذين  ا��شخاص 

التواصل ا�¯ج®¬اعي
س
®Ã اط��ق حملت£¢ ا��وÐ¤ �� مايو ��دة شهر

الثانية �� يوليو ��دة شهر.

اس±خدام منصة ا��ضواء مما يÝ¬ح بالتفاعل 
ويسهل  الجمهور،  مع  وا��با��   ÁÞالشخ

تحقيق الهدف ا��نشود بشكل فعال

تع®¬د  الحملة  وإدارة  ا��حتوى  إنشاء  تكلفة 
فريق  قبل  من  ا��س±à¬ر  والوقت  الجهد  ع¥¤ 

التسويق
الفئة العمرية: 18-35 س´ة.

ا��ه®¬£¢ بالفن وا�¯بداع.
ا��حتوى ا��ورجانيك تبدا من شهر مايو

وتن±هي �� شهر يوليو - 3 أشهر

وبناء  ا��تابع£¢  مع  ا��با��  التفاعل  إمكانية 
ع��قات قوية معهم 1000 ريال لشهر يونيو الفئة العمرية: 18-45 س´ة.

ا��ه®¬£¢ بالفن وا�¯بداع. س
®Ã اط��ق الحملة �� يونيو ��دة شهر

 توفر ا��نصة فرصة للوصول إÐ¤ جمهور واسع 
دون الحاجة إÐ¤ دفع مبالغ مالية.

تع®¬د  الحملة  وإدارة  ا��حتوى  إنشاء  تكلفة 
فريق  قبل  من  ا��س±à¬ر  والوقت  الجهد  ع¥¤ 

التسويق
الفئة العمرية: 18-40 س´ة.

ا��ه®¬£¢ بالفن وا�¯بداع.
ا��حتوى ا��ورجانيك تبدا من شهر مايو

وتن±هي �� شهر يوليو - 3 أشهر
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هُنا ا��عجابُ والعجبُ

الحمــــــ��ت ا��ع��نيــة
Google Ads Campaign 
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هُنا ا��عجابُ والعجبُ

الحمــــــ��ت ا��ع��نيــة
Facebook Campaign 
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هُنا ا��عجابُ والعجبُ

الحمــــــ��ت ا��ع��نيــة
Snapchat Campaign 
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هُنا ا��عجابُ والعجبُ

الحمــــــ��ت ا��ع��نيــة
Tiktok Campaign 
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هُنا ا��عجابُ والعجبُ

شاãــــــــــــــــــرة
لحســـــــــــــــن ا�¯س®¬ــــــــــــــــاع
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